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== Bevezetés

Bevezetés

Tanulmanyunkban azt a célt tliztik magunk elé, hogy a mezdgazdasagi és élelmi-
szeripari termékek kiilpiaci versenye szempontjabol megvizsgaljuk azokat az orszagokat,
amelyek fontosabb célpiacainkon, jelentésebb agrar- és élelmiszer- exporttermékeink tekin-
tetében jelenlegi vagy potencialis konkurenseink.

Az orszagok kivalasztasanal a nemzetkozi és a magyar statisztikai adatokbol indul-
tunk ki, tovabba a szerz6k korabbi agrar-kiilpiaci tanulmanyai alapjan szerzett ismereteibdl.
Osszesen 43 orszagot vélasztottunk ki az eldzetes felmérések alapjan, a kovetkezé elvek
figyelembe vételével:

» szerepeljen a teljes EU, amely legfobb célpiacunk, beleértve a 2007-ben csatla-
kozo 2 orszagot is, de kivéve az egészen kicsiket (Luxemburg, Ciprus, Malta),

» képezze vizsgalat targyat a tobbi eurdpai és Europan kiviili orszag, amely mar
most is versenytarsunk, vagy azza valhat,

* szerepeljen a vizsgalatban a vilagpiac meghatarozd agrarexportére, az USA,
tovabba a vilag két legnépesebb és ugyanakkor dinamikusan névekvé gazda-
sagu (incl. agrargazdasag) orszaga: Kina és India, tovabba Dél-Amerika gyors
mezbégazdasagi fejlodést produkald allamai (Brazilia, Argentina, Chile), valamint
néhany egyéb tengerentuli fontos agrarexportor.

Kutatasunk mésodik fazisaban deriilt ki, hogy a vizsgaland6 43 orszag koziil 7 olyan
van, amely nem, vagy alig értékelhetd versenytarsként, ezért ezek tovabbi elemzésétol elte-
kintettiink. (Ezeket az 1. melléklet tartalmazza.)

A versenytarsi pozicid szempontjabol altalunk vizsgalt orszagokat a kdvetkezd cso-
portositasban targyaljuk:

+ az Eurodpai Uni6 15 régi tagorszaga (EU-15),

+ a veliink egyiitt csatlakozott orszagok (EU-10), ez értelemszeriien 9 orszagot
jelent,

» az EU-hoz 2007. januar elsején csatlakozott 2 orszag,

* Eurodpa egyéb orszagai,

» Eurdpan kiviili versenytarsak.

Célunk megvalositasahoz els6sorban az ENSz Comtrade statisztikai adatbazisat hasz-
naltuk. Kutatasunk soran arra az eredményre jutottunk, hogy 2000 és 2005 kdzott szinte min-
den vizsgalt orszag ¢élelmiszergazdasagi exportja és importja (esetenként jelentsen) nott.
Ugyanis ez az adatbazis k6z6l részletes kiilkereskedelmi adatokat minden orszagra vonat-
kozoan és USD-ben tartja nyilvan azokat. A kapott eredményeket azonban némileg torzitja
az USD arfolyamanak alakuldsa: mig 2000-ben még 1 EUR 0,92 USD-t ért, addig 2005-ben
mar 1,24 USD-t. Emiatt az aruforgalom ndvekedése volumenben joval alacsonyabb, mint az
USD értékben kimutatott adatok. Az USD arfolyama az EUR-hoz képest 6t év alatt 36%-kal
romlott. A legnagyobb csdkkenés 2003-ban kovetkezett be, amikor egy év alatt 20%-kal rom-
lott az USD arfolyama az EUR-hoz képest, de a tobbi fontosabb devizanemhez (pl. svajci
frank, angol font) képest is sokat vesztett ért¢kébol. Az IMF altal kidolgozott nemzetkozi
valutakosarhoz képest a vizsgalt idoszakban az EUR 13%-kal fel-, mig az USD 10%-kal leér-
tékelodott. Egyes esetekben az USDA, a FAO, az EUROSTAT, a nemzeti statisztikai évkony-
vek, a KSH és az AKI adatait is hasznaltuk, de természetesen forrasként alkalmaztuk a téma-
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val foglalkozo6 szakirodalmat, beleértve korabbi AKI tanulmanyokat, de a nemzetkozi iro-
dalmat is. Vizsgalatunk a 2005. évi adatokkal zarul, ugyanis kutatasunk lezarasakor a nem-
zetkozi kiilkereskedelmi adatok még nem allnak rendelkezésre 2006-ra vonatkozoan.

Kutatasunk soran kidolgoztunk egy olyan mutatérendszert, amely arra iranyult, hogy
a verseny intenzitasat is mérni tudjuk orszagonként, termékenként és ebbdl hazank élelmi-
szertanat részletesen a fiiggelék tartalmazza. Az emlitett mutatérendszer kidolgozasa szer-
zotarsaink koziil els6sorban Juhasz Anikoé nevéhez fiizodik, részt vett benne Kiirti Andrea is.

Az egyes orszagokrol rovid altalanos — foként gazdasagi — attekintést is adunk, de
csak annyit, amennyi a versenytarsi pozicidé bemutatasahoz elengedhetetlen. Bemutatjuk az
ben az kapja a f6 hangsulyt, hogy az — eldre kijeldlt — fontos magyar agrarexport-termékek
kivitelének értéke a vizsgalt orszagban milyen nagysagu, s ha ez figyelemre mélto, akkor
mely orszagokba iranyul, illetve van-e kdzos harmadik piaca a magyar exporttermékkel és
mely orszag tiinik er6sebbnek az adott piacon. Az export dinamikajat is figyelembe vettiik,
amibdl valamelyest kovetkeztetni lehet arra, hogy ez a verseny mérséklédében van, stagnal,
avagy erdsodik. Ahol erre sikeriilt informaciot talalnunk, azt is megvizsgaltuk, hogy milyen
tervek, intézkedések, fejlesztések zajlanak a vizsgalt orszagokban a széban forgo teriileteken,
aminek segitségével az eldbbi kérdésre még konkrétabb valasz adhato.

Ugy gondoljuk, hogy jelen kutatasunk timpontként szolgalhat az illetékes fohatosagok
munkdjaban az agrarpolitika, az dgazati fejlesztések, az agrardiplomacia megalapozasahoz,
tovabba az altalanos kiilgazdasagi kapcsolatok, a nemzetkozi kihatast marketing-dontések
meghozataldhoz. Masrészt azonban kiinduldsul szolgalhat tovabbi kutatasokhoz, illetve
segitséget nyujthat az agrar-felsoktatasban, beleértve a doktori képzést is. Tanulmanyunk
olyan kis- ¢és kozépvallalatoknak is segitségiil szolgalhat, amelyek piacot bovitenének vagy
most Iépnek ki a nemzetkdzi szintérre.



% Magyarorszag helyzete a versenytarsakkal dsszehasonlitva

1. Magyarorszag helyzete a versenytarsakkal dsszehasonlitva

Magyarorszag kiilkereskedelmi forgalma, mind az export, mind az import esetében
jelentés mértékben emelkedett a vizsgalt idoszakban. Az élelmiszergazdasagi termékek
(HS 01-24) szerepe a forgalombdl a vizsgalt orszagok koziil a kivitelnél 7%-kal a kozépesek
kozé, mig a behozatalnal 4%-kal az alacsonyabbak kozé tartozott.

1. abra

Magyarorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)

4500 - 4131
3856 —

3500 -
2500 A
1500 1 Q967 s

500 -

milli6 USD

-500 A

-1500 -

-1684

-2500 A

-2489
-3500 - -2906
2000 2001 2002 2003 2004 2005

=] export A import —& cgyenleg

Forras: KSH adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozoan

Magyarorszag ¢lelmiszergazdasagi exportjanak értéke 2005-ben meghaladta a 4 mil-
liard USD-t, amely tobb mint 80%-0s névekedést jelent 2000-hez képest. A 24 élelmiszer-
gazdasagi arucsoportbol csupan két Magyarorszag szempontjabol nem jelentds arucsoport
— a halak, puhatestiick és a novényi eredetli nyersanyag fonasra — kivitelének értéke csok-
kent a vizsgalt iddszakban. Az import még az exportnal is némileg nagyobb (+187%) mér-
tékben emelkedett, és igy az ¢élelmiszergazdasagunk kiilkereskedelmi egyenlege valamivel a
2000-es szint ala csokkent.

Magyarorszag ¢lelmiszergazdasagi exportjanak a kivalasztott 37 termék 85%-at adta
(14sd 2.melléklet). A vilag teljes élelmiszergazdasagi exportjabol (666 milliard USD) a kiva-
lasztott 37 termék részesedése viszonylag alacsony, 42%-os volt, de a kivalasztott 37 orszag
(Magyarorszagot is beleértve) jo aranyban (83%) reprezentélta ennek a termékkornek a tel-
jes kivitelét. A szamitasokhoz eredetileg 43, élelmiszergazdasagi exporttermékeinkkel ver-
senyz6 orszagot valasztottunk ki, az elsddleges szamitasok soran azonban 7 orszagot kizar-
tunk a vizsgalando korbol (1asd 1. melléklet). Az egyes versenyzd orszagok fontossagi sor-
rendjérdl — kiilonds tekintettel a kivalasztott élelmiszergazdasagi termékekre — a 2. abra ad
tajékoztatast (az adatokat a 3. mellékletben kdzoljiik).
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% Magyarorszag helyzete a versenytarsakkal 6sszehasonlitva

A hazank szamara fontos ¢élelmiszergazdasagi termékekbdl 2005-ben a legtdbbet, a
magyar kivitel 8,5-szeresét Franciaorszag (30 milliard USD) a legkevesebbet, alig 10%-at
pedig Szlovénia (0,3 milliard USD) exportalta. A két véglet kozott 18 orszag kevesebbet, 16
pedig tobbet vitt a vilagpiacra, mint Magyarorszag. A teljes ¢lelmiszergazdasagi kivitelben
az Egyesiilt Allamok és Hollandia szerepe nagyobb, mint Franciaorszagé, de a magyartol
jobban eltér6é termékszerkezetilk mégis hatrébb sorolta 6ket. India, Chile, Torokorszag ¢és
Uj-Zéland 6sszességében nagyobb exportérok, mint Magyarorszag, mégis a vizsgalt termé-
kek esetében kisebb jelentoségilick.

A pozicids szamitasok eredményeként az orszagokat harom: legydzhetd, azonos €s
fenyegetd csoportba soroltuk (lasd fiiggelék, 3. melléklet és 3. abra). Magyarorszag élel-
miszergazdasagi kivitele szempontjabol a legjelentésebb versenytarsaknak a kovetkezd 8
orszagot tartjuk (fontossagi sorrendben): Franciaorszag, Lengyelorszag, Olaszorszag, Spa-
nyolorszag, Németorszag, Hollandia, Belgium és Ausztria. Mivel ezen orszdgok termékszer-
kezetében nagy az atfedés a magyar kivitellel (20 kdzos terméknél tobb) és a kapott atlag
pozicidés pontszam is magas (50 felett), amely igy az azonos, vagy fenyegetd kategoriaba
sorolta 6ket. Mindegyik orszag unios tagallam, amelyek koziil kiemelendé az egyetlen ujon-
nan csatlakozo, Lengyelorszag. Lengyelorszag, hazanknal sokkal hatékonyabban kihasznalva
a kozds piac nyujtotta lehetéségeket, az elmult 6t évben valt az egyik fenyegetd versenytar-
sunkka. Csehorszag és frorszag esetével szeretnénk ravilagitani arra, hogy bér a szamitasokat
nagyon hasznosnak és rendszert adonak talaltuk a munkank sordn, azok értelmezése a részt-
vevo kutatok széleskorli szakmai tapasztalatai nélkil elképzelhetetlen lett volna. Csehorszag
és Irorszag esetében ugyanis, ahogy az abran is latszik, a szamitasok igen erés versenytarsi
poziciot mutattak, joval nagyobbat, mint azt az adott orszaggal foglalkozo kutatok vartak.

3. abra
A sok versenyz6 termékkel rendelkezo orszagok atlagpozicioja (2005)
Legy06zhet6 orszagok Azonos pozicioju Fenyegetett orszagok
orszagok
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Forras: Comtrade és KSH adatbazisok alapjan sajat szamitas
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Az eredményekhez vezetd utat megvizsgalva, kideriilt, hogy mindkét orszag esetében
van egy-egy olyan szomszédos felvevSpiac (Magyarorszag vonatkozasaban Szlovakia, fror-
szag vonatkozasaban az Egyesiilt Kiralysag), amelyen az adott orszag piaci jelenléte tor-
ténelmi okokbél kiugréan dominans. Igy, bar valoban kimagasléan jo pontszamokat ért el
hazankkal szemben Csehorszag ¢és frorszag mégis csak egy-egy — tobb terméknél hazank sza-
mara nem is a legfontosabb — célpiac esetében jelentenek komoly fenyegetést.

4. abra
A kevés versenyz6 termékkel rendelkezé orszagok atlagpoziciéja (2005)
Legy6zhet6 orszagok Azonos pozicidji Fenyegetett orszagok
orszagok
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Forras: Comtrade és KSH adatbazisok alapjan sajat szamitas

A kevesebb exporttermék esetében versenyzé orszagok koziil azokat tartjuk jelen-
tdsnek, amelyek pontszama igen magas, azaz a fenyegetd kategérian beliil is 75 pont, vagy
a folotti eredményt értek el. Ez a négy orszag, fontossagi sorrendben: Brazilia, Thaifold,
Uj-Zéland és Dél-Afrika. Ezen orszagok esetében ugyan csak par terméknél, de igen komoly
hazank kivitelének fenyegetettsége.

Az egyes termékek kivitelét a magyar export fontossagi sorrendjében az 5. abran
mutatjuk be (az adatokat a 4. mellékletben kozoljiik).
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Magyarorszag helyzete a versenytarsakkal dsszehasonlitva %

A kivalasztott termékek esetében a magyar export a kivalasztott orszagok exportjanak
Osszesen csupan 2%-at adta. Az egyes termékeket vizsgalva a hazank szamara legfontosabb
0t, baromfihus, allateledel, kukorica, sertéshus, zoldség konzerv aranya a vizsgalt versenytar-
sak 0sszességéhez képest jellemzden 2-5% kozott alakult. Versenyzo termékeink részesedése
5 esetben haladta meg az 5%-ot: napraforgomag (15%), ¢16 juh (11%), toll (9%), méz (8%),
repcemag (6%). Ez az 6t, viszonylag nagy exportpiaci részesedést biztositd termék azonban
sem a hazai, sem a kivalasztott orszagok kivitelében nem szerepel a stlyponti els6 6t arucikk
kozott, és egyiittes részesedésiik is viszonylag alacsony (12%, 2%).

A pozicids szamitasok eredményeként a termékeket is az orszagokndl mar ismertetett
harom, legy6zhetd, azonos és fenyegetd csoportba soroltuk (1asd modszertan, 4. melléklet).
A besorolas eredményét a kovetkez6 két abran (6.-7. dbra) mutatjuk be. Ismét szeretnénk
kiemelni, hogy a jelen besorolas atlagokra €piild, pontos értelmezéshez javasoljuk az orszag-
elemzések attekintését is.

6. abra
A sok orszaggal versenyzé exporttermékeink atlagpozicioja (2005)
Legy6zhet6 termékek = VR Azonos Fenyegeté termékek = VJ
pozicioju
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Forras: Comtrade és KSH adatbazisok alapjan sajat szamitas

Az exporttermékeink versenypozicidja meger6siti azt a képet, amely az exportpiaci
részesedésiink bemutatasanal tarult elénk, azaz a hazank szamara legfontosabb termékek
esetében meglehetdsen sok orszaggal vagyunk kénytelenek versenyezni. Kedvez6 azonban,
hogy a legnagyobb kiviteli cikkeink ko6ziil harom is van, amelynél szimos versenyzod orszag
is legydzhetonek bizonyult, a pontszimok sorrendjében: kukorica, baromfihus, allati ele-
del. Valamint tovabbi 5, szintén fontos exportterméknél a verseny sok orszaggal szemben
kiegyenlitett volt: zoldségkonzerv, vagasi melléktermék, biiza, sertéshus, huskészitmény.
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7. abra
A kevés orszaggal versenyzo exporttermékek atlagpozicidja (2005)
Legydzhet6 termékek = VR Azonos Fenyegetett termékek = VJ
pozicioju
termékek = VA
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Forras: Comtrade és KSH adatbazisok alapjan sajat szamitas

A kevesebb orszaggal versenyzé termékek koziil a szamitasaink szerint a legjobb
kertilt, ezek a pontszam sorrendjében: napraforgémag, repcemag, fagyasztott zoldség, méz,
malata, izocukor, savanyusag, fagylalt, napraforgoolaj.

A versenyben fenyegetett termékek koziil viszonylag sok a magas hozzaadott-érték
arucsoport: étrend-kiegészitok, pékaruk, csokoladé, sajt, bor, cukorka, befétt. Ez az ered-
mény is igazolja, hogy a koncentralodo kereskedelmi kdrnyezetben a piacra 1épés és pia-
con maradas feltételei a tovabb-feldolgozott fogyasztdi terméket eléallitd szakagazatok ese-
tében igénylik a legnagyobb pénziigyi és human befektetést. Kérdés, hogy erre a magyar
¢élelmiszeripar ilyen széles exporttermék palettan képes-e? A hazai élelmiszer-feldolgozast
Orbanné Nagy M. (2006) alapjan sajnos sokkal inkabb a kovetkezok szerint jellemezhetjiik:
,»Az ¢élelmiszeripar gyenge teljesitménye csak részben tudhato be az EU csatlakozas okozta
megrazkodtatasnak, sokkal inkabb a tetemes kapacitasfelesleg, az alacsony tékeellatottsag,
az allanddan valtozo tulajdonosi kor, a pénziigyi befekteték nemegyszer csédot okozd maga-
tartasa, a csekély termelékenység és egyes agazatokban az alacsony koncentraciobol fakadd
piaci erd hatastalansaga okozza az dgazat gyenge teljesitményét.”
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== Németorszag

2. Németorszag

2.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Németorszag Eurdpa masodik legnépesebb orszaga. Teriilete 337 ezer km?, lakosai-
nak szama 82,5 millié volt 2005-ben. A GDP 2005-ben folyo6 aron 2782 milliard USD volt.
Az 1 fére juto GDP ugyancsak 2005-ben 33720 USD volt. Ebb6l a mezdgazdasag aranya
1,1% volt 2004-ben (Vilagbank adatai).

A teljes nemzetgazdasagi export 2005-ben 971 milliard USD volt, az import pedig
774 milliard USD (az egyenleg 197 milliard USD). A cserearany-index 98,0 volt 2005-ben,
amely a 2000-2005-6s iddszak legalacsonyabb értéke.

A mezégazdasag brutté kibocsatasa 55 millidrd USD volt 2004-ben folyd aron,
a bruttdé hozzaadott érték (GVA, Gross Value Added) alaparon 24 millidard USD volt. Ez
a 2000. évihez képest 9,7%-0s novekedést jelentett. Németorszag mezogazdasagaban a
legjelentosebb a tejtermelés, a sertéstartis, valamint a buzatermelés. A fobb élelmi-
szeripari agazatok arbevétel szerint 2004-ben a kovetkezdk voltak: husfeldolgozas, tej-
feldolgozas, kenyér, friss tésztaféle gyartasa, valamint édesség gyartasa. A mezdgazdasagi
és élelmiszeripari termékek aranya az 0sszes exportbol 2005-ben 4,3%, az importbol pedig
6,7% volt (EUROSTAT adatok).

Németorszag a vilag egyik legnagyobb agrarexport6re és -importére is egyben. Elel-
miszergazdasagi kiilkereskedelmi egyenlege tartéosan negativ, meghaladja a 10 milliard
USD-t.

8. abra
Németorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozoan
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Németorszag ¢

2.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Az ITC (International Trade Center) Trade Performance Index (kereskedelmi
teljesitmény index) szamitasai szerint a friss élelmiszerexport trendje vonatkozasaban
(1999-2003-as adatok) 2003-ban 173 orszag koziil a 81." helyet foglalta el, a feldolgozott
¢lelmiszerek esetében pedig a 91. helyet (173 orszag koziil). Az egy fére jutd export vonat-
kozasaban a helyezés ugyanezen adgazatok esetében a 47., illetve a 17. volt.

A vilagpiaci részesedés relativ valtozasa® a friss élelmiszer esetében 1,85% volt, mely
a kovetkezokbol tevodott dssze: 1,16% versenyképességi hatas, 1,39% kezdeti foldrajzi
specializacio, -0,04% kezdeti termék specializacio, -0,67% adaptacio. A feldolgozott élel-
miszerek vonatkozasaban a 2,16%-o0s valtozas Osszetevdi: 1,16% versenyképességi hatas,
ugyancsak 1,16% kezdeti foldrajzi specializacio, 1,08% kezdeti termék specializacio és
-1,25% adaptacio.

Az RCA mutat6 0,35 volt a friss élelmiszerek és 0,85 a feldolgozott élelmiszerek ese-
tében. A specializacié nem volt igazan jellemz0 erre a szektorra, 151. volt a rangsorban a friss
¢élelmiszereknél és 102. a feldolgozott élelmiszereknél, mikozben példaul a nem elektronikai
gépgyartas a 6. helyen allt.

A német élelmiszergazdasagi export f6 termékei koziil a tejtermékek® fécsoportbol a
magyar export fontossaga szerint szdmunkra a folyadéktej, a sajt és tird, valamint a méz
az érdekes.

Folyadéktejbol a német export {6 célpiacai értékben 2005-ben a kovetkezok voltak:
Olaszorszag (44%), Hollandia (17%), valamint Belgium (14%). A Franciaorszagba torténd
kivitel hanyada 5% volt. Gordgorszagba kertilt a kivitel 4%-a. A magyar folyadéktej kivi-
tel f6 piaca (mennyiségben) szintén Olaszorszag. Németorszag ezen kiviil a francia és gorog
piacon versenytarsunk.

A német sajtexport fo6 célpiaca Olaszorszag volt 2005-ben (30%). Ezutan kovetkezett
Franciaorszag (10%), majd Hollandia (9%), az Orosz Foderacio (6%), illetve Belgium (6%).
Az Ausztridba iranyuld sajt és tur6 export szintén 6% volt. Ezen célpiacok koziil a magyar
exportban Belgium, Olaszorszag és Hollandia célpiac, tehat Németorszag itt versenytarsunk,
bar a verseny tétje alacsony.

' A rangsorolas a szerint torténik, hogy az adott orszag a vizsgalt id6szakban milyen exportnvekedést ért el.
2 Avaltozas a vilagpiaci részesedésben mutaté a kovetkez6 Gsszetevokbol all:

a) Versenyképességi hatds: piaci részesedés novekedés a megndvekedett versenyképesség kovetkeztében.
Szamitasa ugy torténik, hogy az exportdr orszag részesedésének valtozasat a célorszag import piacan meg-
szorozzak a partnerorszag importja kezdeti részesedésével a vilagkereskedelemben.

b) Kezdeti foldrajzi specializacio: ez a hatas a termék kezdeti belfoldi szektor specializacidjahoz kothetd
dinamikus piacokon. Szamszertsitése Ggy torténik, hogy az exportdr orszag piaci részesedését a partner-
orszagokban megszorozzak a partner orszagok vilagkereskedelemben torténd részesedésének valtozasaval.

c) Kezdeti termék specializacio: ez a hatés a dinamikus keresletii termékek belfoldi ellatasa kezdeti szektor spe-
cializaciojahoz kothets. Ugy szamitjék, hogy az elemi piacok részaranyanak véltozasat a vilagkereskedelem-
ben megszorozzak a kovetkezok kiilonbségével: az exportdr orszag kezdeti részesedése az elemi piacokon €s
az export6r orszag kezdeti piaci részesedése a célorszagokban. Egy elemi piac ,,j” célpiac ,.k” specifikus ter-
mékét jelenti. Egy orszag ,,i” piaci részesedése a vilagpiacon ugy irhato le, mint a partner orszagok (,,j” pia-
cok), valamint a termékek (,,k” szektorok), sulyozva ezen piacok részesedésével a vilagexportban.

d) Adaptacio: ez a hatas ahhoz a képességhez kothetd, hogy az export alkalmazkodik a vilagpiaci igény val-
tozasahoz.

3 4. arucsoport: Tejtermékek; madartojas; természetes méz; masutt nem emlitett élelmezési célra alkalmas allati
eredetii élelmiszer
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A mézexport 6 célpiaca 2005-ben Franciaorszag (14%), illetve Hollandia volt (14%).
A harmadik helyen allt Ausztria (11%). Ez utan kovetkezett Belgium (8%), majd Dania (6%),
illetve Spanyolorszag (6%). Németorszag konkurensiink kiilondsen Franciaorszag tekintetében.

A hus, vagasi termék focsoportbol a német sertéshus kivitel f6 célpiaca 2005-ben
Olaszorszag volt (29%). A masodik helyen allt Hollandia (16%). Ezutan kdvetkezett Ausztria
(10%), majd az Egyesiilt Kiralysag és Csehorszag, egyarant 5%-os értékbeni részesedéssel.
A Daniaba és Lengyelorszagba iranyul6 kivitel egyarant 4%-os volt. A Romaniaba keriild
export 3% volt. A magyar kivitel elhanyagolhato volt Hollandia és Dania esetében, a tobbi
német célpiacon Németorszag versenytarsunk, kiilonosen Romania esetében.

A német baromfihiis export 25%-a keriilt 2005-ben Hollandiaba. A masodik leg-
fontosabb célpiac az Egyesiilt Kiralysag (15%). A harmadik helyen allt Ausztria (14%), a
negyediken pedig Orosz Foderacio (8%). Németorszag Hollandia kivételével fontos barom-
fihus célpiacain versenytarsunk.

A német borexport f6 célpiaca az Egyesiilt Kiralysag volt 2005-ben (25%). Ezutan
kovetkezett az Amerikai Egyesiilt Allamok (14%), majd Hollandia (12%). A negyedik helyen
allt Ausztria (5%), az otodiken pedig Svédorszag (4%). Németorszag versenytarsunk az
Egyesiilt Kiralysag, Svédorszag és az USA borpiacan.

A buza kivitel legfobb piaca Hollandia volt (28% értékben). Ezutan kdvetkezett Bel-
gium (15%), majd Olaszorszag (11%), illetve az Egyesiilt Kiralysag (9%), Spanyolorszag
(7%). Németorszag versenytarsunk az olasz ¢és a holland biizapiacon.

A német kukorica export igen koncentralt volt a felvevipiacok tekintetében: Hol-
landiaba iranyult 57%-a értékben. A masodik helyezett, Franciaorszag részesedése 17% volt,
a harmadik helyezett Olaszorszagé 5%. Ez utan kovetkezett Ausztria (4%). A magyar kivitel
szempontjabol Németorszag Franciaorszag kivételével konkurensiink volt f6 célpiacai tekin-
tetében.

Két év adatait vizsgalva (2004-2005) is szembetlind, hogy Németorszag f6 célpiacai
joval stabilabbak Magyarorszag f6 piacainal mind az iranyultsag, mind pedig a kivitel meny-
nyisége és értéke tekintetében.

s
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9. abra
Németorszag pozicidja a versenyzo6 termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Ha a német élelmiszergazdasagi exportot dsszességében vizsgaljuk értékben, a magyar
exportban meglévd jelentdsége miatt kivalasztott 37 termékcsoportbol a német kivitel az
Osszes német élelmiszergazdasagi export 53%-at tette ki 2005-ben. Csupan 7 termékcsoport
esetében allapithatjuk meg, hogy nem versenytars, vagy a célpiacok, vagy a forgalom nagy-
saga miatt.

Németorszag jobb versenypozicidban volt Magyarorszagnal 12 termékcsoport ese-
tében (az Osszes német élelmiszergazdasagi export 31%-a), azonos helyzetben 13 termék-
csoportnal (17%-os forgalmi részesedés). Magyarorszag volt kedvezobb versenyhelyzetben
5 termékcsoport esetében (a forgalom 2%-a), ezek a kovetkezok: baromfihts, vagasi mel-
Iéktermék, fagyasztott z6ldség, kukorica és izocukor.

Ha Németorszag és Magyarorszag kozos célpiacait figyeljiik, 2005-6s adatok alapjan
a legnagyobb magyar export az allati takarmanyok esetében volt (213 milli6 USD). A ver-
seny itt kiilondsen erds, mivel Németorszag exportja ugyanazon kozos célpiacokra 405 mil-
1li6 USD volt. A magyar kivitel értéke (100-200 millié USD kozott) miatt jelentds a verseny
a kovetkezd termékcsoportoknal a kozds célpiacokon: baromfihus, sertéshus, buza, kukorica.
A kovetkezd termékcsoportoknal nem a magyar kivitel abszolut értéke, hanem a kdzos cél-
piacokon elfoglalt, a német export nagysagrendjéhez kozelitd piaci részesedés aranya miatt
¢les a verseny: éldsertés, vagasi melléktermék, sajt, méz, egyéb friss zoldség, gyiimdlcslé.

Osszefoglalva megallapithatjuk, hogy a német élelmiszergazdasagi export a vizs-
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galt termékcsoportok (btza, kukorica, sertéshtis, baromfihus, tej, sajt, méz, bor) esetében
féleg az EU piacra iranyult, tehat itt mindenhol konkurenciat jelenthet a magyar export szem-
pontjabol. De konkurens lehet az Orosz Foderacio piacan, Ukrajnaban, valamint Romania-
ban is. Figyelemre mélto, hogy az egyébként nett6 élelmiszer-importér Németorszag milyen
jelentbs élelmiszergazdasagi exportot bonyolit le, és milyen sok termékben versenytarsunk
a f6 piacainkon.

Németorszag ¢lelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit
¢és ezek legfobb piacait a 6. sz. melléklet tartalmazza.

2.3. Fejlesztési torekvések

Az ITC export portfolié szamitasaiban nincs kiemelt élelmiszergazdasagi termék,
ezzel egylitt a német export sikeresnek mondhat6. Ebben évtizedek 6ta jelentds szerepe van
a CMA-nak (Centrale Marketing Gesellschaft der deutschen Agrarwirtschaft mbH), az éltala
kifejtett kozosségi marketingnek.

A CMA export marketing tevékenysége magaban foglalja a kovetkezoket (www.cma.de):

* A német agrartermékek imazsanak ¢és értékesitésének erdsitése a fontosabb pia-
cokon

* Informaci6 az exportlehetdségekrdl az tn. ,,Info-Pool” segitségével (30 munka-
tars, statisztikdk, tanulmanyok, kapcsolatok az importérokkel). A lehetdségekrdl
két folyoirat ad tajékoztatast: ,,Agrar Export Aktuell” és ,,CMA Export Service-
Newsletter”.

» Tanacsadas (45 vasaron, fogadodraban, telefonon keresztiil). A CMA tanfolyamo-
kat is rendez.

+ Kapcsolatépités + vevok megnyerése (importér adatbank, tajékoztatas az impor-
tr orszagok igényeirdl, az exportdr cégrdl szol6 informacidk kozzététele a CMA
kiilfoldi irodaiba, internetes prezentalas).

A német élelmiszergazdasag exportsikereket konyvelhet el az egységes belsé piacon
¢és Kelet-Eurdpaban. A Németorszagban lejatszodo demografiai valtozasok miatt a figyelem
a boviilo kelet-europai és azsiai piacok felé iranyul (www.bve-online.de).

A kiilpiaci értékesitési esélyek novelése érdekében egy ugynevezett ,,exportot eldse-
git6 koordinacios részleget” (Koordinierungsstelle Exportforderung) hoznak Iétre a Szvetségi
Elelmezési, Mezogazdasagi és Fogyasztovédelmi Minisztériumon beliil (www.bmlelv.de).
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3. Franciaorszag

3.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Franciaorszag gazdasaga az egyik vezet6 Eurdpaban. Teriilete 551,5 ezer km?, lako-
sainak szdma 60,7 millié volt 2005-ben. A GDP folyo6 aron 2110 milliard USD volt 2005-
ben. Az 1 fore juto GDP 2005-ben 34764 USD volt. A GDP-b6l 2004-ben a mezdgazdasag
2,5%-ot képviselt (Vilagbank adatok).

A teljes nemzetgazdasagi export értéke 2005-ben 460 milliard USD volt, az importé
pedig 498 milliard USD, az egyenleg -38 milliard. A cserearany index 2005-ben 96,0 volt
2000-hez képest, a 2001-es és 2002-es javulas utan fokozatosan romlott.

A mezégazdasag brutté kibocsatasa 2004-ben folyé aron 81 milliard USD volt.
Ebbdl a bruttd hozzaadott érték alaparon 39 milliard USD volt, 2000-hez képest 3,7%-kal
nétt. Franciaorszag mezdgazdasagaban a legjelentdsebb dgazat a sz6létermelés, alig marad
le ezutan a szarvasmarhatartas, majd a tejtermelés. Jelentds még a buizatermelés sulya.
A f6bb élelmiszeripari agazatok az arbevételt tekintve 2004-ben a kdvetkezdok voltak: hus-
feldolgozas, tejfeldolgozas, italgyartas, kenyér, friss tésztaféle gyartdsa, valamint a gyii-
molcs- és zoldségfeldolgozas. A mezdgazdasagi és élelmiszeripari termékek aranya az dsszes
exportbol 9,9% volt 2005-ben, az importbdl pedig 7,1%.

Franciaorszag élelmiszergazdasagi kivitele az 50 milliard USD-hez kdzelit, mikdzben
importja 10 milliard USD-vel alacsonyabb, igy agazati egyenlege tartdsan pozitiv.
10. ébra
Franciaorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozoan
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3.2. A versenytarsi pozicio alakulasa

AzITC Trade Performance Index szamitasai szerint a friss élelmiszer export trendje
tekintetében (1999-2003-as adatok) Franciaorszag a 108. helyet foglalta el 173 orszag koziil),
a feldolgozott ¢lelmiszerek esetében pedig a 120. helyet (146 orszag koziil. Az egy fore jutd
export éves valtozasat figyelve a friss élelmiszereknél a 74. helyet, a feldolgozott ¢lelmisze-
reknél pedig a 80. helyet érte el Franciaorszag.

A kereskedelmi teljesitmény index valtozasa az 1999-2003-as idészakot figyelve
0,33%-ot mutat a friss élelmiszerek esetében, ennek Osszetevoi: versenyképességi hatds
-1,01%, kezdeti foldrajzi specializacio 1,64%, kezdeti termék specializacio 0,64%, adaptacio
-0,94%. A feldolgozott élelmiszereknél -0,85% volt a valtozas, az dsszetevok: versenyképes-
ségi hatas -0,76%, kezdeti foldrajzi specializacio 0,50%, kezdeti termék specializacio 0,49%,
adaptacio -1,09%.

Az RCA mutatd 1,14 volt a friss élelmiszercknél és 1,88 a feldolgozott élelmisze-
reknél. A specializacios helyezés 119 volt a friss élelmiszereknél és 60 a feldolgozott élel-
miszereknél.

A francia élelmiszergazdasagi export fobb termékei koziil a HS-2 fécsoport sze-
rint vizsgalva Franciaorszag exportjaban a kdvetkezdk voltak a legjelentésebbek 2005-ben:
ital, tejtermékek, gabonafélék, hus, valamint cukor, cukoraruk. Ezen fécsoporton beliil HS-4
szinten azokat a termékcsoportokat vizsgaljuk, melyek a magyar ¢lelmiszergazdasagi export
szempontjabol is jelentdsek.

A francia borexport f6 célpiaca az Egyesiilt Kiralysag volt értékben 2005-ben (22%).
A masodik helyen allt az USA (15%). Ez utan kovetkezett Németorszag (11%), a negyedik
helyen allt Belgium (10%). Otodik volt a sorban Hollandia (6%). Franciaorszag versenytar-
sunk az Egyesiilt Kiralysagban és Németorszagban, a verseny tétje éppen borexportunk leg-
fobb célpiacain a legnagyobb.

A folyadéktej export egyharmada (33% értékben) Olaszorszagba iranyult. A maso-
dik helyen allt Spanyolorszag (22%), a harmadikon pedig Belgium (15%). Ez utan kovet-
kezett Németorszag (9%). Ezen piacok koziil Franciaorszag versenytarsunk Olaszorszagban,
a magyar folyadéktej kivitel 75%-a (mennyiségben) ide irdnyult 2005-ben.

A francia sajt kivitel {6 felvevo piaca értékben 2005-ben Németorszag volt (26%). Ez
utan kovetkezett Belgium (14%), majd az Egyesiilt Kiralysag (13% ). A negyedik helyen allt
Spanyolorszag (9%), utana kovetkezett Olaszorszag (7%). Ezen piacok koziil Franciaorszag
Németorszagban versenytarsunk.

A buzaexport f6 célpiaca Algéria volt 2005-ben (16% értékben), a masodik helyen
allt Olaszorszag (13%). Ez utan kovetkezett Hollandia (12%), majd Spanyolorszag (12%).
Az 6todik helyen allt Belgium (11%), majd ez utan kovetkezett Egyiptom (6%). A magyar
buzakivitel mennyiségben 15%-a iranyult Olaszorszagba, 4%-a Hollandidba, 9%-a Spanyol-
orszagba. Franciaorszag e harom célpiacan versenytarsunk.

A kukorica kivitel 27%-a keriilt Spanyolorszagba (értékben), a masodik helyen allt
Hollandia (17%). Ez utan kdvetkezett Németorszag (14%). A negyedik helyen allt az Egye-
siilt Kiralysag (13%), az 6tddiken pedig Olaszorszag (7%). Ez utan kovetkezett Belgium
(6%). A magyar kukorica export mennyiségének 14%-a iranyult Spanyolorszagba, 11%-a
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Hollandidba, 14%-a Németorszagba és 13%-a Olaszorszagba. Franciaorszag tehat verseny-
tarsunk mindezen célpiacokon.

A francia sertéshiis export fo célpiaca értékben Olaszorszag volt 2005-ben (34%).
Utana kovetkezett az Egyesiilt Kiralysag (13%), majd Gordgorszag (11%). Hollandia, illetve
Dél-Korea részesedése 6% volt. Ez utdn kdvetkezett Németorszag (5%), illetve Japan (4%).
Az Orosz Foderacioba szallitott sertéshus szintén 4%-ot képviselt értékben. A magyar kivitel
(mennyiségben) jelentéktelen volt az Egyesiilt Kirdlysagba, valamint Hollandidba, egyaltalan
nem volt Gordgorszagba, nem volt jelentds a német és az orosz piacra, a tobbi célpiac tekin-
tetében Franciaorszag azonban versenytarsunk, mivel a magyar export egyiittes része-
sedése ezen orszagokba (Olaszorszag, Dél-Korea és Japan) mennyiségben 35% volt.

A baromfihus kivitel értékben 18%-a iranyult Németorszagba. A masodik helye-
zett volt Belgium (13%), a harmadik az Egyesiilt Kiralysag, szintén 13%-o0s részesedéssel.
A kovetkezd az Orosz Foderacid, illetve Spanyolorszag volt (10%). Ez utan kovetkezett
Jemen (3%). A fenti célpiacok koziil Franciaorszag versenytarsunk Németorszagban (a
kivitel mennyiségének 26%-a keriilt ide 2005-ben), kismértékben az Egyesiilt Kiralysagban
¢és Belgiumban.
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11. abra
Franciaorszag pozicidja a versenyzé termékek esetében (2005)
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A kivalasztott 37 termékcsoportbol Franciaorszag exportja 2005-ben értékben az
Osszes francia ¢lelmiszergazdasagi export 62%-at tette ki. A 37. termékcsoportbdl Franciaor-
szag 7 esetben nem versenytarsunk az export célpiacokon.

A versenyzd termékcsoportok koziil csak a toll esetében volt jobb Magyarorszag pozi-
cidja, 16 esetben azonos volt, 13 esetben pedig Franciaorszagé volt jobb. Ertékben a francia

sy

44%-at adta.

A koz0s célpiacokra iranyuld magyar kivitel értéke 200 millio Ft felett volt a barom-
fihas, a kukorica, valamint az allati takarmanyok esetében. Mindharom termékcsoportbol
piaci részesedésiink miatt is ¢éles a verseny. 100-200 milli6 USD kdzétt volt a magyar export
a k6zos célpiacokra a sertéshusnal, a napraforgomagnal, valamint a z6ldségkonzerveknél.

A francia kivitelhez hasonld export érték miatt nagy a verseny a kozds célpiacokon a
vagasi melléktermék, a kolbasz, a huskonzerv, a cukorka termékcsoportok esetében.

Osszefoglalva megallapithatjuk, hogy a legfontosabb francia export termékek
(btiza, kukorica, sertéshus, baromfihus, tej, sajt, bor) piaci iranyultsagat tekintve szembetiing
az export koncentraltsaga a piaci részesedés ¢és a foldrajzi megoszlas tekintetében, azaz a
régi EU-tagorszagok, ezen belill is a legrégebbi tagok a {6 felvevok. Megtalalhato tovabba
a buza tekintetében a hagyomanyos felvevépiac (Algéria). A kovetkez6 fontos célpiac az
Orosz Foderacio, a tavolabbi piacok koziil az Egyesiilt Allamok, Kanada, illetve egyes ese-
tekben a tavol-keleti jol fizetd piacok (Dél-Korea, Japan). Franciaorszag esetében is meg-
figyelhetd a piacok stabilitasa, kiilondsen az EU-15 mint célpiac tekintetében.

Franciaorszag élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit
és ezek legfobb piacait a 7. sz. melléklet tartalmazza.

3.3. Fejlesztési torekvések

Az ITC export portfolié szamitasai szerint tradicionalis terméknek szamit a buza.
A sztarokhoz sorolhato a bor, a sajt, valamint a szeszesitalok. A francia kdzosségi marketing
(SOPEXA) a némethez és osztrakhoz hasonloan igen fejlett.

A SOPEXA 1961 6ta mikddik, allami és magéan vegyes tulajdont részvénytarsa-
sagként. A részvényesek: kormanyligynokségek, farmertestiiletek, ipari testiiletek szovet-
kezeti testiiletek, valamint szakmakdzi szervezetek. A tevékenység dontd része (2004-ben
83%-a) kiilfoldre iranyult. 34 orszagban van irodaja, ez lefedi a franci exportpiacok 90%-at.
A SOPEXA szakértelme kiterjed a marketing és kommunikacid, a francia agribusiness, vala-
mint az exportpiacok Osszes aspektusara. A szolgaltatasok a tandcsadas teriiletén a kovet-
kezdkre terjednek ki:

* Pozicional6 tanulmanyok

» Stratégia Uj piacok meghdditasara

«  Uj termékek piacra dobésa

* Rendezvényszervezés, sajtokapcsolatok, média jelenlét
» Markaépités

* In-store promdciok
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» Targyalas a disztribticios csatornakkal

+  Mini kiallitasok vagy ,Francia Elelmiszer Hetek” szervezése
* Reklamstratégia

» Kaoltségkontroll

» Internetes honlap kialakitasa

» Latogatdk vonzasa a nemzetkozi vasarokra.

A SOPEXA az ¢lelmiszer agazattal kapcsolatos kollektiv kommunikéciora 55 millié
eur6t kolt évente (Www.sopexa.com).

A francia élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmi egyenleg javult 2006-ban annak elle-
nére, hogy folytatodott az élelmiszeripar stagnalésa.

A 2006-0s ,,Elelmiszergazdasagi szektorterv” (Plan Sectoriel export agro-alimentaire;
www.panoramaiaa.agriculture.gouv.fr) illeszkedik a Kiilkereskedelmi Minisztérium szektor-
terveibe és célul tlizi ki a vallalatok jobb kiilpiaci szereplését.

Az anyag ramutat az exportalo vallalatok gyengeségeire:

* némely szektorban nincs dsszhang a francia kinalat és a vilagpiaci kereslet kozott
(példa erre a bor)

» az exportald vallalatok struktiraja (kevés a rendszeres exportdr cégek szama, kis
vallalati méret)

» kollektiv, vagy csoportstratégia hianya.

A terv elso Iépésben meghatarozta a foldrajzi prioritasokat, azaz a célpiacokat:

» azerdsen novekvo tavoli piacok (Kina, Dél-Korea, India)

» akozeli, geopolitikailag fontos piacok (Oroszorszag, Lengyelorszag, Algéria)

« afejlett tavoli piacok (Amerikai Egyesiilt Allamok, Japan)

* anagy eurdpai piacok, ahol cél a megdrzés, illetve az innovativ szegmensek meg-
héditasa (Németorszag, Egyesiilt Kiralysag, Olaszorszag, Spanyolorszag).

A masodik 1épés a célpiacokon az elsddleges piaci szegmensek meghatarozasa volt.
A kovetkez6 tablazat a kiemelt célpiacokat és arucsoportokat mutatja be:
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1. tablazat
A francia élelmiszergazdasagi export szempontjabol
kiemelt célpiacok és arucsoportok
, Bor & Gabona- |Gyiiméles| Fiiszer/ Els Hus es, Tej-
Megnevezés szeszes- . L, huskészit- ,
. félék |és zoldség| konzerv | marha , termékek
ital meény
Kina X X X X X
Dél-Korea X X X
India X X
Oroszorszag X X X X X
Lengyelorszag X X X
Algéria X X X
Egyesiilt Allamok X X X
Japan X X X X
Németorszag X X X X X
Egyesiilt Kiralysag X X X X
Olaszorszag X X X X X
Spanyolorszag X X X X X

Forras: www.panoramaiaa.agriculture.gouv.fr

A harmadik szakasz a célpiacokon alkalmazott ,,fellépés” meghatarozasa volt, a
negyedik pedig a tulajdonképpeni akcioé (szervezet, akcid, koordinalas).

A prioritést élvezd célpiacok mellett még tovabbi 15 fontos orszagot hatarozott meg a
szektorterv. Ezek a kovetkezok:

» tavoli novekvd piacok (Tajvan, Szingaptr, Thaifold, Mexiko)
» kozeli eurdpai piacok, 0j tagorszagok és csatlakozok (Magyarorszag, Cseh Koz-

tarsasag, Romania, Marokko, Tunézia, Szaud-Arabia, Térokorszag)
» fejlett, nem eurodpai piac: Kanada
» eurodpai piacok: Belgium, Hollandia, Svajc.
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4. Ausztria

4.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Ausztria fejlett piacgazdasagl orszag, magas életszinvonallal. Gazdasaga szorosan
kapcsolodik a tobbi EU tagallamhoz, kiilonosen Németorszaghoz. Teriilete 83,9 ezer km?,
lakossaga 8,2 milli6 f6 volt 2005-ben. A GDP foly6 aron 2005-ben 305 milliard USD volt.
Az 1 fore juto GDP 2005-ben 37137 USD volt. A mezdgazdasag részesedése a GDP-bol
2004-ben 1,9% (Vilagbank adatok).

A teljes nemzetgazdasagi export értéke 2005-ben 124 milliard USD volt, az importé
126 milliard USD, az egyenleg tehat -2 milliard USD. A cserearany index 2005-ben 96,2
volt (2000-hez képest), a 2000-2005. kozotti idoészakban fokozatosan romlott.

A mezégazdasag bruttéo kibocsatasa (agricultural output) 2004-ben folyd aron
7 milliard USD volt (az EU-25 1,8%-a). A brutté hozzaadott érték alaparon 4 milliard USD
volt. Ez 2000-hez képest 4,2%-o0s novekedést jelentett. Ausztria mezégazdasiagaban a leg-
jelentésebb agazat a tej, ezt koveti a szarvasmarha, majd a sertés. Jelentds a kertészetben
a friss zoldségek termelése, a ndvénytermelésben pedig a bliza. A legfontosabb élelmiszer-
ipari dgazatok az arbevételt tekintve: husfeldolgozas, italgyartas és tejfeldolgozas, valamint
a keny¢ér, friss tésztaféle gyartasa. A mezogazdasagi és élelmiszeripari termékek ardanya az
osszes exportbol 2005-ben 6,1% volt, az importbol pedig 5,85%. (EUROSTAT adatok).

Ausztria élelmiszergazdasagi exportja valamivel kisebb, mint az importja. Ugyanak-
kor figyelemre mélto, hogy 2000-2005 kozott a negativ élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmi
egyenleg értéke a harmadara csokkent.

12. abra
Ausztria élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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4.2. A versenytarsi pozicio alakulasa

Az ITC Trade Performance Index szamitasai szerint a friss ¢lelmiszer export trendje
tekintetében (1999-2003-as adatok) Ausztria 173 orszag koziil a 49. helyet foglalta el. A fel-
dolgozott élelmiszerek esetében 146 orszag koziil az 52. helyen allt. Még jobb a helyezés az
1 fére jutd export atlagos évi valtozasat figyelve: 36. hely a friss élelmiszerek, 29. hely a fel-
dolgozott élelmiszerek esetében.

A kereskedelmi teljesitmény index 4,28%-0s valtozasa a friss élelmiszereket figyelve
a kovetkezd dsszetevokbdl adodott: 2,55% a kezdeti foldrajzi specializacio, 1,55% kezdeti
termék specializacio, 0,44% versenyképességi hatas és 0,14% adaptacio. A feldolgozott élel-
miszerek esetében a 8,38%-os fejlodés Osszetevoi: 5,3% versenyképességi hatas, 1,45% kez-
deti f6ldrajzi specializacio, 0,93% adaptacio és 0,66% kezdeti foldrajzi specializacio.

Az RCA mutat6 0,37 volt a friss élelmiszerek és 1,23 a feldolgozott élelmiszerek ese-
tében. A specializacids rangsor 147 volt a friss élelmiszerek és 83 a feldolgozott élelmiszerek
vonatkozasaban, ami nem mutat nagy szakosodasra (a legmagasabb specializacidés mutatot
az 1-es sorszam jelenti). Ausztria specializacidos mutatdja a vizsgalt gazdasagi szektorok ese-
tében kiemelkedd a nem elektronikus gépgyartasban (4).

Az osztrak élelmiszergazdasagi export fobb termékcsoportjai 2004-ben a kovet-
kezdk voltak: italok, tejtermékek, hus, cukraszati termékek, valamint zéldség, gyiimolcs
készitmény.

Az osztrak sertéshiis export f6 célpiaca értékben 2005-ben Olaszorszag volt (32%).
A masodik helyen allt Japan (17%), utana kdvetkezett Németorszag (9%). A Szlovéniaba
szallitott sertéshiis 8%-ot tett ki az osztrak sertéshus kivitelbdl. Ez utan kdvetkezett a Cseh
Koztarsasag, illetve Dél-Korea (6%), Horvatorszag részesedése 4% volt. A magyar sertéshus
exportnak mennyiségben 33%-a keriilt Ausztria elsd 5 célpiacara, tehat komoly versenytar-
sunk, de nem csak az els6é 5 célpiacon, hanem Romaniaban és Dél-Koreaban is.

Az osztrak baromfihis kivitel 52%-a iranyult értékben 2005-ben Franciaorszagba.
A masodik helyen allt Németorszag (31%). Ez utan kovetkezett Magyarorszag (6%), majd
Szlovakia (2%), illetve Romania (1%). A magyar baromfihus export mennyiségének 26%-a
kertilt a német piacra, itt a legkomolyabb versenytarsunk tehat Ausztria.

Az osztrak folyadéktej exportnak értékben lényegében két célpiaca volt: Olaszorszag
(49%), valamint Németorszag: 46%. A harmadik helyen all6 Hollandia részesedése 2% volt.
A magyar folyadéktej kivitel mennyiségének 75%-a kertiilt Olaszorszagba és 11% Német-
orszagba, tehat itt is éles a verseny.

Az osztrak sajtexportban értékben a f6 piac Németorszag volt (43%), ez utan kdvet-
kezett Olaszorszag (18%), majd az Egyesiilt Kiralysag (6%), illetve Gorogorszag (5%).
Az 6todik helyen allt Dania (4%). Az arab orszagok koziil Libiaba, valamint Szatid-Arabi-
aba ¢s Kuvaitba szallitott sajtot Ausztria. A magyar sajtexport mennyiségének 4%-a iranyult
Németorszagba, 1%-a Kuvaitba, és 21%-a Sza(d-Arabiaba, tehat ezekben az orszagokban
versenytarsunk Ausztria, bar csak ez utébbinal jelentds a verseny.

A kenyér, cukraszsiitemény termékcsoport exportjaban értékben a f6 célpiac Német-
orszag volt 2005-ben (48%). A masodik helyen allt Olaszorszag (13%), a harmadikon Fran-
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ciaorszag (6%). Ez utan kovetkezett a Cseh Koztarsasag (3%), majd az Egyesiilt Kiralysag,
szintén 3%-kal. A magyar kivitel mennyiségének 8%-a iranyult Németorszagba, 4%-a Olasz-
orszagba, 8%-a az Egyesiilt Kiralysagba és 8%-a a Cseh Koztarsasagba. Ezeken a piacokon
tehat kismértékben versenytarsunk Ausztria.

Az osztrak gyilimoleskészitmény kivitel értékben 44%-a iranyult Németorszagba. Ez
utan kovetkezett Olaszorszag (12%), majd Franciaorszag (10%). A negyedik helyen allt a
Cseh Koztarsasag (5%), az 6tddiken pedig Svédorszag (2%). A magyar export mennyiségé-
nek 58%-a keriilt Németorszagba. Ausztria ezen a piacon a versenytarsunk, mert a tobbi cél-
piacéra irdnyulé magyar kivitel nem jelentds.

A gyiimdleslé export fo célpiaca értékben Németorszag volt 2005-ben (29%).
A masodik helyen allt Olaszorszag (17%), a harmadikon pedig Japan (7%). Ez utan kdvet-
kezett Franciaorszag (6%), majd a Cseh Koztarsasag (2%). A magyar kivitel mennyiségének
31%-a keriilt Németorszagba, 8%-a pedig a Cseh Koztarsasagba, tehat Ausztria ezeken a pia-
cokon versenytarsunk, de komolyabb versenyt csak a német piacon jelent.

Az osztrak borexport értékben 53%-a kertilt a német piacra 2005-ben, ez utan kovet-
kezett a Cseh Koztarsasag, illetve Svajc (9%). A harmadik helyen allt Olaszorszag (8%),
az Amerikai Egyesiilt Allamokba keriilt a kivitel 7%-a értékben. Szlovakia és Lengyelor-
szag részesedése 1% volt. A magyar kivitel mennyiségének 9%-a irdnyult Németorszagba,
23%-a a Cseh Koztarsasagba, 3%-a Olaszorszagba. A szlovak piacra keriild magyar bor 7%-
os részesedést mondhatott magéaénak, a lengyelre keriilé pedig 8%-ot. Ezeken a piacokon
versenytarsunk Ausztria, de versenytars Svajcban és az Egyesiilt Allamokban is.

V4

13. abra
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A magyar export jelentdsége miatt kivalasztott 37 termékcsoportbdl Ausztria exportja
értékben az Osszes osztrak ¢élelmiszergazdasagi kivitel 74%-at tette ki 2005-ben. A 37 ter-
mékcsoportbol 16 esetében Ausztria nem versenytarsunk az export célpiacokon.

A versenyz6 termékcsoportok pozicids kategoridja a kdvetkezoképpen alakult: Auszt-
rianak jobb volt a versenypozicidja 10 termékcsoport esetében, azonos volt a versenyhelyzet
7 termékcsoportnal, és Magyarorszag bizonyult jobbnak 4-nél (baromfihus, kukorica, hus-
konzerv, zoldségkonzerv ecet nélkdil).

Ausztria és Magyarorszag k6zos célpiacai kozil értékben 2005-ben a legnagyobb
jelentéségli az allati takarmanyok termékcsoport volt. A magyar kivitel értéke 268 millio
USD-t tett ki, az osztrak pedig 140 milli6 USD volt a k6zds célpiacokra. A magyar export
értéke 100-200 millio USD kozott volt a kozds célpiacokra a kovetkezd termékcsoportok
esetében: sertéshus, baromfihus, kukorica.

Nem csak a kivitel volumene, hanem az osztrak piaci jelenléthez viszonyitott magas
magyar piaci részesedés a k6zos célpiacokon teszi élessé a versenyt a kdvetkezd termékcso-
portoknal: élémarha, buza, kolbasz, huskonzerv, cukor, gytimdlcskonzerv, gytimdlcslé.

Osszefoglalva: az osztrak export 6 célpiacai a vizsgalt termékcsoportokbol (sertés-
¢és baromfihus, tej, sajt, pékaru, gylimdlcskészitmények, bor) foleg a régi EU tagorszagok,
ezen beliil is Németorszag, Olaszorszag, Franciaorszag, tehat ezekben az orszagokban kon-
kurensiink. Az Eurépan kiviili orszagoknal versenytarsunk a sertéshus tekintetében Japan-
ban és Dél-Koreaban.

Ausztria élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 8. sz. melléklet tartalmazza.

4.3. Fejlesztési torekvések

V4

»sztarokhoz” tartoznak az alkoholmentes italok, Gigy gondoljuk tehat, hogy itt varhaté még a
tovabbi felfutds. Altalanossagban véve is az osztrak élelmiszergazdasagi termékek kiilpiaci
imazsa jo, nem kis részben a jo kdzosségi marketingnek kdszonhetden.

A kozosségi marketing tevékenységet az Agrarmarkt Austria Marketing GesmbH.
Marketing részlege végzi. (A masik részleg a kifizetd tigynokség.) A belfoldi marketing tevé-
kenység mellett a kiilpiacok koziil a sulyponti a német és az olasz piac. A szervezet illetékes
a kiilonb6zoé mindségbiztositasi programokban is (AMA mindségi jel, AMA biojel, ,,bos”
szimbo6lum — a marhahus nyomonkéovetése).

Az AMA-hoz folynak be a termel6i hozzajarulasok is, melyeket a marketing intéz-
kedésekre forditanak. Néhany példa a termeldi hozzajarulasokra: 2,91 EUR/tonna tej;
3,63 EUR/szarvasmarha, 0,73 EUR/sertés; 0,36 EUR/baromfi; 72,67 EUR/ha gyiimdlcs.
Ezekbdl az 6sszegekbdl az adminisztrativ koltségek levonasa utan koriilbeliil 14,5 millio
eur6 éves koltségvetés adodik.
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A 2006-o0s marketing stratégia szegmensei a kovetkezok voltak:

*  Mindség stratégia
,»Elvezeti” stratégia
* Piacstratégia.

Ez utdbbi célkitiizései:

+ Piaci potencial, piaci szegmensek ¢és piaci rések feltarasa

+ Stratégiai szovetség az ¢élelmiszerkereskedelemmel

* Informacio6 az osztrak piacon a mindségrol és a tipikus osztrak agrartermékekrol
reskedelemben.

* A novekedés stimulalasa a friss termékek piacan: friss offenziva a tej, hus, gyii-
molcs, zoldség stb. esetében (www.ama.at).

Az osztrak kozosségi marketing sulypontja a két f6 piac: Németorszag és Olaszor-
szag. Tovabbi fontos célpiacok az ujonnan csatlakozott orszagok az ,,Exportinitiative 1-24”
program keretében.

Az osztrak 2007-2010-es kormanyprogram célkitizései kozott szerepel az élelmi-
szergazdasagi export novelése. Ehhez adottak a feltételek, mivel 2006-ban — kismértékben
ugyan — eldszor volt pozitiv az agrarkereskedelmi egyenleg. 2006-ban az export értéke joval
nagyobb mértékben emelkedett 2005-hdz képest, mint a mennyiség. Ebbdl kovetkezik, hogy
egyre tobb magas arfekvésii osztrak termék keriil az export piacokra.

Az osztrak élelmiszergazdasagi export sikerében a tejnek és a tejtermé-
keknek van a legnagyobb szerepe. Ugyancsak sikeres a marha- és a sertéshus is
(http://lebensmittel.lebensministerium.at).
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5. Olaszorszag

5.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Olaszorszag a viladg hatodik legnagyobb gazdasaga 1727 milliard USD GDP-vel és
58 milli¢ lakossal. Olaszorszagban a GDP novekedése a kétezres évek elsd felében 3%-r6l
1,2%-ra lassult, majd a 2005. évi stagnalas utan 2006-ban szerény mértékben, 1,6%-kal nott.
Olaszorszag déli, foként mezégazdasaggal foglalkozo részén a munkanélkiiliség 20%-os.

Olaszorszag vasarloerd-paritason mért egy fore jutdé GDP-je a négy nagy unids alla-
méhoz kozelit, ami azonban meglehetds tavolsagra van a leggazdagabb unids allamokétol,
Luxemburgtol, frorszagtol és Daniatol. Ugyanakkor a 2006. évi 29700 USD/f6 értékii mutato
kozvetleniil Németorszag ¢és Franciaorszag utan all, és 72%-kal magasabb a magyar hasonld
értéknél.

Annak ellenére, hogy az egyik legnagyobb mezdgazdasaggal bird orszag az EU-ban,
az agraragazat aranya a GDP-ben alacsony, 2,1%, a foglalkoztatottakéban ennél magasabb,
5%. A tropusi fajokat nem szamitva az orszagban szinte minden kultirndvény megterem,
kiemelkedik a z6ldség-, gyiimdlcs-, sz6lé-bor- €s olivatermelés. Eurdpa legnagyobb ter-
meldje rizsbol, valamint zoldségbdl és gyiimolesbdl. Kukoricdbdl nem onellato. Az allat-
tenyésztésen beliil azonban minden husfélébdl behozatalra szorul, kiilondsen sertés- és juh-
huasbol.

Olaszorszagnak mind az ¢lelmiszergazdasagi exportja, mind az importja magas, 2005-ben
25,4, illetve 34,6 milliard USD volt. Az el6z6 idészakhoz hasonldan a 2000-es években is rendre
meghaladta a bevitel a kivitelt, agazati kiilkereskedelmi egyenlege tartésan negativ, 2000-2005
kozott 5-10 milliard USD koz6tt mozgott, egyre nagyobb hianyt mutatva.

14. abra
Olaszorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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Olaszorszag legnagyobb agrarkereskedelmi partnerei a régi unids orszagok. Német-
orszag és Franciaorszag egyenként 6t0dét adja a forgalomnak. Harmadik legnagyobb agrar-
kereskedelmi partnere az Egyesiilt Kiralysag. Legfobb exportcikkei a bor, olivaolaj, zold-
ség-gyiimolcs, sajtok, tésztak és altalaban a magasan feldolgozott élelmiszerek. Ez utob-
biakhoz gyakorta importalja a nyersanyagot.

5.2. A versenytarsi pozicié alakuldsa

Meglehetdsen sok, pontosan 21 olyan termékcsoport van az olasz agrarexport palet-
tan, amelyeket mi is nagyobb értékben, legalabb 25 millid6 USD-ért adunk el harmadik pia-
cokon. Azt azonban meg kell jegyezni, hogy ami az olasz exportban a legfontosabb — bor,
sajt, pékaru, csokoladé és kakadkészitmény — az nalunk a kisebb értéki export cikkek kozé
tartozik és forditva.

Olaszorszag a vildg masodik legnagyobb borexportére Franciaorszdg utan.
2005-ben 3,7 milliard USD értékben adott el kiilfoldon bort, ami egyrészt hatalmas meny-
nyiséget takar (14 millié hl) masrészt a magyar borexport értékénél (74 milli6 USD) 50-szer
nagyobb. Rdadasul a harom 0 piac kozil kettd ugyanaz: Németorszag és Egyesiilt Kiralysag.
(Szemléletesek az aranyok: a német piacra Olaszorszagbol 860 millio USD értékii bor ment
2005-ben, Magyarorszagrol 17 millid, a brit piacon 470 milli6 all szemben 11 millidval).
Ilyen viszonyok mellett csak a piaci rések megtaldlasa és célzott marketing segithet meg-
tartani a vevoinket. Az olasz bor els6 szamu vevdje az USA, ahova 2005-ben 960 millié USD
értékli aru ment. Olaszorszag hat év alatt tobb mint masfélszeresére novelte borkivitelének
értékét, ami ilyen nagy szdmok mellett figyelemre mélto teljesitmény. Ellentétesen alakult a
brit és a német piac dinamikéja az olasz bor szempontjabodl: alig néttek az eladasok a német
piacon, mig a brit piacon 80%-kal boviiltek. A magyar bor exportja mindkét allamban némi-
leg visszaesett, mint ahogy a teljes borexportunk is fokozatosan mérséklodik.

Az olasz élelmiszergazdasagi exportban a masodik legnagyobb értéki termék a sajt
(1,4 milliard USD), a szerény magyar sajtexporttal azonban nincs versenyben. A mi cél-
piacainkon, a kozel-keleti orszagokban és Macedoniaban nem vasarolnak olasz sajtot, azt
sok, kisebb tételli piac mellett elsdsorban Franciaorszag, az USA és Németorszag veszi meg.
(Nem el6szor talalkozunk azzal a jelenséggel, hogy a vizsgalt orszag exportal ugyan sajtot,
de nem a magyar sajt eladasi teriiletére. Ugy tiinik, a magyar sajtexportban f6 szerepet jat-
sz6 termékcsaladdal, a nagy kiszerelésti fehér sajttal, olyan piacokon sikertilt a Iabunkat meg-
vetni, ami nem tartozik a nagy gyartok érdekszférajaba.)

Szintén egy milliard USD fol6tti exporttétel az olasz kivitelben a pékaru, siitemény
kategoriaja, ehhez képest a magyar export értéke eltorpiil, 45 milli6 USD. A mi harom 6
piacunk — Romaénia, Ausztria, Egyesiilt Kiralysag — koziil csak ez utobbi orszag tartozik az
olasz exportérok legfontosabb piacai k6z¢, a magyarnal hlisszor nagyobb szallitasi értékkel.
Kedvezdébb a helyzet a csokoladé, kakads termék csoportnal, bar az export értékét nézve
az aranyok a két orszag kozott 10:1 Olaszorszag javara. Viszont a mi két szomszédos fontos
piacunkra (cseh ¢és szlovak) az olaszok nem szallitanak. A német piacon azonban erds ver-
senytarsunk.

A zoldség- és gyiimolesfélék koziil dontden a feldolgozott arukkal versenyziink egy-
massal. A gylimdlcslé-stiritmény, a gytimdlcskonzerv és a zoldségkonzerv esetében egyarant
a német piacon talalkoznak a magyar és az olasz aruk, mert Magyarorszagnak és Olasz-
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orszagnak azonos modon a német import6érok az elsé vagy masodik legnagyobb vevdjik.
Z6ldségkonzervbdl viszont Magyarorszag legfontosabb vevéjének, Oroszorszagnak az ola-
szok a magyar érték toredékét szallitjak, és ugyanez a helyzet a lengyel piacon is. A gyii-
molcslé és a gylimdleskonzerv esetében egyarant a magyar és az olasz aruk a német mellett
az osztrak piacon is versenytarsai egymasnak. Mindkét termékcsaladbdl az olaszok exportja
OtszOr nagyobb az Osszes kivitelt tekintve, ezen beliil a német piacon is er6folényben van-
nak az olaszok. A gytimélcskonzerv export dinamikaja viszont nalunk 1ényegesen gyorsabb,
mint az olaszoknal.

Végiil érdemes megvizsgalni a husfélék koziil a baromfi- és a sertéshis kivitelt,
valamint a kolbaszfélék csoportjat. A baromfi- és a sertéshis a magyar export legfonto-
sabb 0t terméke kozé tartozik, az olasz agrarkivitelben kissé hatrébb sorolodik a fent vizs-
galt termékek utan. Ez nem véletlen, hiszen sertéshusbol Olaszorszag onellatottsaga csak
67%. Baromfihtisbol a magyar export értéke masfélszer nagyobb, mint Olaszorszagé, fo pia-
cainkon (német, francia osztrak) azonban az aruk dsszetalalkoznak, méghozza Olaszorszag
részerdl 2000 6ta novekvo volumenekkel. Ennek ellenére — elsdsorban a magasabb ar miatt
—kozepesen erds versenytarsnak bizonyul a kovetkezokben targyalt sertéshussal egyiitt. Ser-
téshusbol mi kétszer akkora exportot bonyolitunk le, mint az olaszok, f6 piacaink koziil els6-
sorban Romanidban erds versenytarsaink, de kis mennyiségben a spanyol és a japan vevok-
nek is szallitanak. Figyelemre méltod, hogy a roman és a japan piacra éppen az utolso eldtti
vizsgalt évben, 2004-ben lendiilt fel az olasz sertéshus export, bar a magyar érték 6todét sem
éri el.

Végiil igen erds versenytarsunk Olaszorszag a szalami, kolbasz exportban, részben
mert Otszor akkora a kivitelének értéke, mint a magyaré, részben, mert harom 6 piacunk
koziil a vezetd piacon, Németorszagban Osszetalalkoznak aruink. Mig a magyar szallitasok
ebbdl a termékcsoportbdl 6t év alatt minddssze 9%-kal néttek, ami stagnalasnak is felfog-
hatd, addig az olasz szalami, kolbasz Gsszes kivitele csaknem kétszeresére ugrott fel és ez
tortént a német piacon is.
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Osszefoglalva: Olaszorszag nagy értékii és széles palettajii élelmiszergazdasagi
exportjabol szamos termék versenytarsa a magyar arunak. Erds konkurencia helyzet jellemzi
a bort, foként a német és a brit piacon. A friss és feldolgozott zoldségek és gyiimolesdk
vevokkel is. A magyar és olasz baromfi-, sertéshus és a kolbaszfélék szintén versenytarsai
egymasnak a német, osztrak, francia és roman piacon, de a versenyképességi szamitasok
alapjan csak kozepesen erds kozottik a verseny. Az olasz pékaruk és a csokoladé készit-
mények versenyképességi mutatdja a borhoz hasonldéan magas.

5.3. Fejlesztési torekvések

Olaszorszag ¢lelmiszergazdasagi exportja kozepes iitemben, 165%-ra emelkedett
2000-2005 kozott, ez az EU-25 atlagaval egyezik meg. Magyarorszagé gyorsabban, 183%-ra
béviilt, azt azonban figyelembe kell venni, hogy az olasz élelmiszergazdasagi export értéke
hatszorosa a magyarnak. A német gazdasag helyzete erésen befolyésolja az olasz élelmiszer
exportot, az EU-n kiviili piacokra pedig a dollar gyengesége hat ki.

Az italiai friss zoldség és gylimdlcstermelés €s -export (ami a kivitel vezetd arucso-
portja) versenyelénye, hogy korai és késoi fajtakat is tudnak érlelni, ényegesen széthuzva
ezzel az idényt. Az olasz borkivitel viszont az export promocié ellenére is szenved az 0jvi-
lagi borok versenyétol.
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Olaszorszag tobbféle modon segiti élelmiszergazdasagi exportjat. Az Olasz Kiilkeres-
kedelmi Intézet (Istituto Nazionale per il Commercio Estero = ICE), amely a kormanyhoz
tartozo szerv, évi 30 millié eurot kolt élelmiszer €s élvezet cikk promoécidra. Az olasz mez6-
gazdasagi minisztérium tovabbi 5 millié eurdt biztosit a legértékesebb olasz termékek pro-

s

A Buonitalia S.p.A. nevii szervezet kollektiv marketing feladatokat lat el, agazati, cég
és termékpromocios szinteken. Erdekes a cégekkel valo kapcsolati rendszere. Nemzetkozi
szerzOdéseket kotnek a cégekkel, amelynek célja, hogy a stratégiai kiilpiacokon az olasz élel-
miszeripari cégeknek stabil jelenlétet biztositson. A Buonitalia minden egyes célpiacon mint-
egy 70-100 céggel kot szerzddést, hogy segitse dket a logisztikai, szallitasi biztositasi part-
nerek megtalalasaban, a tevékenység lebonyolitasaban, helyi alkalmazottak felkutatasaban.
A Buonitalia 2006 évi koltségvetésérol még nincsenek informdaciok, a tarsasag 2005 novem-
berében 50 millié eurdt kapott a kormanytol (Gray, 2006).

Ugy véljiik, bar Olaszorszag erds versenytarsunk marad a kozeljovSben is, az észak-
afrikai ¢és az erés dél-amerikai verseny miatt exportjat nem fogja tudni ndvelni. Csak a maga-
san feldolgozott, a specialis vagy éppen a klasszikus (foldrajzi eredetmegjel6léssel védett)
termékek képezhetnek ez alol kivételt.

Olaszorszag élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal k6zos {6 termékeit €s
ezek legfobb piacait a 9. sz. melléklet tartalmazza.
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6. Dania

6.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Dania teriiletét tekintve (43 ezer km?) és népességét (5,4 millié f6) tekintve is az unio
kisebb tagallamai kozott helyezkedik el. A GDP novekedése elérte a 60%-ot a vizsgalt 2000
és 2005 kozotti idészakban. Igy az egy fére juté GDP 2005-ben meghaladta a 45 ezer dollart,
ezzel Dania az unios rangsor felsé harmadaban helyezkedik el.

2. tablazat
Déania élelmiszergazdasaga a makrogazdasagi mutatdk tiikrében (2000-2005)

2000 2005 2005/2000
1 f6re juto GDP (USD/f6) 29 854 46 952 157
Mezogazdasag aranya a GDP-bdl 2,9 2,2 77

Forras: Vilagbank és Comtrade adatokbol sajat szamitas

A mezogazdasag — mint a legtobb vizsgalt fejlett orszagban — a gazdasag teljesit-
ményének egyre kisebb hanyadat adta, bar a 2005-ben mért 2,2%-os arany még igy is meg-
lehetdsen magasnak szamit. 2005-ben 2,6 milli6 hektaron, jo természeti koriilmények kozott
folyt mezdégazdasagi termelés. Az elmult 6tven évben a farmszam folyamatosan csokkent,
az egységnyi teriilet allando ndvekedése mellett: A gazdasagok egyre kisebb hanyada biz-
tosit teljes allasu foglalkoztatast (kb. 40%) és kozben a termelés szerkezete is atalakult, nott
a specializacio, foként az allattenyésztés felé. 1995 ota nétt az organikus gazdalkodas jelen-
tosége, mara a farmok tobb, mint 8%-a, a teriiletnek pedig tdbb, mint 6%-a tartozik ehhez a
szegmenshez.

Novényi termékek koziil a gabonafélék termelése a legfontosabb, 9 millié tonnaval,
ez az EU-25 termelésének 3%-a és jelentds része allati takarmanyként hasznosul, a maso-
dik a cukorrépa 2, 8 milli6 tonnaval (2%), harmadik pedig a burgonya 1,6 millié tonnaval
(2%). Az allati termékek koziil a legnagyobb jelentsége a novekvo sertéstenyésztésnek van
(1,8 millié tonna, EU-25 8%-a), amelyet a stagnald tejtermelés kovet (4,6 millidé tonna,
EU-25 3%-a).

Az élelmiszeripar 80 ezer ember szdmara nyujt munkat, amely 2005-ben az ipari fog-
lalkoztatas 18%-at tette ki, a bevétele pedig 22,1 milliard USD volt, amely az ipari forgalom
mintegy negyedét adta. Az élelmiszeripar a mezogazdasdghoz szervezetileg is kapcsolodva,
elsdsorban allati eredetli termékek eldallitasat végzi. Két élelmiszeripari termék eléallitasa-
ban talalhaté Dénia a vildgelsok kozott: sertés- és tejtermékek, de igen jelentds még a magas
hozzaadott értékti termékek, mint az étrend kiegészitdk, készételek eldallitasa is. Danidban a
szovetkezeti rendszeren keresztiil a gazdak tulajdonaban van a feldolgozé-kapacitasok leg-
jelentdsebb része. Az eredetileg nagyszamu és kicsi szovetkezetekbdl mara a hus eldallitas
tertiletén 62-bdl 2, mig tejtermék eldallitasban a 1405-bdl 13 maradt. A hus szektorban a
legnagyobb a Danish Crown, mig a tej szegmensben az Arla (Danish Agriculture and Danish
Agricultural Council, 2006).
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6.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Daénia kiilkereskedelmi forgalma, mind az export, mind az import esetében jelentds
mértékben, 50% felett emelkedett a vizsgalt id6északban. Az élelmiszergazdasagi termékek
(HS 01-24) szerepe a forgalombol a vizsgalt orszagok koziil meglehetdsen magas volt, kivi-
tel esetében 19%, mig behozatalbol is 12% koriil alakult. Dania 15 milli6 ember szamara
elegend6 mez6égazdasagi és élelmiszeripari terméket allit eld, amely kozel haromszorosa az
orszag lakossaganak (Danishfood, 2004).

16. abra
Daénia élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozoan

Déaniaban az élelmiszergazdasagi export értéke 2005-re meghaladta a 15,5 mil-
liard USD-t, amely tobb, mint 50%-o0s névekedést jelent 2000-hez képest. A 24 ¢lelmiszer-
gazdasagi arucsoportbol csupan egy, a gabonafélék kiviteli értéke csokkent a vizsgalt id6-
szakban. Az import még az exportnal is némileg nagyobb (+66%) mértékben emelkedett,
de Dania élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmi egyenlege még igy is kozel duplaja Magyar-
orszag teljes (nem netto!) élelmiszergazdasagi-export teljesitményének.

Dania élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének célpiacai, foként a fejlett orszagok
koziil kertiltek ki, ezek kozott egy nem unids orszagot is talalunk, Japant, ahova csakugy,
mint hazank foként sertéshuist exportaltak a dan kereskeddk. Az elsé 6t orszag részesedése
mindkét évben 55% volt. A célpiacok stabilitasa Déania esetében is tapasztalhato, bar a vizs-
galt években az els6 Ot orszag Osszetételében és sorrendjében is tortént valtozas: Svédorszag
novelte jelentségét, Japan némileg hatrabb szorult, Olaszorszag pedig kikeriilt az els6 6t
koziil. A legnagyobb célpiac, tovabbra is Németorszag maradt, bar 2 szazalékponttal, 19%-ra
csokkent a részesedése a dan élelmiszergazdasagi kivitelbol.
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3. tablazat
Dénia élelmiszergazdasagi exportjanak legfontosabb termékei és célpiacai (%)

Célpiacok Termékek
2000 2005 2000 2005
Orszagok % Orszagok % Termék % Termék %
Németorszag 21 [ Németorszag 19 [ Hus, huskész. 29 [Husfelék 27
E%E’ael;‘;:g 11 Eiy;i‘;:g 11 |Hal 14| Hal 13
Japan 9| Svédorszag 10 | Tejtermék 13 | Tejtermék 12
Svédorszag 8| Egyéb teriiletek 8 | Huskészitmény 8 | Huskészitmény
Olaszorszag 7| Japan 6 | Allateledel 5| Egyéb élelm.
Egyéb 45| Egy¢b 46 | Egy¢b 32 |Egyéb 34
Osszesen 100 | Osszesen 100 | Osszesen 100 | Osszesen 100

Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

A Kivitel arudsszetétele viszonylag allandd volt — bar az 6todik termék 2000-ben még
az allateledel volt — viszont nagyobb koncentraciot mutat (65%), mint a célpiacok. Kiemel-
keddéen a legfontosabb termékkor a husféléké volt (28%), és a tovabbi harom termék is az
allati eredetli termékek csoportjahoz tartozott.

Ha a fenti eredményeket a hazai kivitel szerkezetével vetjiik 6ssze, akkor azt mond-
hatjuk, hogy Déniaval az els6 6tbdl egy piacon (Németorszag) és egy termékkorrel (husfé-
1€k) kell versenytarsként szamolni. Azonban mégsem mondhatjuk, hogy Dania nem jelentds
versenytarsa Magyarorszagnak, mivel Németorszag mindkét orszag esetében a legfontosabb
célpiac, illetve a husfélék a legjelentdsebb termékkor. A termékszintli szamitasok is azt erd-
sitették meg, hogy Dania kozepesen jelentds versenytarsa Magyarorszagnak, mivel 15
termék bizonyult a magyar kivitellel versenyzének, amelyek a dan és a magyar ¢lelmiszer-
gazdasagi kivitelnek egyarant kozel a felét adtak (17. abra, 10. melléklet).

Dania élelmiszergazdasagi kivitelébdl 7 termék bizonyult versenyeldnnyel rendelke-
z6nek, amelyeknél a piaci fenyegetés realis lehetéség. A meglehetdsen magas szam elle-
nére kedvez0, hogy mig e termékek a dan kivitelnek 40%-at addig a magyarnak csak 14%-at
adtak, tehat nem a legnagyobb kiviteli cikkeink keriiltek ebbe az erésen veszélyeztetett cso-
portba. A legfontosabbnak, a legnagyobb kiviteli értékkel rendelkezd sertéshust (8,4%), a
legmagasabb pontszamu sajtot (23,5) és az étrend kiegészitéket (17,9) talaltuk. A huskeé-
szitmények (5,1), pékaru (7,6), cukorka (4,9) és kolbasz (2,4) termékek 400 és 100 millio
USD kozotti kivitellel és 62,5 és 75,0 kdzotti pontszammal szintén erés versenyzo termékek.
Dania exportjanak célpiacai koziil a harom legfontosabb (40-60%): Németorszag, Egyesiilt
Kiralysag, Svédorszag. Elmondhatjuk, hogy a legtobb terméknél éppen ezek az orszagok a
legfontosabb k6zos célpiacaink is. A két kivétel sertéshusnal Japan, Olaszorszag és a Koreai
Koztarsasag a legnagyobb k6z6s piacunk, mig a sajt esetében Szatid-Arabia és Japan.

3 Zardjelben, azt mutatjuk be, hogy az orszag exportja az adott termékbdl hanyszorosa a magyar kivitelnek.
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Dénia pozicidja a versenyzé termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

A dén agrarexportban 5 termék bizonyult a szamitasok szerint a verseny szempontja-
bol azonosnak, ahol elsdsorban a piacmegtartas de esetleg a piacszerzés igénye is felmertil-
het. Ez az 6t termék a dan kivitelnek 8%-at, mig a magyarnak joval magasabb 21%-at adta.
A kozos célpiacok és az elért pontszdmok alapjan a legfontosabb versenytarsnak az allat-
eledelt (1,9) és a baromfihist (0,7) talaltuk ebbdl a csoportbdl, amelyet a bor (1,2), a csoko-
ladé (2,3) és végiil a friss marhahus (9,2) kovetett. Egy kivételtdl eltekintve a kozos célpiacok
ebben az esetben is kiemelten Németorszag, amelyet Olaszorszag és Svédorszag kdvet. Az
allateledelek esetében azonban ennél joval nagyobb a célpiacok atfedése, versenyziink még
Franciaorszag, az Egyesiilt Kiralysag, Oroszorszag, és Lengyelorszag esetében is.

Daénia élelmiszergazdasagi exportjabol 3 termék bizonyult olyannak, amely a sza-
mitasok szerint legy6zhetd, azaz a dan célpiacokon a piacszerzés lehetdségét vizsgalni érde-
mes. buza (0,3), zoldségkonzerv (0,2), gyiimolcslé (0,5). Jelentésebb kozos célpiacaink
bliza esetében Spanyolorszag, zoldségkonzervnél Németorszag, Franciaorszag és Svédor-
szag, mig gyiimolcslénél Németorszag.
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6.3. Fejlesztési torekvések

A dan mez6gazdasag és élelmiszeripar erosségei és lehetoségei: magas és megfeleld
képzettségli munkaerd, magas élelmiszerbiztonsagi kvetelmények, magas allategészségiigyi
szinvonal, stabil pénziigyi kornyezet, rugalmas vezetési kultlra, Gj piacokhoz torténé alkal-
mazkodas gyakorlata, fejlett és jol finanszirozott innovacid és kutatas. A gyengeségek és
fenyegetések: magas adok és munkaero koltség, alacsony termelési koltségli versenytarsak,
nem megfeleld arany beruhazas a kutatasba és fejlesztésbe.

Dénia jelenlegi export stratégiajahoz felmérést végeztek a dan iizletemberek koré-
ben, a fontossag sorrendjében: tulzott kozvetlen kdltségek, amelyek féként kis-és kdzépval-
lalkozasokat akar ki is zarhatjak a piacokrol (43%); adminisztrativ, technikai és politikai aka-
dalyok kiilfoldi piacokon (30-40%); nehézségek a kiilfoldi partnerek megtalalasaban, vagy
a piac felmérésében (26-28%). A dan kormany exportdsztonzo stratégidja foként a masodik
terlileten kivan segitséget nyujtani, az elso és a harmadik kategdriak, — amelyek inkabb tizleti
megkdzelitést kivannanak — nem kiemelt célteriiletek. St a korabbi kdzvetlen €s ingyenes
tanacsadasra épiilo rendszert is a mediacio-kdzvetités, €s a ,,felhasznalo fizet” iranyaba ala-
kitottak at. A harom 0 fejlesztési irany: a Dan Kereskedelmi Tanacsok nemzetkdzi miiko-
désének tovabbi regionalizaldsa, a feltorekvd piacokra fokuszalas (Kina, Oroszorszag, 10
ujonnan csatlakozott EU tagallam), valamint a kis- és kozepes vallalkozasok exportképes-
ségeinek javitdsa. Az EU ujonnan csatlakozott 10 tagallama iranyaba torténd exportbdvitést
vizsgalva a dan stratégia a potencialis export termékek koziil az €16 allatokat, a hus és hus-
termékeket, valamint az allati takarmanyokat versenyképeseknek, mig a tejtermékeket nem
versenyképesnek talalta (Boston Consulting Group, 2004).

Magyar szempontbol is kiilonos figyelmet érdemelne az export-fejlesztés szervezeti
kereteinek legfontosabb eleme, a Dan Kereskedelmi Tandcs, amelyet a Kiiliigyminisztérium
fliggetlen osztalyaként hoztak 1étre 2000-ben ¢és ezzel egy kézben fogtak 6ssze az eddig tobb
kormanyzati szerv (agrar, ipari, kdrnyezetvédelmi, energetikai és kiiliigyi tarca) altal koor-
dinalt munkat. Kozvetlen feleldsséggel a minisztérium tartozik a szervezetért, de fiiggetlen
testiilet végzi az iranyitasi feladatokat, amelyet szakmai szervezetek és vallalkozasok bevo-
nasaval alakitottak ki. A Kereskedelmi Tanacs két f6 részbdl all: a koppenhagai kézponti
irodabol, amely hat egységbe szervezddve felel az adminisztracidért, valamint a tanacsado
haldézatbol, amelybdl a tanacsadok mintegy 20%-a a koppenhagai kdzpontban, mig 80%-uk
Dénia szerte a regionalis Uzleti Szolgéltatd Kozpontokban, illetve a célpiacokon: a kdvet-
ségeken, konzulatusokon ¢és kereskedelmi irodakban talalhat6. A kereskedelmi irodak Déania
legfontosabb célpiacain a vilag 25 orszagaban talalhatok és egyre fontosabb célkitlizésként
kezelik, hogy altalanos tanacsadok, vagy kozhivatalnokok helyett az adott piacon fontos aga-
zat kiemelked6 szakértdit, lizletembereket nyerjenek meg munkaerének (Boston Consulting
Group, 2004).
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7. Hollandia

7.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Hollandia teriiletét tekintve (41 ezer km?) alsd, mig népességét (16,3 millio f6)
tekintve az uniés kozépmezényben helyezkedik el. A GDP ndvekedése elérte a 60%-ot a
vizsgalt 2000 és 2005 kozotti idészakban. Igy az egy fore juté GDP 2005-ben meghaladta a
35 ezer dollart, ezzel az unids rangsor fels6 harmadaban helyezkedik el Hollandia.

4. tablazat

Hollandia élelmiszergazdasaga a makrogazdasagi
mutatok tiikrében (2000-2005)

2000 2005 2005/2000
1 fore jutd6 GDP (USD/f6) 23 311 36423 156
Mezbégazdasag aranya a GDP-bdl 2,9 2,4 85

Forras: Vilagbank és Comtrade adatokbol sajat szamitas

A mezogazdasag — mint a legtobb vizsgalt fejlett orszagban — a gazdasag teljesit-
ményének egyre kisebb aranyat adta, bar a 2005-ben mért 2,4%-os érték még igy is meg-
lehetésen magasnak szamit. Foként, ha az élelmiszeripart és a mezégazdasagot egyiitt vizs-
galjuk (,,agro-komplex”), amely a hozzaadott érték (GVA) 9,3%-at (8,7 milliard USD) tette
ki, a foglalkoztatasnak, pedig 10%-at (175 ezer éves munka-egység) (Agricultural Economic
Research Institute, 2006). Meg kell jegyezniink persze, hogy ezek az aranyok éppen ugy
csokkendek, és minden évben egyre nagyobb hanyadat adjak a feldolgozasra behozott import
alapanyagok (2005, 30% felett), mikozben a hazai eléallitasu alapanyagok jelentdsége folya-
matosan csokken.

A mezbgazdasag foként csaladi gazdalkodokbol all, akik termékre specializalva és
kiemelkedden gépesitve csak a termeléssel foglalkoznak, mig az értékesitést jorészt szo-
vetkezeteken és/vagy aukciokon keresztiil bonyolitjak. A mezdgazdasadgban a koncentralo-
das jelei a kilencvenes évek kdzepe ta egyre intenzivebben jelentkeznek a vallalkozasok
szama mintegy harmadéval csokkent. 2005-ben 236 ezer ember dolgozott a mezdgazdasag-
ban, kozel 20%-kal kevesebb, mint 1990-ben. A mezdgazdasag legfontosabb agazata a legel-
tetésre alapozott allattartds (28% hozzaadott érték), amelyet a iiveghazi ndvénytermesztés
(22%), az intenziv allattartas (22%), a gabonatermesztés (20%) és a szabadfoldi kertészeti
termelés (8,5%) kovet. Mig azonban a tej és a husszektor bevétele a 12,4 millidrd USD
koriili éves értékrol 8,7 milliard USD kozelébe csokkent, addig a kertészeté és a gabonater-
mesztésé éppen forditva, 8,7 milliard USD-r6l indulva a 12,4 milliard USD-t kozelitette meg
(Datamonitor, 2006a).

2005-ben a holland élelmiszeripar a hozzaadott érték kortilbeliil egyharmadat adta,
fele részben import alapanyagra tamaszkodva. Eppen ezért a kikotékhoz kozeli elhelyez-
kedés a holland feldolgozok esetében is fontos tényez6. Koriilbeliil 4,5 ezer vallalkozassal
144 ezer embernek biztositott munkat, amelynek nagyjabol kétharmada 100 fénél tobbet
foglalkoztat6 nagyvallalkozasoknal dolgozott. A kilencvenes évek masodik felében az élel-
miszeripar igen dinamikusan fejlodott, valtozott. A koncentralodas a legerdteljesebben a tej-
termékgyartasban ment végbe, igy 2003-ra mar csupan 15 nagy vallalkozas adta az agazat
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5,5 milliard eur6s bevételét. Az utdbbi évek azonban némi stagnalast, sot, visszaesést is hoz-
tak (Agricultural Economic Research Institute, 2006).

7.2. A versenytarsi pozicié alakuldsa

Hollandia kiilkereskedelmi forgalma, mind az export, mind az import esetében
jelentds mértékben emelkedett a vizsgalt idészakban. Jelenleg az eurdpai disztribucios koz-
pontok 50%-a Hollandiaban talalhatd, amely sok tényezd egyiittes hatasanak kovetkezmé-
nye: Hollandia folyamatosan jelentds koltségvetési forrasokat biztosit a disztribucids agazat
infrastrukturajanak (at-, vasut- és csatornahaldzat) fejlesztésére. Kozponti elhelyezkedésénél
fogva, csakugy, mint Belgium 500 kilométeres radiuszban 170 millié fogyaszto elérését teszi
lehetévé (Datamonitor, 2006b).

18. abra
Hollandia élelmiszergazdasagi (HS 01-24) kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozoan

Az élelmiszergazdasagi termékek (HS 01-24) szerepe a forgalombdl a vizsgalt orsza-
gok koziil meglehetdsen magas volt, kivitel esetében 16%, mig behozatalnal 10% koriil ala-
kult. Hollandia ennek kdszonhetden 2005-ben az USA és Franciaorszag utan a harmadik
legnagyobb mez6gazdasagi ¢és élelmiszeripari exportor volt. Hollandiaban az élelmiszergaz-
dasagi export értéke 2005-re meghaladta az 52 milliard dollart, amely 65%-os noveke-
dést jelent 2000-hez képest. A 24 arucsoportbodl egynek a kiviteli értéke sem csokkent a vizs-
galt idészakban. Az import az exportnal némileg kisebb (+60%) mértékben emelkedett, ezért
Hollandia agazati kiilkereskedelmi egyenlege dinamikusan javult, értéke kozel hatszorosa
Magyarorszag ¢lelmiszergazdasagi exportjanak (nem nettd!).
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Hollandia élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének célpiacai foként a fejlett orsza-
gok kozil keriiltek ki. A vizsgalt években a célpiacok erds stabilitasardl beszélhetiink, mivel
sem az elso Ot orszag Osszetételében, sem a sorrendjében nem tortént valtozas. Messze a leg-
fontosabb holland kereskedelmi partner, tovabbra is Németorszag maradt, bar 3 szazalék-
ponttal, 25%-ra csokkent a részesedése. A masodik helyen az Egyesiilt Kiralysag (12%) allt,
amelyet Franciaorszag kovetetett némileg emelkedd jelentdséggel (10-11%).

5. tablazat
Hollandia élelmiszergazdasagi exportjanak
legfontosabb termékei és célpiacai, (%)
Célpiacok Termékek
2000 2005 2000 2005
Orszagok % Orszagok % Termék % Termék %

Németorszag 28 | Németorszag 25 | Disznévény 13 | Disznovény 13
%fael;‘;gg 12 %ﬁ;‘gg 12 |Hus, hiskész. | 13|Hus, huskész. | 11
Franciaorszag 10 [ Franciaorszag 11| Tejtermék 11| Tejtermék 10
Belgium 9|Belgium 9| Dohany 9| Zoldség 8
Olaszorszag 6| Olaszorszag 7|Z61dség. 9 | Dohany 7
Egyéb 44 | Egyéb 46 | Egyéb 45 [Egyéb 51
Osszesen 100 | Osszesen 100 | Osszesen 100 | Osszesen 100

Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Akivitel aruésszetétele szintén stabilnak mondhato. A termékkoncentracio is hasonlo
volt, mint a célpiacoké de egyenletesebb volt a megoszlasa: mind az 6t termék 10% kortili
aranyban részesedett a kivitelbol. Hollandidban a kertészet jelent6sége kiemelkedd, ezt
mutatjak a kiviteli adatok is. A foként disznovényeket magaban foglalo és a zoldség arucso-
port egyiitt a teljes élelmiszergazdasagi export értekének 20% feletti hanyadat adta mindkét
vizsgalt évben. A fentiek alapjan azt mondhatjuk, hogy Hollandiaval az elsd 6tbol két piacon
(Németorszag ¢és Olaszorszag) és egy termékkorrel (husfélek) kell versenytarsként szamolni.
Azonban mégsem mondhatjuk, hogy Hollandia nem jelentds exportversenytarsa Magyar-
orszagnak, mivel Németorszag, Olaszorszag ¢és a husfélék mindkét orszag esetében fontos
célpiac és termékkor, illetve Hollandia exportja olyan jelentds, hogy az elsé 6t termékkdron
¢s piacon kiviil is nagysagrendileg azonos, vagy nagyobb teljesitményt mutat, mint hazank.
A részletes, termékszintli szamitasok is azt erdsitették meg, hogy Hollandia jelentds export-
versenytarsa Magyarorszagnak, de a kiviteli termékszerkezet ennek ellenére jelentGsen
eltért egymastol. 30 termék versenyzének bizonyult, amelyek a magyar élelmiszergazdasagi
exportnak igen magas hanyadat, mintegy 76%-at adtak, addig a holland kivitelben ezen ter-
mékeknek csupan 33%-os volt a jelentdsége (19. bra, 11. melléklet).
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Hollandia élelmiszergazdasagi kivitelébdl 8 termék bizonyult versenyelénnyel ren-
delkezdnek, amelyeknél a piaci fenyegetés realis lehetdség. A meglehetésen magas szam
ellenére kedvezd, hogy mig e termékek a holland kivitelnek 18%-at addig a magyarnak csak
9%-at adtak, tehat nem a legnagyobb kiviteli cikkeink kertiltek ebbe az erésen veszélyeztetett
csoportba. A legfontosabb az 1 milliard USD feletti forgalmu és a legmagasabb poziciés pont-
szamot elérd sajt (47,1) volt, amelyet a friss marhahis (60,9), az étrend kiegészitok (25,8)
¢s a friss zoldség (paprika, gomba, sparga stb.) (22,3) kovetett. Az 500 milli6 és 1 milliard
USD forgalmt termékek koziil kiemelkedik a szintén maximalis pontszamot elérd él6 ser-
tés (24,1), amely esetében Hollandia nem csak a legnagyobb versenytarsunk, hanem a leg-
fontosabb importforrasunk is. Ebbe az értékkategoriaba sorolhaté még a csokoladé (15,5),
pékaru (14,9) és az alkoholmentes iiditéital (16,2) is. Hollandia ezen termékekbdl kivétel
nélkiil szinte az 6sszes célpiacunkra szallit versenyz6 mértékben €s az €16 sertés és sajt ese-
tében ugy keriilt abszolut versenyeldnybe, hogy a magyar célpiacok (Horvatorszag, Roma-
nia, Szaud-Arabia és Japan) nem is tartoznak a legfontosabb holland kiviteli iranyok kozé.
A tobbi termék esetében a holland szempontbol legnagyobb kozos célpiac friss marhahtisnal
Olaszorszag, mig egyébként Németorszag volt.

Hollandia élelmiszergazdasagi exportjabol 15 termék bizonyult a szamitasok szerint
verseny szempontjabdl azonosnak, ahol elsdsorban a piacmegtartas de esetleg a piacszerzés
igénye is felmeriilhet. Ez a termékkor a holland kivitel 14%-4at, mig a magyar exportnak joval
nagyobb, mintegy 45%-at érintette. 1 milliard USD forgalom f616tt harom hazank szem-
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pontjabol igen jelentds termék szerepelt, amelybdl az allateledel (4,9) ¢s a sertéshus (5,9) a
szamunkra kedvez6tlenebb 55 pontot, mig a baromfihus a valamivel kedvezébb 42,5 pon-
tot kapott. Az 500 millié és 1 milliard kozotti kategoriaba a gyiimoleslé (8,3) tartozott. 500
milli6 alatti korben két magyar szempontbol fontos termék volt: zoldség konzerv (1,7), nap-
raforgoéolaj (2,4). De ebbe a csoportba keriilt még a cukor (2,5), cukorka (10,7), izocukor
(6,1), befétt (4,6), fagyasztott zoldség (3,4), él6 szarvasmarha (2,4), kolbasz (1,8), fagy-
lalt (2,4) és a malata (1,7) is. A legnagyobb kozds célpiac, tobbnyire holland dominancia-
val, szinte minden esetben Németorszag, amelyhez e termékek koziil tobbnél csatlakozik az
Egyesiilt Kiralysag ¢s Belgium is.

Hollandia ¢lelmiszergazdasagi kivitelébdl 7 termék bizonyult legy6zhetének. A hol-
land kivitel szempontjabdl a legjelentsebb ide sorolt termék a hiiskészitmények (5,1) vol-
tak, mig a magyar exportban betdltott helyzet szerint még kiemelhetd a kukorica (0,2),
a buiza (0,2) és a napraforgémag (0,2) is. A szamitasok szerint ide keriilt tovabba a bor (1,1)
a savanyusag (1,0) és a vagasi melléktermékek (0,7). A kdzos célpiacok kdzott szinte min-
den esetben Németorszag az egyetlen valdban jelentds, ez aldl a buza az egyetlen kivétel,
melybdl Spanyolorszagba szallitunk kozel azonos értékben.

7.3. Fejlesztési torekvések

Hollandia mezdgazdasagi és élelmiszeripari exportjat elésegité tényezok: a mar
elért jelentds piaci poziciok, kitling foldrajzi elhelyezkedés és disztriblicios infrastruktira,
magas munkatermelékenység. Gyengeségek és fenyegetések: nagy népsiriség, oregedd
agrarnépesség, aradasok (tenger, csatornak), erételjes kornyezetszennyezés, mezégazdasagi
termelOk szamara az emelkedd ¢lelmiszeripari alapanyag import, mig az élelmiszeripar sza-
mara els6sorban a magas munkaero- és egyéb koltségek.

A holland kormany szamara az agrarszektor kiemelt stratégiai jelentdségt. Stabil,
fenntarthatdo mezogazdasag: amely megfelel a tarsadalom egésze altal tamasztott valtozatos
elvardsoknak. ElelmiszerminGség javitasa: amely biztonsagos, taplald, garantalt minGségii
és talalkozik az egyre szerteagazobb fogyasztoi igényekkel. Tudas és innovacio: a tudas és
fejlesztés infrastruktirajanak fejlesztése, ezért a kormanyzat innovacios platformot hozott
létre és Ujabb erdforrasokat biztositott a tudas és fejlesztés elomozditasara. A nemzetkozi
kapcsolatok eldmozditasa: a nemzetkdzi kereskedelem liberalizalasanak képviseletével min-
den lehetséges forumon, az informalis tranzakcios koltségek csokkentésével, valamint az
innovacids és tudas kapacitas bovitésével. Agrar-kozpontu iizleti kdrnyezet: a szabalyozok
csokkentésével, a rendeletek egyszertsitésével, a szabvanyok harmonizalasaval, az import és
export logisztikai tovabbfejlesztésével (ésszertisitésével) és a belfoldi logisztikai problémak
megoldasahoz nyujtott timogatasokkal (Agricultural Economic Research Institute, 2005).
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8. Belgium

8.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Belgium teriiletét tekintve (32 ezer km?) az unios also, mig népességét (10,4 millio
o) tekintve a kozépmezonyben helyezkedik el. A GDP novekedése elérte a 60%-ot a vizs-
galt 2000 és 2005 kozotti idészakban. Igy az egy fore juté GDP 2005-ben megkozelitette a
35 ezer dollart, amely az uniés rangsor felsé harmadaban helyezte el Belgiumot.
6. tablazat
Belgium élelmiszergazdasaga a makrogazdasagi
mutatok tiikrében (2000-2005)

2000 2005 2005/2000

1 f6re juto GDP (USD/f6) 22176 34 834 157
Mezogazdasag aranya a GDP-bdl 1,5 1,4 98

Forras: Vilagbank és Comtrade adatokbol sajat szamitas

A mezogazdasag — mint a legtobb vizsgalt fejlett orszagban — a gazdasag teljesit-
ményének egyre kisebb hanyadat adta, 2005-ben 1,4%-ot. Belgium teriiletének jelentds
része alkalmas (1,4 millié ha) mez6gazdasagi miivelésre, amelyen nagyszamu, (53 ezer)
foként csaladi gazdasag mikddik. Az organikusan miivelt teriiletek nagysaga 10 év alatt,
22 ezer hektar folé emelkedett. Belgium harom régidja gazdalkodas szempontjabdl eltérd
tipusu: Flandriaban az allattenyésztés és a kertészet, a Vallon teriileten a ndvénytermesztés
jelentds, mig a harmadik régid, Briisszel varosias. A novénytermesztésben a legfontosabb
termékek: cukorrépa, burgonya, gabona, zoldség, gylimolcs. Az allati termékek kdzott mind-
harom {6 allatfaj jelentds: marha, sertés, baromfi (Datamonitor, 2006a).

Az élelmiszeripar az iparagak koziil kiemelkedd jelentéségli, a negyedik legfonto-
sabb volt Belgiumban. A jelentds feldolgozok, foként a nagy kikotékhoz (Antwerpen, Gent)
kozeli flandriai régidban telepiiltek meg. A feldolgozoipar két jol koriilhatarolhatod részre
oszthaté: az 6t nagy multinacionalis (Danone, Unilever, Nestlé, Krafts és Mars) tovabbi
néhany belga nagy céggel (Vandermoortele, Ter Beke, UNIVEG, Le Corbeille) értékben a
30-40%-at uralja a piacnak, a gyartok 80%-a viszont 10 embernél kevesebbet foglalkozato
helyi kisvallalkozas. Az élelmiszeriparon beliil Belgium két teriileten vilagels6: az édesipar-
ban (elsdsorban csokoladégyartas) és a soriparban, fontos iparag tovabba a hus és a z6ldség-
gyltmdlcs feldolgozas is (FEVIA, 2006).

8.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Belgium Luxemburg és [rorszag utan a legnyitottabb piac Eurépaban, de vilag-
Osszehasonlitasban is el6keld helyen all. A kereskedelem fejlettségét tobb okkal is magya-
razhatjuk: ipari 6sszefonodas-integracié Németorszaggal, Franciaorszaggal és Hollandiaval
(félkész termékek az aruforgalom 45%-at tették ki); évszazados kereskeddi hagyomanyok;
Eurdpa vezetd kikotdi (120 millio tonna aru/év); hatékony disztribiicios rendszer és infrast-
ruktara (pl. 1570 km hajézhato csatorna); 600 km-es korzetben a vilag legfejlettebb 370 mil-
1i6 lakosu felvevé piaca (Datamonitor, 2006b).
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Belgium élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozdan

Az ¢élelmiszergazdasagi termékek (HS 01-24) szerepe a forgalombdl mindkét irany-
ban egyarant 9% koriili volt. Belgiumban az élelmiszergazdasagi export értéke 2005-re
megkozelitette a 28,5 milliard dollart, amely 50% kozeli ndvekedést jelent 2000-hez képest.
A 24 arucsoportbdl csupan egy, az ¢él6allatok kiviteli értéke csokkent a vizsgalt idészakban.
Bar az import is folyamatosan emelkedett a nettdé export mutatéjaban igy is javulas volt
tapasztalhatd. Belgium ¢lelmiszergazdasagi kiilkereskedelmi egyenlege nagysagrendileg
kozelit Magyarorszag teljes (nem nettd!) agazati teljesitményéhez.

Belgium élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének célpiacai, mint mar emlitettiik,
foként a kornyez6 unios orszagokra korlatozodnak. A vizsgalt orszagok koziil Belgiumban
volt a legmagasabb az EU-25 orszagainak részesedése az ¢lelmiszergazdasagi kereskedelem-
bol: import esetében 75, mig export esetében 86-88% koriil alakult. Az unidn beliil is messze
a legfontosabb partnerek Franciaorszag, Hollandia és Németorszag volt, egyiitt 60% kortli
aranyt képviselve, az els6 0t orszag részesedése pedig meghaladta a 75%-ot. A célpiacok
hagyomanyossagat és stabilitasat jol jelzi, hogy 2000 és 2005 kozott az elsé 6t orszagnak
nem valtozott sem az dsszetétele, sem a sorrendje, valamint az, hogy kivétel nélkiil mind régi
unios tagallamok.
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7. tablazat
Belgium élelmiszeripari exportjanak legfontosabb termékei és célpiacai (%)

Célpiacok Termékcsoportok

2000 2005 2000 2005
Orszagok % Orszagok % Termék % Termék %
Franciaorszag 23 | Franciaorszag 23 [Hus, huskész. 11| Hus, htuskész. 11
Hollandia 22 |Hollandia 21| Tejtermék 11 | Gylimdles 9
Németorszag 18 | Németorszag 17| Gyiimolcs 9 | Tejtermék 9

Egyesiilt Egyesiilt Cukraszati és Cukraszati és
Kiralysag 8 Kiralysag ? pékaru 7 pékaru 8
Olaszorszag 5| Olaszorszag 4 Esllgsl—ggzi(ﬁ 7 Esllziisl—gg(});(;nﬁ 7
Egyéb 24| Egy¢b 26 | Egy¢b 55|Egyéb 56
Osszesen 100 | Osszesen 100 | Osszesen 100 | Osszesen 100

Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

A kivitel aruosszetétele szintén allandonak mondhato, a termékkoncentracio azonban
joval kisebb volt, mind az 6t termék 10% koriili aranyban részesedett a kivitelbdl. Két allati
eredetli termékeket magaban foglald csoport (hiis és huskészitmények, tejtermékek) mellett
két kertészeti eredetii (gyiimolces és feldolgozott z6ldség-gylimdlcs) és egy masodlagos fel-
dolgozoéipari termékkor is szerepel az els6 6tben. Ha a fenti adatokat a hazai kivitel szerkeze-
tével vetjiik 6ssze, akkor azt mondhatjuk, hogy Belgiummal az els6 6tb6l két piacon (Német-
orszag ¢s Olaszorszag) ¢és két termékkarrel (husfélék, feldolgozott zoldségek és gylimdlesok)
kell versenytarsként szamolni. A tovabbi, termékszintii vizsgalatok is azt erdsitették meg,
hogy Belgium jelentés exportversenytarsa Magyarorszagnak. 25 termék bizonyult ver-
senyzének, amelyek a magyar élelmiszergazdasagi exportnak kifejezetten magas, 67%-at, de
a belga kivitelbdl sem alacsony, mintegy 43%-kal részesedtek (21. abra, 12. melléklet).

Belgium ¢élelmiszergazdasagi kivitelébdl 9 termék bizonyult versenyeldnnyel ren-
delkezének, amelyeknél a piaci fenyegetés redlis lehetdség. A meglehetésen magas szam
ellenére kedvezd, hogy mig e termékek a belga kivitelnek 25%-at addig a magyarnak csak
10%-at adtak, tehat nem a legnagyobb kiviteli cikkeink kertiltek ebbe az erdsen veszélyez-
tetett csoportba. A belga élelmiszeripar fejlettségét mutatja, hogy egy termék kivételével az
idesorolt aruk mind magas hozzaadott értékli tovabb feldolgozott termékek. 1 millidrd USD
feletti forgalommal a két nemzeti termékkor: csokoladé (28,8) és pékaru (31,2). 500 millid
¢és 1 milliard USD kozott a két magas szinvonall kertészetre €piilé feldolgozott termékkor:
fagyasztott zoldség (14,3), gyiiméleslé (10,2), valamint a legmagasabb pontszamot elérd
iiditéitalok (14,2) és az étrend kiegésziték (10,4). 500 milli6 USD alatt pedig: a kivétel
friss marhahus (16,3) cukorka (10,9) és fagylalt (9,8). Belgium 6t hagyomanyos célpiaca
ezen termékeknél is domindl, amelyekbdl Németorszag ¢€s Olaszorszag hazank szdmara is
tobb terméknél igen fontos. De ami ennél is figyelmeztetébb, hogy Belgium piaci jelenléte
a kozép-kelet-europai orszagok esetében is igen erdteljes. Kiilondsen Csehorszag, Ausztria,
Lengyelorszag és Oroszorszag esetében jobbak a belga poziciok a hazainal, gy hogy Bel-
gium szdmara ezek a célpiacok nem is tartoznak a legnagyobbak kozé.
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21. abra
Belgium pozicidja a versenyzé termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

A szamitasok szerint verseny szempontjabol 12 termék bizonyult azonosnak, ahol
elsésorban a piacmegtartas de esetleg a piacszerzés igénye is felmertilhet. Ez a meglehetésen
sok termék a belga kivitelnek 15%-at, mig a magyar export szempontjabol jelentdsebb ter-
mékekkel, annak mintegy 34%-at adta. A belga szempontbodl legfontosabb termék az egyetlen
1 milliard USD feletti forgalmu sertéshis (5,1) volt. Ezt a cukor (7,2), a baromfihus (1,7),
a huskészitmény (7,1) és a zoldségkonzerv (1,9) kovette. 200 millio USD alatti forgalom-
mal pedig: az él6 szarvasmarha (3,2), a befétt (2,1), a kolbasz (2,1), a bor (1,5), a vagasi
melléktermék (1,9) és a savanyusag (1,0) termékcsoportok bizonyultak verseny azonosnak.
A legfontosabb kozds piacunk ezen termékeknél is legtobbszor Németorszag, azonban nem
annyira dominansan, szamtalanszor megjelenik Olaszorszag (sertéshus, €16 marha), az Egye-
siilt Kiralysag (baromfihus, huskészitmény, bor) és Franciaorszag (baromfihts) is.

A belga élelmiszergazdasagi exportbol 4 termék bizonyult legy6zhetonek, amelyek
foként a gabona termékkdorbe tartoztak. A Belgium szamara legfontosabb ezek koziil az allat-
eledel (1,8), amelyet a btiza (0,6), a kukorica (0,1) és repcemag (0,3) kovetett. Az allateledel-
nél szinte az dsszes célpiacunkon volt belga jelenlét, mig a gabonafélék esetében foként Hol-
landia és Németorszag piacan versenyeztiink.
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8.3. Fejlesztési torekvések

A mezogazdasag helyzetét pozitiv és negativ tényezok egyarant befolyasoljak. Pozi-
tivum: jo infrastruktara, jo és kozeli piacok, nagy miivelhetd mezdgazdasagi teriilet, fej-
lett feldolgozoipar. Negativum: nagy népsiiriiség, dregedd agrarnépesség, aradasok (tenger,
csatornak), erételjes kornyezetszennyezés, €lelmiszerbotranyok, csokkend tamogatottsag
(cukor). A fejlédés iranyat: a fogyd agrarnépességet kivaltani képes tovabbi gépesités és a
fokozott kdrnyezettudatossag, organikus termesztés jelentheti.

Az élelmiszeripar helyzetét a mezdgazdasagéhoz sokban hasonlitd tényezdk befo-
lyasoljak: a jo infrastruktura és a kedvez6 foldrajzi elhelyezkedés, mind az alapanyag beszer-
z¢és, mind a késztermék értékesités szempontjabol kiemelkedd jelentségli. Kedvezd tovabba
a nagy termelési hagyomany, a lakossag magas mindségii élelmiszer igénye (inyenc volta), a
jelentds kiilfoldi tokebefektetések €s a célpiacok iparaval kialakitott szoros egyiittmiikodés.
Hatrany a magas munkaer6koltség, és az egyre szigorodo, koltségesebbé valo kdrnyezet-
védelmi eldirasok, amelyek a nyitottabba valé unids piacon kdnnyen ar-versenyhatranyba
sodorhatjak a belga termékeket. Ez ellen egyrészt szintén az automatizalas ndvelésével kivan-
nak védekezni, masrészt a termék-innovacié gyorsitasaval, elétérbe helyezésével.

A termékfejlesztés eldsegitésére agazati 0sszefogassal, tagsagi alapon felallitottak a
Flander’s FOOD nevii szervezetet, (az élelmiszeripar forgalmanak 70% feletti részét Fland-
ridban allitjak eld) amely célprogramok szervezésével kozvetit a kutatas és a gyartas kozott.
Jelenleg futd programok féként a zsir- és sotartalom csokkentés, valamint az eltarthatosag
mikrobiologiai ndvelésének témakorében folynak (EMCC, 2006). A koérnyezetvédelmi el6-
irasokhoz torténd alkalmazkodasnal szintén elény az erds agazati szervezet (FEVIA), amely
a fenntarthato termelést harom f6 teriileten segiti: 6nkéntes egyezmény miikddtetése a csoma-
goldanyag Ujrahasznositasra; informacio és partner-kdzvetités annak érdekében, hogy az élel-
miszeripari melléktermékeket biztonsagos modon hasznosithassa az allati takarmanygyartas;
a Kyoto-1 Egyezmény kovetelményrendszerének kozvetitése és szervezése az élelmiszeripar
szaméra (CO, benchmarking, k6z6s energiahatékonysag noveld program) (FEVIA, 2006).

A kiilkereskedelem teriiletén varhatoé valtozasokkal kapcsolatban figyelmeztetd jel
lehet hazank szamara, hogy az export tevékenységet timogato szervezetek kampanyait atte-
kintve egyértelmi az a tendencia, hogy a nagyon koncentralt célpiaci szerkezetet kelet-euré-
pai és azsiai iranyban kivanjak béviteni. Mi sem bizonyitja ezt jobban, mint hogy a hazai
¢lelmiszerlancokban is megjelentek j belga termékek a hagyoményos sor és csokoladé
valasztékon kiviil (pl. Auchan-fagyasztott zoldség). Export promécios kampanyban kiemelt
¢lelmiszeripari termékkort, egyet taldltunk: az ¢lelmiszeripari adalékanyagokat, amely szin-
tén arra utal, hogy a hagyomanyos piacain kiviil Belgium elsdsorban a magas hozzaadott-
értékt élelmiszeripari termékekkel kivan versenyezni.
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9. Spanyolorszag

9.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Bar a spanyol gazdasag gyors novekedési korszaka mar lezarult, 2000-2006 kozott
a GDP novekedési iiteme, a maga évi 2,6-4,2%-val valamivel meghaladja az uni6 atlagat.
A vasarloértéken szamitott, egy fore jutdé GDP mintegy 20%-kal marad el a négy vezetd nyu-
gat-europai gazdasagétol, 2006-ban 27000 USD volt.

A nemzeti 6ssztermékbol a mezdgazdasag mindossze 3,9%-kal részesedik, a foglal-
koztatottakbol valamivel nagyobb 5,3%-0s aranyban. A tobbi fejlett orszaghoz hasonléan
Spanyolorszagban is a szolgaltatasoké a f6 szerep, a GDP kétharmadat adva.

Spanyolorszag novénytermesztése és allattenyésztése az agrartermékek széles skala-
jat kinalja, buzan és kukorican kiviil a volumenhordozé termékekbdl onellato, legtobbjiikbol
exportor. Spanyolorszag a vilag legnagyobb olivaolaj termeldje.

Elelmiszergazdasagi exportjanak az értéke magas, 2005-ben 28 milliard USD volt.
Ezzel megel6zte Olaszorszagot. Az elmult hat év alatt 77%-kal bovitette a mezégazdasagi és
¢élelmiszeripari termékek kivitelét. Még ennél is nagyobb iitemben emelkedett az élelmiszer-
gazdasagi importja, igy az egyébként enyhén pozitiv agraregyenlege 2005-re csaknem null-
szaldos lett. Az élelmiszerek és €lvezeti cikkek aranya az dsszes exportban az EU-25 atla-
ganak tobb mint kétszerese, 13%, az importban is magas, 10%.

22. abra
Spanyolorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakuldsa (2000-2005)
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Spanyolorszag agrartermékeinek f6 vevoi Franciaorszag, Egyesiilt Kiralysag, Hollan-
dia és Németorszag, amely allamok koziil csak ez utobbi tartozik a négy legnagyobb magyar
agrarexport piac k6zé. 2005-ben Spanyolorszag agrarkivitelének 95%-a a régi tagorszagokba
iranyult (Agrar Eur6pa, 2006. julius).

Magyarorszagnak ¢€s Spanyolorszagnak szamos kozos exportterméke van (13. mel-
1éklet). Amig azonban a spanyol agrarexportban a bor, a sertéshus valamint a friss és fel-
dolgozott zoldség- és gyiimdlcsfélék vezetik az arulistat, addig a magyarorszagi kivitelben ez
utobbi termékek nem a legfontosabbak. Ugy is fogalmazhatnank, hogy ami a spanyol agrar-
exportban nagy értékii termék, az a magyarban nem a legfontosabb és forditva. Kivétel ez
alol a sertéshus, ami mindkét allam agrarexportjaban az els6k kozott van.

9.2. A versenytarsi pozicié alakuldsa

Spanyolorszag legnagyobb értékti exportcikke a bor, 2005-ben csaknem 2 milliard
USD volt. 2003-2004-ben 46%-kal nétt a kiilfoldon eladott spanyol borok értéke, ami ilyen
nagy érték és volumen mellett figyelemre méltd exportsiker. 2005-ben mar nem sikeriilt meg-
ismételni ezt a teljesitményt. A magyar borexport 26-szor kisebb értékii és a harom f6 pia-
cunk koziil kettében — Németorszag, Egyesiilt Kirdlysag — talalkozik a spanyol versennyel.
(Erdekes, hogy bar mindkét allamnak Németorszag az els szamu piaca, ezen a teriileten
Spanyolorszag kozel 370 millio, Magyarorszag 17 millié USD értékii borral van jelen.) Ezt a
versenynyomast vélhetdleg csak specialis, mindségi magyar borokkal lehet tompitani.

Mindkét orszagban fontos agrarexport termék a sertéshis, amibél Spanyolorszag
2005-ben 1,4 milliard USD értékiit exportalt, mig Magyarorszag 6tszor kevesebbet. A f6 pia-
caink nem esnek egybe, de Spanyolorszag kisebb mennyiségeket szallit a mi fontos vevo-
inknek is (Romaniaba, Japanba, Olaszorszagba). Sajnos mindharom piacon komoly ver-
senytarsunk, mert az ide sz6106 szallitasokat a spanyol eladok az utdbbi 6t évben tobbszordsére
tudtak novelni. Ezt a kedvezd tendenciat mi csak a roman piacon értiik el.

Mint emlitettiik, a friss és feldolgozott zoldség- és gyiimolesfélék kivitele Spanyol-
orszagban értelemszertiien sokkal nagyobb értéket képvisel, mint nalunk. A vizsgalatba vont
termékcsoportrol (fontossagi sorrendben: friss zoldség, zoldségkonzerv, gyiimdleslé és kon-
centratum, gylimdlcskonzerv, savanytsag) az allapithatd meg, hogy egy kivétellel mindegyik
versenytarsunk, elsésorban a német piacon, de esetenként az osztrak vagy a brit vevoknél is.
Az egyetlen kivétel a savanylisag, mert amig mi foképp Oroszorszagba és Németorszagba
szallitunk, addig a spanyol savanyusag nagy része az USA-ba megy.

A fentiekhez hasonléan a nagyobb Osszeget képviseld hobbidllat-eledel (a spanyol
¢s a magyar exportban egyarant 300 milli6 USD koriili 6sszeg) piacain mar kisebb az atfe-
dés és verseny. Franciaorszagban ¢s az Egyesiilt Kiralysagban talalkoznak termékeink a spa-
nyol arukkal. Felfuté termékekrdl van sz6 a magyar ¢s a spanyol oldalon egyarant, amit az
altalanos piacbdviilés hoz magaval. A hobbiallat-eledel valoszintileg az egyik leggyorsabban
novekvo keresletii termék a fejlett piacgazdasagu orszagokban, sok mas agrarterméket meg-
elézve. Figyelemre méltd, hogy ezen termékcsoport spanyol versenyképességi mutatdja a
legydzhetd versenytars kategoria hataran van.
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Szintén a legyézhetd kategoriaba esik a baromfihus, ahol az elsé harom piac koziil
egy kozos, a francia. A spanyol exportérték ebbdl a termékcsoportbol a magyarnak csak
a harmada. Keményebb versenytarsnak tiinik Spanyolorszag a szalami, kolbasz, htiskészit-
mény termékekbdl, jo a versenypozicidja és kétszer nagyobb az exportértéke. A fébb azonos
piacok kozott Németorszag a kozos eladasi teriilet.

23. abra
Spanyolorszag pozicidja a versenyzo termékek esetében, 2005
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Osszefoglalva elmondhato, hogy a spanyol agrarexport mind dsszességében, mind a
szamunkra fontos exporttermékeket nézve dinamikusan né. Leginkabb a bor, a sertéshis,
a friss és feldolgozott zoldség- és gyiimolcs exportunkat veszélyezteti. Nem varhatd, hogy
a jovében ez az allapot valtozni fog, hiszen Spanyolorszag a kertészeti termékek legjelentd-
sebb exportdre Eurdpaban. (Igaz, szakérték szerint az agazat szerkezete valtoztatasra szorul,
mert szétaprozott, pl. 617 termel6i szervezet miikodik az orszagban.)

A spanyol agrartarca maga is igyekszik segiteni az agazat exportjanak boviilését.
A husexport ndvelése érdekében egyszerisiti a kivitel adminisztraciojat, béséges informaciot
nyujt az exportéroknek a kiilpiaci értékesitési lehetdségekrdl €s egy millié eurdt szan a his-
termékek kiilfoldi népszertsitésére (Agrar Europa, 2005. okt.).
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10. Portugalia

10.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Az elmult évtizedben a portugal gazdasag novekedési iiteme joval meghaladta az EU
atlagot, 2005-ben azonban lényegesen lelassult (0,3%). 2006-ban a mélyponton taljutva tjra
emelkedett, 1,2%-kal. Az egy fére jutd, vasarlderd paritason mért GDP — 19100 USD — csak
kétharmada a négy legnagyobb unids orszagénak, de valamivel tobb a kelet-europai alla-
mokénal.

A mez6gazdasag aranya a nemzetgazdasagban meghaladja az EU atlagot, 5,2%,
csakiugy mint a munkaer6 részesedése a foglalkoztatottsagban, ami 10%. A mezégazdasagi
struktarara az elaprozddott birtokviszonyok a jellemzok, ez a 6 oka az agraragazatban dol-
gozok viszonylag magas aranyanak. Portugalia mezégazdasagaban a novénytermelés domi-
nal, kiemelkedik a sz616 és a bor, a paradicsom, az oliva termesztése, az allattenyésztésbol a
juh és a szarvasmarha-tartas.

Portugélia élelmiszergazdasagi importja tobb mint kétszerese az exportjanak. Mezo-
gazdasagi és ¢élelmiszeripari kivitele 2004-ben 2,5 milliard USD volt, behozatala viszont
meghaladta a 7 milliard USD-t. Az ¢élelmiszergazdasagi export részesedése az Osszes kivi-

telbdl kozepesnek mondhato, 7%, az dsszes importbol az dgazati behozatal viszont 11%-ot
tesz ki.

Exportjaban kiemelkedd szerepet jatszik a parafa mellett a bor, a paradicsompiiré és
az olivaolaj — amelyekbdl nekiink a bor kivételével mar nincs vagy nem is volt exportunk.

24. 4bra
Portugalia élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa, 2000-2005
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10.2. A versenytarsi pozicio alakulasa

Portugalia nem tekintheté kozvetlen versenytarsunknak az élelmiszergazdasag
teriiletének tulnyomo részén. Agrarexportjanak tobb mint a negyedét a bor adja, 2005-ben
654 milli6 USD értékben. Europa harmadik, a vilag kilencedik legnagyobb bortermeldje.
2000 6ta borexportja 41%-kal nétt, mikdzben a portugal borexporthoz képest tized akkora
magyar borkivitel visszaesében van. FO borkiviteli piacaink (német, brit, cseh) koziil els6-
sorban az Egyesiilt Kirdlysagban versenyeznek a termékeink. A portugél borok 6 vasar-
16ja még Franciaorszag (!) és Hollandia, de a vilagban mintegy 150 orszagnak szallit, kdz-
tiik hazanknak is.

A német piacon a portugalok a versenytarsaink, a kenyér, siitemény, keksz termék-
csalad tekintetében is. Tobb mint 100 millié USD értékt kivitelt bonyolit le Portugalia e ter-
mékekbdl, 6sszes kivitele két és félszeresére emelkedett 2000-2005 kdzott. A magyar kivi-
tel is n6tt, de enyhébb iitemben, masfélszeresére és értéke a német piacon egyharmada a por-
tugélokénak.

25. abra
Portugalia pozicidja a versenyzé termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Osszességében Portugilia egy termék egy piacat (bor, Németorszag) kivéve nem
versenytarsunk, és a jovoben sem varhatd, hogy konkurenciat jelentene a magyar agrar-
termékeknek. Egyrészt kicsi az exportja és egyuttal netté importdr, masrészt mind export-
palettaja, mind a megcélzott orszagok kdore kiilonbozik hazankétol. Egy példaval élve: mai
napig fontos, nem egy termékbdl meghatarozo vasarldja a volt gyarmata, Angola. Egyébként
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agrartermékeinek legnagyobb vevdje Spanyolorszag, Franciaorszag és Egyesiilt Kiralysag
(EU Commission, 2005), amely orszagok nem tartoznak a mi {6 piacaink kozé.

Portugélia mezégazdasaga tobb éve kiizd szarazsaggal és erddtiizekkel, ami a lege-
16ket is érinti. 2005-ben a fentiek miatt a mezdgazdasag termelése 7,4%-kal esett vissza és
a kozeljové kilatasai sem jobbak. Eppen ezért ugy véljiik, az orszag élelmiszer importja fog
néni, exportjat nem fogja tudni béviteni. A versenytarsi fenyegetettség igy a bor kivételével
mind a termékek, mind a dinamika szempontjabdl elhanyagolhato.

Portugalia ¢élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos {6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 14. sz. melléklet tartalmazza.
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== Gorogorszag

11. Gorogorszag

11.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Gorogorszag az Egei-tenger partjan 132 ezer km2en teriil el. 10,7 milli6 f6 lakja. Az
ezredfordulohoz képest a népesség novekedése némileg lassul, azonban még jelenleg is a
pozitiv tartomanyban van (0,22% 2004-ben).

A bruttdé nemzeti termék 2006-ben a magyarnak duplaja, 222,5 millard USD volt, mig
ugyanez vasarloerd paritdson a magyarnak csak masfélszerese. Az egy fére jutdé GDP vasar-
loerd-paritason: 23500 USD/f6. A GDP ndvekedési iiteme némileg kisebb, mint a magyar:
3,6%. Gorogorszag GDP-jébdl a mezdgazdasag viszonylag jelentds stlyt képvisel (5%),
féleg az EU tobbi tagallamahoz viszonyitva, s még nagyobb a szerepe az dgazatnak, ha a fog-
lalkoztatasban betoltott szerepét nézziik: a munkaerd 12%-at foglalkoztatja a mez6gazdasag.
Az orszagban a mezOgazdasagi teriiletek nagysaga 8,4 millio hektar.

Gorogorszagban az élelmiszerre forditott kiadasok teljes értéke 25625 milli6 USD
volt, ami 2400 USD-t jelent egy fore szdmolva, s ez a teljes kiadasnak 16,4%-a.

Gorogorszagban a mezdgazdasagi és élelmiszeripari termékek részesedése a teljes
exportbdl igen jelentds: 22% volt 2005-ben, ugyanakkor importjukban ugyanez az arany
kisebb, bar még mindig jelentds: 11%.

Az élelmiszergazdasagi export teljes értéke 3,9 Mrd. USD, amely a magyar érték-
nél alig 15%-kal alacsonyabb, ugyanakkor az élelmiszergazdasagi import igen jelentds, a
magyart jelentésen meghalad6 6,3 Mrd. USD értékii. Azaz az orszag nettdé importdr mezo-
gazdasagi és élelmiszeripari arukbol (26. abra).
26. abra
Gorogorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozoéan
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Gorogorszag ¢

11.2. A versenytarsi viszonyok alakulasa

Gorogorszag legfontosabb exportterméke a hal frissen vagy hiitve, a nyers dohany, a
bef6tt, valamint az ecet nélkiil tartositott zoldség. Az olivaolaj, a sajt és tard, a sz0616, a citrus-
félék, valamint a csonthéjasok is fontos exporttermékek. A Magyarorszagnak konkurenciat
jelent6 legfontosabb termékek exportjat a 27. abra szemlélteti.

27. dbra
Gorogorszag pozicidja a versenyzo termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatok alapjan sajat szamitas

A kivalasztott termékek koziil Gorogorszag beféttet ad el a legnagyobb értékben,
279 millio USD-ért. Legnagyobb piacuk Németorszag, ahova az aru 28%-a keriil 79 millié
USD értékben. Az Egyesiilt Kirdlysagba 37, Franciaorszagba 20, Thaif6ldre pedig 14 mil-
li6 USD értékben szallitanak. Németorszagban, legnagyobb k6zos célpiacunkon tovabbra is
szamitanunk kell a gorog konkurenciara, annal is inkabb, mert a Németorszagot célzé szal-
litasok novekednek. Ezen kiviil figyelemre mélté mennyiségben szallitanak a szamunkra is
fontos piacra, Lengyelorszagba.

A gytimdlcsfeldolgozas mellett zoldségfeldolgozasban is jeleskedik az orszag. A tel-
jes savanyusag-export 2005-ben 192,7 millié eur6 volt, ennek 27%-a az USA-ban, 13%-a
Németorszagban, 9%-a Olaszorszagban talalt vevokre. A célpiacok kozott ugyan megtalal-
haté a szamunkra rendkiviili jelentéségli Oroszorszagon kiviil Lengyelorszag és Ukrajna is,
melyekbe szintén nagyobb mennyiségben szallit hazank, azonban ezen piacok Gordgorszag
szamara kevésbé jelentdsek, a kivitel ezekbe az orszagba 1 millié USD alatti. Konkurenciat
leginkabb Németorszagban tamaszthat Gorogorszag, mindemellett az eldallitott termékek
tekintetében is van kiilonbség Gordgorszag és Magyarorszag kozott.
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Gorogorszag 80 millid USD értékben exportal kenyér, siitemény, keksz kategoriabol,
ezzel az orszag exportcikkei koziil ez a harmadik legfontosabb konkurens termék. Raadasul
a versenytarselemzésiink alapjan 90 ponttal a legy6zhetetlen versenyz6 termékek kategoria-
jaba soroltuk. Az aru 28%-a Németorszagba keriil, mig Olaszorszag 18, Ciprus pedig 12%-ot
vasarol meg. Bar Németorszag Magyarorszag 6todik legnagyobb piaca a termékkategoriat
szemlélve, ugyanakkor jelentds mennyiséget sem az olasz, sem pedig a ciprusi piacra nem
helyeziink el. A kenyér, slitemény, keksz kivitele Gorogorszagbol Németorszagba 2000 és
2005 kozott masfélszeresére nétt, ami fokozodd konkurenciaval fenyeget a nyugat-eurdpai
orszag piacan. Németorszagon kiviil az Egyesiilt Kiralysagban szamithatunk erésebb kon-
kurenciara, ahova 2005-ben 8,8 millio USD értékben exportaltak szemben a magyar 4 mil-
lios kivitellel.

Gorogorszag jelentds exportdre a friss zoldségeknek, s mivel a szamunkra fontos pia-
cok kozil a legfontosabb német piacra nagy mennyiségben szallit, jelentds versenytarsnak
mondhatd. Fontos k6zos piacunk Olaszorszag és Ausztria is. Ugyanakkor meg kell emliteni,
hogy a friss zoldségek koziil Magyarorszag jelentds termékének szamit a gomba, amely-
ben Gordgorszag nem versenytarsunk, viszont masik fontos termékiink a paprika esetében
Gorogorszag mar a magyar exportmennyiség felét exportalja, igy inkabb ebben a kategoria-
ban szamithatunk versenyiikre.

Borbol Gordgorszag exportja az erds6dd konkurencia ellenére 2000-es 60 millio
USD-os értékr6l 2005-re 72 millio6 USD-ra emelkedett, amit els6sorban a Németorszagba
torténd szallitasoknak koszonhet, ez esetben ugyanis mintegy 8 milli6 USD-os ndvekedést
produkalt elérve az iddszak végére a 36 millio6 USD-os exportot a német piacon. Fonto-
sabb felvevdpiacai ezen kiviil az Egyesiilt Allamok, Franciaorszag, Belgium és Kanada.
A két legfontosabb magyar célpiac Németorszag és az Egyesiilt Kiralysag, tehat megegyezik
a gorog célpiacokkal, ugyanakkor a 10 legfontosabb magyar célpiac kozott ott van — jol-
lehet kisebb mennyiségekkel — az Egyesiilt Allamok és Kanada is. Mindazonaltal az emlitett
négy orszagba a magyar exportnak csak 45%-a érkezik, igy a magyar exportszerkezet diver-
zifikaltabbnak mondhato, mint a gérég, ahol Németorszag egymaga a gorog aru 48%-at vasa-
rolja meg. A tovabbiakban is konkurenciaként kell tekinteniink a gérog borra néhany export-
piacunkon.

Osszefoglalva megallapithatd, hogy Gordgorszag elsésorban a friss és feldolgozott
z6ldség- és gyltimolesfélék, valamint pékaru és a bor tekintetében szamit versenytarsunknak,
de ezen kiviil szdmos mas terméke esetében is szamolnunk kell konkurenciajukkal.

Gorogorszag Magyarorszaggal versenyzd exporttermékeit ¢s azok f6 piacait a
15. melléklet tartalmazza.

11.3. Fejlesztési torekvések

Gordgorszag szamara a fenntarthato vidékfejlesztés és mezdgazdasag elsérangu cél.
A mezdgazdasag fejlodése érdekében a maganbefektetések 6sztonzését, a termékek mindsé-
gének, feldolgozasanak és marketingjének elomozditasat tiizték ki célul. Mindezek mellett
a prioritasok kozott szerepel a természetes eréforrasok €s a kornyezet védelme is, koztiik
példaul a vizek védelme a miitragyak okozta nitrat-szennyezddéstol (www.hellaskps.gr).

69






== Egyesiilt Kiralysag

12. Egyesiilt Kiralysag

12.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Az Egyesiilt Kiralysag teriiletét (244 ezer km?) és népességét (60,2 millid f6) tekintve
is az unié nagy tagallamai koz¢ sorolhatd. A GDP novekedése elérte az 50%-ot a vizsgalt
2000 és 2005 kozotti idészakban. Igy az egy fére jutéo GDP 2005-ben meghaladta a 35 ezer
dollart, amely az unids rangsor fels¢ harmadaban helyezte el az Egyesiilt Kiralysagot.

8. tablazat

Egyesiilt Kiralysag élelmiszergazdasaga a makrogazdasagi
mutatok tiikrében (2000-2005)

2000 2005 2005/2000
1 f6re juto GDP (USD/f6) 24 092 36420 151
Mezogazdasag aranya a GDP-bdl 1,0 1,0 95

Forras: Vilagbank és Comtrade adatokbol sajat szamitas

A mezogazdasag — mint a legtobb vizsgalt fejlett orszagban — a gazdasag teljesitmé-
nyének egyre kisebb aranyat adta, a 2005-ben mért 1%-os érték azonban még a tobbi vizs-
galt fejlett orszaghoz képest is igen alacsonynak szamit. Azonban, ha a mezdgazdasaghoz
kapcsoldodoé mas szektorokat (feldolgozas, nagy- és kiskereskedelem, vendéglatas) is figye-
lembe vessziik, azaz az ,agribusiness” egészét, akkor mar 142,9 milliard USD brutté hoz-
zaadott értékkel a gazdasag teljesitménynek mintegy 7,6%-ardl beszélhetiink. Ebbdl a kozel
143 milliard USD-bol a mezdgazdasagi termelés 10%-kal, mig az ¢élelmiszeripar 27%-kal
részesedett. 2005-ben az Egyesiilt Kirdlysag teriiletének 77%-at, mintegy 18,5 millio hek-
tart tartottak szamon mezdgazdasagi tertiletként, amely a kilencvenes évek kdzepéhez képest
mintegy 15%-o0s csokkenést jelentett. 307 ezer farm miikodott, amelyek az EU-25 tagallamai
koziil a masodik legnagyobb atlagos tertileten (57 ha) gazdalkodtak és &sszesen 541 ezer
embernek nyujtottak megélhetést. A termelés szerkezete a kovetkez6képpen alakult: a leg-
fontosabb termék a tej volt (4,7 milliard USD). A masodik helyen holtversenyben a mar-
hahts (2,4 milliard USD) és a baromfihus (2,4 milliard USD) alltak. A kovetkez6 helyekre a
friss zoldségek (1,8 milliard USD), a buza (1,8 millidard USD), az ¢16 névények (1,4 milliard
USD), a sertéshus (1,2 milliard USD) és a juhhus (1,2 milliard USD) kertiiltek. A termelés
értéke majd mindegyik terméknél csokkend tendenciaju volt (Defra, 20006).

Az Egyesiilt Kiralysag élelmiszeripara Franciaorszag és Németorszag utan a har-
madik legnagyobb forgalmat generald élelmiszer eldallitdé Eurdpaban. Az élelmiszeripar,
a forgalom 15%-val a legnagyobb ipari szektor az Egyesiilt Kiralysagban. Az elmult évek
felvasarlasai és sszeolvadasai konszolidaciot eredményezetek, igy az agazat versenyképes-
sége jelentdsen nott és szamos vallalkozas a vilag legnagyobb élelmiszeripari cégei kozé
emelkedett. A vilag 6tven legnagyobb fogyasztasi cikkeket eléallitd vallalkozasi listajan hét
brit szerepel. Az élelmiszeripar kiilondsen a magas hozzaadott értékii, markazott, luxus élel-
miszerek terén versenyképes, mint példaul a szeszesitalok — féként whisky —, a dohany és a
csokoladé (Defra, 2006).
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12.2. A versenytarsi pozicio alakulasa

Az Egyesiilt Kiralysag kiilkereskedelmi forgalmaban bar az export is jelentdsen
emelkedett (+32%), az import felfutasa volt igazan latvanyos, amely kozel 70%-kal nétt
2000 és 2005 kozott. Az élelmiszergazdasagi termékek (HS 01-24) szerepe a forgalombol
a vizsgalt orszagok koziil az alacsonyabbak kozé tartozott, kivitel esetében 5%, mig beho-
zatalnal 9% koriil alakult. Az Egyesiilt Kiralysagban az élelmiszergazdasagi export értéke
2005-re meghaladta a 20,4 milliard USD-t. A 24 arucsoportbol a legtobb kivitele jelentésen
emelkedett, csupan kettének (dohanyaru, és gabonafélék) az exportértéke csokkent a vizsgalt
idészakban. Az import az exportnal joval nagyobb mértékben emelkedett, ezért az Egyesiilt
Kiralysag mar 2000-ben is negativ élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmi egyenlege drasz-
tikusan romlott 2000 és 2005 kozott, amely igy megkdzelitette a 26 milliard dollart. Az Egye-
siilt Kiralysag onellatottsaga élelmiszertermékekbdl 60%, ez az unids tagallamok kozott a
legalacsonyabbak kozé tartozik.

28. abra
Az Egyesiilt Kiralysag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
21000 - 18619 20278 20414
15467 14381 15593 - g :
11000 { |- -
1000 - m -
K 3
5 5
@ 9000 25 5
2 e o
=2 11 14221 o K
= -19000 - - -15393 153 &
. 3
o 5%
-29000 - Ko 25911 1
-27785 28602 K <
S
-39000 - 2
3
-49000 - -46325
2000 2001 2002 2003 2004 2005

£=1 export i import —— cgyenleg

Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozoan

Az Egyesiilt Kiralysag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének célpiacai foként a
fejlett orszagok, az elsd 6t orszag részesedése mindkét évben 50% koriil alakult. A célpiacok
stabilitasarol az Egyesiilt Kiralysag esetében is beszélhetiink, mivel a vizsgalt években, az
els6 ot orszag Osszetételében nem, csak a sorrendjében tortént valtozas, a két f6 partner pedig
novelte tovabb részesedését. A legfontosabb célpiac, frorszag (18%), amelyet Franciaorszag
(12%) kovetett. Az unidés Spanyolorszagon és Németorszagon kiviil a hagyomanyos keres-
kedelmi partner, az Egyesiilt Allamok, szerepel még az 6t legnagyobb célpiac kozott.
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== Egyesiilt Kiralysag
9. tablazat

Az Egyesiilt Kiralysag élelmiszeripari exportjanak

legfontosabb termékei és célpiacai, (%)
Célpiacok Termékek
2000 2005 2000 2005
Orszagok % Orszagok % Termék % Termék %
frorszag 14 | frorszag 18 [Ital 31 (Ital 32
Franciaorszag 11 | Franciaorszag 12 [ Dohany 10 C}Jkrraszatl e 8
pékaru
Egyesult 9 | Spanyolorsza 9| Cukr. term 8| Hal 8
Allamok pany & b ’

. Egyesiilt Egyéb
Spanyolorszég 8 Allamok 8| Hal 6 ¢lelmiszer 6
Németorszag 6 | Németorszag 6 | Tejtermék 6 | Tejtermék 6
Egyéb 52 |Egyéb 47| Egy¢b 40| Egy¢b 40
Osszesen 100 | Osszesen 100 | Osszesen 100 | Osszesen 100

Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

A kivitel aruosszetétel mar kozel sem olyan stabil: a dohanytermékek kikeriiltek az
els6 6tbol, mig az egyéb élelmiszerek és a cukraszati és pékaruk novelték jelentdségiiket.
A termék koncentracio valamivel magasabb volt (60% koriil), mint a célpiacoké. Messze a
legfontosabb termékkor, az Egyesiilt Kiralysag specialitasa, az italok (HS-22) helyzete nem
valtozott. Ebbdl az arucsoportbol két termék (sor, és szeszes italok) a teljes kivitel negyedét
adta.

Ha a fenti eredményeket a magyar export piaci- és termékszerkezetével vetjiik ossze,
akkor azt mondhatjuk, hogy az Egyesiilt Kirdlysaggal az els6 6tbol egy piac (Németorszag)
de egy termékkor sem azonos. A részletes, termékszintli vizsgalat is azt erdsiti meg, hogy az
Egyesiilt Kiralysag inkdbb magyar élelmiszergazdasagi export kozepes-gyengébb verseny-
tarsai koz¢ tartozik. Mivel viszonylag magas volt a versenyzo termékek szdma (16), de ezek
sem hazank (26%), sem az Egyesiilt Kiralysag kivitelének (25%) nem adtdk dontd hanyadat,
rdadasul az orszag atlagpontszama is az egyik legalacsonyabb (38) volt a vizsgaltak koziil
(29. 4bra, 16. melléklet).

Az Egyesiilt Kiralysag élelmiszergazdasagi kivitelébdl dsszesen 3 termék bizonyult
versenyelonnyel rendelkezonek, amelyeknél a piaci fenyegetés realis lehetdség. Ez kedve-
z6en alacsony szam, kiilondsen, ha figyelembe vessziik, hogy a magyar élelmiszergazdasagi
kivitelnek nem a legfontosabb termékei tartoznak ide. Osszesen is csupan 4%-ot képviselnek
a hazai exportbol ezek a magas hozzaadott értékii termékek: pékaru (18,2), étrend kiegé-
szit6 (14,0) és csokoladé (8,9). Viszonylag sok kdzos célpiacunk (3-8) volt ezen termékek-
nél, amelyek kozott Németorszag minden esetben megtalalhato volt, de egyik oldalon sem
voltak a legfontosabbak kozott.
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Egyesiilt Kiralysag %
29. abra
Egyesiilt Kiralysag pozicidja a versenyzé termékek esetében (2005)
Legydzhet6 termékek = VR Azonos Fenyegetett termékek = VJ

W Pékaru
o 800 4o TR
-4
‘0
5 700 f----mmmmm oo oo oo WS T T T T T T oo
< Etrendkieg,
o
I L R e e
A A Csokolad
~ 0 Allateledel m Csokoladé
B2 500 f------ opllacledel 4 _fMmCecklde_____________
ké =)
© q04----- -
E ;‘é 00 Baromfihus & ® Bliza
=
T3S 300 f---cmom oo B
© Cukor
:8 Hiskésitme 1 Bor ® Cukorka
4 _____H uskeszimeny b — — — — . _____
g 200 * Sertéshis Kave
g 100 4o feAwe
> Fagy. z6ldség Fagylalt®
0 . Repcemag

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pontszam

Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Az Egyesiilt Kiralysag élelmiszergazdasagi kivitelébdl 6 termék bizonyult a szamita-
sok szerint a verseny szempontjabol azonosnak, ahol els6sorban a piacmegtartas de esetleg
a piacszerzés igénye is felmeriilhet. Mind 500 millié6 USD alatti forgalmuak voltak, amely-
bl kettdé gabonaféle volt: buza (1,6), arpa (3,4). Tovabba ide tartozott a cukorka (6,7),
bor (3,1), hiskészitmény (2,8) és a kavé (3,1). A legnagyobb kozds célpiacok nagyon val-
tozatosak voltak: buzanal Spanyolorszag, arpanal Olaszorszag, cukorkanal, bornal és hus-
készitményeknél Németorszag és USA, kavénal pedig két visegradi orszag, Lengyelorszag
¢és Csehorszag.

Az Egyesiilt Kiralysag ¢élelmiszergazdasagi exportjabol 7 termék bizonyult olyannak,
amely a szamitasok szerint versenyhatrannyal rendelkezik a magyar kivitellel szemben, azaz
a brit célpiacokon a piacszerzés lehetdségét vizsgalni érdemes. A viszonylag magas export-
forgalmu termékek kozott (200-500 millio USD): allateledel (1,5), baromfihis (1,0), cukor
(3,1) és sertéshus (0,8) volt talalhatd. Mig az alacsonyabb kiviteli termékek kozé (100 millio
USD) kertilt a fagylalt (2,8), a fagyasztott zoldség (1,2) és a repcemag (0,5). A legtobb ter-
méknél (allateledel, baromfihus, fagylalt, repcemag) a legfontosabb k6z6s piacunk Német-
orszag a kozos piacunk, amelyhez a baromfihts és hobbiallat-eledelnél Franciaorszag csat-
lakozott. Mig a cukornal egyértelmiien Olaszorszag, a fagyasztott z6ldségnél pedig Belgium
volt a verseny piaca. A sertéshtst pedig bar minden moddszertani feltételnek megfelelt a cél-
piacok attekintése utan nem is igazan tartjuk versenyzo terméknek.
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12.3. Fejlesztési torekvések

Az Egyesiilt Kiralysagnak szamos mas fejlett unios tagallammal egyetemben van
néhany szerkezeti versenyképességi hatranya a mezoégazdasag és az élelmiszeripar teriile-
tén. Ezek kozil a helyi szakértok a kovetkezoket emelték ki: a gazdalkodas, mint szakma
presztizsének rohamos csokkenése és igy a munkaerd-utanpodtlas akadozasa; magas mun-
kaer6 koltség és az ingatlanok értékének emelkedésével parhuzamosan a foldar meglodulasa;
allati betegségek (BSE, szaj- és koromfajas); az iraki szerepvallalas negativ hatasa a kozel-
keleti piacokra; erds font. Mindazonaltal ezeket a hatranyokat a kdvetkez6 elényok egyensi-
lyozzak: technologiai teljesitmény index kiemelkedden magas (0,6), amelyet az EU-25 tag-
allamai koziil csupan Hollandia eléz meg; a fizet6képes piacok kozelsége és a veliik hagyo-
manyosan kialakitott j6 kereskedelmi kapcsolatok.

Az exportosztonzés kormanyzati feladatait és eredményeit 1999-ben egy atfogd
elemzéssel vizsgaltak feliil, amelynek kdvetkeztében mélyrehatd szervezeti valtozasokat
kezdtek el és fejeztek be 2003-ban, amikortdl UK Trade and Investment néven létrehozott
szervezettel egy helyre integraltak az exportdsztonzés feladatait. Az exportdsztonzési prog-
ramok (2005-ben 142 milli6 USD) szerkezete azonban kevéssé valtozott, a két legfonto-
sabb célteriilet: a vasarokon és konferencidkon valo részvétel szervezése, timogatasa (25%),
a masodik a Nemzetkozi Kereskedelmi Tanacsadok (ITA) halozatanak fenntartasa (18,5%),
akik az exportdr cégeknek hely és szektor specifikusan nytjtanak tanacsot és tamogatast.
2005/2006-t6] arany eltolodasok voltak a célteriileteken, az eddig két fontos teriilet mellé
felzarkozik egy eddig kevésbé tamogatott program, amely a szektor és a helyi piac-specifi-
kus 0sztonzésre, azaz a célpiaci export promociordl az exportdr képességeinek fejlesztésére
(17,9%) helyezi a hangsulyt. A kifejezetten a kis és kozepes exportér-vallalkozasok szamara
kidolgozott timogatasi formara az agrarkoltségvetésnek, valamivel tobb, mint 6%-at fordi-
tottak 2005-ben. Erdekes kezdeményezés még az EPI (Export Promoter Initiative), amelynek
keretében két évi megbizatassal, évente 120 iizletembert kérnek fel exportdsztonzési prog-
ramokban valo6 részvételre, cserébe pedig 30 hivatalnokot/tanacsadot helyeznek el az tizleti
szféraban hasonl6 tapasztalatszerzési célbol. A szakmai helycserétdl az iizleti kapcsolatok
elmélyiilését, a fejlesztendd teriiletek feltarasat, valamint kiemelt helyen a hivatal és az iizleti
szféra kozotti kommunikécié hatékonysaganak a novekedését varjak (Boston Consulting
Group, 2004).

A megcélzandd piacok kozott kiemelt szerepet foglalnak el az eddig kevéssé promotalt
azsiai orszagok, a hagyomanyos amerikai piacok ¢s az eurdpai orszagok koziil az ijonnan
csatlakozott és a jovoben csatlakozé orszagok. A kiemelt termékkorok elsésorban a brit
¢lelmiszeripar erésségei: a magasan feldolgozott termékek (alkoholok és édességek).
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13. rorszag

13.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

frorszag csupan 4 milli6 lakost orszag, ma mar igen fejlett gazdasaggal rendelkezik.
A GDP novekedése 1995-2006 kozott az unios atlagot joval meghaladva, évi 6% volt. Az egy
fore juto GDP magas, vasarloerd értéken 43000 USD, ami 10%-kal meghaladja a négy nagy
eurdpai gazdasag hasonlé mutatdjat, és a masodik legmagasabb az EU-ban Luxemburg utan
(www.exxun.com/Ireland).

A mezbgazdasag aranya a GDP-ben mas unids orszagokhoz hasonldan alacsony,
2,7%, a foglalkoztatasban viszont 6%. Ez utdobbi mutaté magasnak szamit az Unidban, ahol
az atlag kevesebb mint 4%. A mez6gazdasagban az allattenyésztés dominal, ezen beliil is
foként a szarvasmarha és a juh, de ma mar a sertés- és baromfitartas sem elhanyagolhato
tényez6. A novénytermesztésben a gabonafélékbdl elsdsorban a rozs terem meg, fontos ter-
mék a burgonya, azon kiviil néhany z6ldség- és gombaféle.

[rorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme az orszag méretéhez képest igen
nagy. Mezogazdasagi és élelmiszeripari exportja 2005-ben meghaladta a 9 milliard
USD-t, ami csaknem két és félszer nagyobb a magyarorszaginal. Elelmiszergazdasagi bevi-
tele nem ¢éri el az 6 millidrd USD-t, igy agazati kiilkereskedelmi egyenlege meghaladja a
harom és fél milliard USD tdbbletet. Az orszag teljes exportjabol az élelmiszergazdasagi
kivitel 8,4%-kal részesedik, az import 6,7%-kal.

30. abra
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Exportjaban a marhahts és juhhus mellett, a csokkend SPS bevezetése utan, mar a
baromfi és a sertés is helyet kap. Fontos kiviteli cikkei a sajtfélék, rozs, gomba és egyes ital-
féeleségek. Az export egyharmadat az él6marha €s a marhahus adja. Feldolgozott agrartermé-
keket foként az Egyesiilt Kiralysagba, Hollandiaba és Olaszorszagba szallit.

13.2. A versenytarsi pozicié alakuldsa

Vizsgalataink soran 10 olyan exportterméket talaltunk, amelyik az ir €s a magyar kivi-
teli palettan egyarant nagyobb értékkel szerepel. Ezek koziil 8 terméknél mutathato ki ver-
senytarsi pozicio.

frorszag sajatos helyzetben van, hiszen a sziget egy részét az Egyesiilt Kiralysaghoz
tarozo Eszak-frorszag foglalja el, ami a délebbre fekv ir mezgazdasagi teriiletek hagyoma-
nyos piaca, és ugyanigy torténelmi piac Anglia szigete is. Eppen ezért nem meglepd, hogy a
vizsgalt 10 termékcsoport koziil hat (allateledel, huskészitmény, sertéshus, baromfihus, cso-
koladéfélek és pékaruk) szinte csaknem teljesen az Egyesiilt Kirdlysag-beli térségbe keriil.
Abbol a négy arucsoportbol, amelynél mas orszag is szoba johet exportpiacként, haromnal
szintén az Egyesiilt Kirdlysag a f6, bar nem kizarolagos piac.

frorszag egyik legnagyobb exporttermékének, a friss marhahisnak a magyar expor-
torokével megegyez6 két f0 piaca Olaszorszag és Hollandia. Mig azonban a magyar szal-
litok 10-10 millié dollaros tételekkel vannak jelen ezekben az orszagokban, addig az irek
nagysagrendekkel nagyobb, 160-210 millié6 USD értékben. A friss marhahts esetében a sza-
mitasok szerint erds versenyhatranyban vagyunk.

Kevésbé kritikus az étrend kiegészité magyar export pozicidja, mivel az elsé harom
vevd orszag kozott nincsen kozos. Az egyéb szempontbdl jo versenypozicioban 1évé sajt-
bol, huskészitménybdl és pekarubol olyan minimalis értékben jut az Egyesiilt Kiralysagon
kiviilre, hogy stlyanal fogva gyenge versenytars.

A magyar ¢és az ir sertéshus a japan vevok el6tt versenyez 30-40 millio USD értékben,
feltehetéen hasonld mindségi termékekkel. Mindkét orszag exportjaban fontos helyet foglal
el a sertéshus kivitel (200 milli6 USD-t meghaladé értékben), de a Japanon kiviili nagyobb
piacainkon nem {itkdziink.

A baromfihus esetében latszolag tobb a kozos vevo (Németorszag és Franciaorszag),
azonban az ir szallitasok értéke ezekbe az allamokba a magyarnak a tizedrészét sem érik el,
mivel az ir baromfihas f6 vevdje ez esetben is az Egyesiilt Kiralysag.

Végiil a hobbiallat-eledelnél is azt kell megallapitanunk, hogy Nagy-Britanniaba
megy az ir termék haromnegyede, de valamennyi jut Németorszagba is, ami Magyarorszag {6
piaca ebbdl a termékbdl. A magyar export értéke a német piacon kilencszer nagyobb mint az
ir. Ez is kifejezésre jut a szoban forgd termék gyengébb ir versenyképességi mutatdjaban.
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Osszefoglalva: frorszag nagyobb exportpotenciallal bir, mint hazank. Elelmiszeripari
kivitele els6sorban az Egyesiilt Kiralysaghoz koti, masodsorban a tobbi EU-s orszag-
hoz. Ugy véljiik, a jovében elsésorban a magyar sertéshiis japan piaci kilatasait és a friss
marhahtis olasz és hollandiai eladésait veszélyeztetheti az ir aru.

frorszag élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 17. sz. melléklet tartalmazza.

13.3. Fejlesztési torekvések

frorszag élelmiszergazdasagi exportja magas, de kisebb iitemben né, mint az EU-15
agrarkivitelben frekventalt allamaié. Pont a két legnagyobb export termékcsoport — marha-
agazat és tejtermék — kivitelének boviilését akadalyozhatja meg az exportszubvencio csok-
kenése majd megsziinése. Uj utakat keresnek a bioenergia termelésének felfuttataséval, amit
repcére, elefantfiire és flizfara alapoznak.

A BSE kor lecsengése utan 2005-ben frorszag kilenc orszdgban az ir marhahts nép-
szertisitésére 10 millio eurd 6sszértéki reklamkampanyt inditott. Nyolcezer szupermarket-
ben szerveztek akcidt az eladdsok novelésére (Agrar Eurdpa, 2005. okt.).

79






== Svédorszag

14. Svédorszag

14.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Svédorszag gazdasaga stabil, a gazdasag ndovekedése az utobbi harom évben gyorsult,
2006-ben 4,2% volt. Az egy fore jutdé GDP 31600 USD, ami a hetedik legmagasabb a 25 EU
tagorszag koziil. Svédorszag lakossaga alig kevesebb, mint Magyarorszagé, 9 milli6 f06.

A mezdgazdasag aranya a GDP-ben csupan 1%, a foglalkoztatasban is minddssze 2%,
ami még eurdpai viszonylatban is igen csekély. Az orszag f6 mezdgazdasagi terméke az arpa,
a buza, a cukorrépa, a hiisfélék és a tej, tejtermékek (www.exxun.com/Sweden). Az élelmi-
szeriparban a svéd tulajdonu tarsasagok aranya 65%, a maradék 35% van kiilf6ldi tulajdon-
ban. A belfoldi tulajdont élelmiszer-feldolgozo iparban (kiilondsen a hus- és tejagazatban) a
szovetkezetek dominalnak (Swedish Institute, 2004).

Az orszag mezOgazdasagi és élelmiszeripari exportja 2005-ben 4,5 milliard USD volt,
valamivel nagyobb, mint a magyar. Hat év alatt tobb mint kétszeresére boviilt az ¢lelmiszer-
gazdasagi kivitele, importja valamivel lassabban emelkedett. Bevitelének értéke 2005-ben is,
mint minden korabbi esztenddben kétszeresen meghaladta a kivitelt (8,6 milliard USD volt),
igy ¢lelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének negativ egyenlege kozel azonos mértékli az
exportjanak értékével. Az agrargazdasag exportja a teljes kivitelbdl csekély, 3%, az import-
bdl nagyobb, 8%.

32. abra
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Svédorszag ¢lelmiszergazdasagi exportja széles palettaju, egyuttal szétaprozodott.
Nemigen van kimagaslo értékii exportterméke az italokon kiviil. Egy-egy jo termésii évben az
arpa kiilpiaci értékesitése megugorhat, azonban ez a termék nincs a nagyobb magyar export
cikkek kozott. Legfontosabb agrarexport elhelyezési piacai Dania, Finnorszag, Németorszag
¢és Franciaorszag.

14.2 A versenytarsi pozicié alakulasa

Egyaltalan van-e olyan svéd termékcsoport, ami harmadik piacon &sszetalalkozik a
magyar hasonl6 aruval? Van, de kevés. Minddssze harom ilyen arucsoportot talaltunk, ame-
lyek koziil kettd, a csokoladé, kakao, valamint a kenyér, siitemény, keksz makacsul ismét-
16dnek szinte minden eurdpai orszagban. Ennek a multinacionalis termelé cégek leany-
vallalatainak orszagok kozotti munkamegosztasa lehet az egyik f6 oka. Ez abbdl is latszik,
hogy mind Magyarorszag, mind Svédorszag (és a tobbi allam is) a kdrnyezd orszagokba
szallit és onnan hoz be ilyen termékeket. Igy tehat csokoladé, kakaos készitményekbél nincs
Magyarorszag és Svédorszag kozott verseny a harmadik piacon, kenyér, siitemény, keksz-
bl pedig csak Németorszagban talalkoznak a szoban forgd aruk magyar részrél minddssze
4 milli6 USD forgalommal. Svédorszag szamara a német kenyér, siitemény, keksz piac egyre
nagyobb lehetéségeket kinal, mivel az utébbi 6 évben tobb mint kétszeresére, kdzel 50 mil-
li6 USD-re novelte itt a forgalmat a szoban forgd arucsoportbol.

Etrendkiegészitokbol a svédorszagi export értéke otszordse a magyarénak, azonban
az elsé harom piacot tekintve nem szallitunk k6zds orszagba.

Szintén nem mondhatd erésnek a verseny a buiza esetében, ahol a k6zos harmadik
piac Spanyolorszagot jelenti. E vasarléi korben hasonld sullyal vagyunk jelen, mint a svéd
szallitok, 20-25 millio USD értékben. (Svédorszag exportra szant buzajanak értéke az elmult
5 évben éppugy hullamzott, mint a magyar. Ez a tendencia a spanyol piacra nézve is igaz.)
Svédorszag ugyan tavolabb van Spanyolorszagtol, mint Magyarorszag, viszont tengeri kiko-
totdl tengeri kikotdig tud szallitani. Egyéb versenyképességi szempontbol viszont a magyar
buzanal hatranyosabb helyzetben van.

Sertéshusbdl a magyar és a svéd aruk az olasz és a japan piacon versenyeznek.
A magyar szallitoktol a japan vevok 1ényegesen, hatszor nagyobb értékben vasarolnak, de
mig a magyar eladasok értéke stagnal, addig a svédeké 2000-2004 kozott alatt haromszoro-
sara boviilt. Az is igaz, hogy 2005-ben visszaesést mértek. Mindemellett a szamitasok szerint
a huskészitményekkel egyiitt legy6zhetd versenytermékeknek tiinik a svéd sertéshus.

Ugy véljiik, a fentiek figyelembevétele mellett Svédorszag a jovében sem lesz erds
versenytarsunk, de az olasz és japan sertéshus piaci szerepére figyelni kell. A pékaru, keksz,
csokoladé, kakaos termék és az étrendkiegészitd egyarant olyan szines, Osszetett arucsoport,
amelyeken beliil meg lehet talalni azt a néhany konkrét terméket, amelyekben versenyképe-
sek vagyunk.
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Svédorszag ¢élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 18. sz. melléklet tartalmazza.

14.3. Fejlesztési torekvések

A svéd agraragazat jovojét szandékaik szerint egyrészt a biotermelés erdteljes ndve-
kedése, a regisztralt teriilet 20%-ra valé emelése fogja jellemezni, amihez jelentds anyagi
Osztonzést adnak (Agrar Europa 2006. jun.). Fontos a kdrnyezet-tudatos gazdalkodas és az
egészség meglrzést célzo termelés és feldolgozas is.

Fontos megjegyezni, hogy svéd forrasok szerint az orszagukba betelepiild multinacio-
nalis ¢élelmiszeripari vallalatok Svédorszagot altalaban regisztralt kozpontjuknak valasztjak,
ahonnan az északi orszagokat és a balti allamokat latjak el (Swedish Institute, 2004). Ezek az
allamok — Daniat kivéve — hagyomanyosan kis vasarloink.
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Finnorszag

15. Finnorszag

15.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Az 5,2 milli6 lakost 2,2 millié ha mezdgazdasagi teriilettel rendelkezd orszagban a
GDP novekedése 2-4%-o0s (2006-ban megkozelitette az 5%-ot). Vasarloeré paritison mért
GDP alapjan az orszag 54. a vilagrangsorban Magyarorszag utan és Izrael elott. Egy fore
juto, vasarléerd-paritason mért értékben sokkal jobb a helyezés (23.), Belgium és Auszt-
ria kozt helyezkedik el az orszag 32800 USD/f6 értékkel. A mezdgazdasag GDP-hez valo
hozzéjarulasa 3,9-r6l csokkent 2,7%-ra 2000 és 2006 kozott. Fontos agrartermék az arpa,
a buza, a cukorrépa, a burgonya, a tejhaszni marha és a hal. A klima sajatossaga miatt a
megtermelt élelmiszergazdasagi termékek elsésorban az Onellatas kielégitésére elegenddek
néhany alapvetd ¢lelmiszer tekintetében, ugyanakkor az erdégazdalkodas jelentds export-
bevételek forrasa. A teljes kiilkereskedelem egyenlege 13 milliard USD volt 2006-ban.
Fé6 exportpiaca volt 2006-ban Oroszorszag, Svédorszag, Németorszag (11-11-11%-os arany-
nyal az dsszes kivitelbdl). Az élelmiszergazdasagi kiilkereskedelem egyenlege tartésan
negativ és romld, a 2000-es -800 millio USD-r6l 2005-re -2000 millié6 USD-re romlott. Az
élelmiszergazdasagi kivitel 2%-kal részesedik a teljes kivitelb6l, mig az élelmiszergaz-
dasagi import részesedése az dsszes behozatalbél 6%.
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Forras: Comtrade, 2006 alapjan sajat szamitas

85




Finnorszag

15.2. A versenytarsi pozicio alakulasa

Az orszag fontos élelmiszergazdasagi elhelyezési piacai voltak Oroszorszag,
Svédorszag és az USA. Az exporttermékek kozott kiemelkedik a sajt, a sertéshus, a cso-
koladékészitmények, a kenyér és mas pékaruk.

A sajt Kkivitel piacain nem valdszinii, hogy versenytarsak lesziink.

A csokoladékészitmények piaca szerényen boviil. Az eladasok foként Svédorszagba
iranyulnak. Ko6zos f6 célpiacunk Csehorszag, Németorszag és Lengyelorszag 2-4-2 millio
USD finn szallitas talalkozik 10-10-3 milli6 USD magyarral.

A ndvekvé sertéseladasok 2005-ben elérték a 85 millio USD-t. F6 és novekvd
felvevd piac Japan, ahova 2004-ben 20 milli6 USD értékben szallitottak, s ezt a szintet
2005-ben is tartottdk. Hazanknak is f6 piaca Japan, ahol a 2004-es kdzel 40 milli6 USD
értékt kivitel 2005-ben is tartos volt. Itt a verseny mar problémat jelenthet. Masodik f6
piac Korea 3 millié USD kivitellel, ahova hazank 20 millié USD értékben szallit.

A Kkenyér és pékaruk kivitele novekvo, de szort a célpiaci szerkezet s a versenyzo
értékek 5 millio USD koriil alakulnak. Ez jellemz6 az étrendkiegészitok piacara is.

35. abra

Finnorszag poziciéja a versenyzo termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas
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Az orszag altalanos gazdasagi kilatasai viszonylag jok, a GDP novekedése viszony-
lag stabil a magas iparosodottsagnak, az erds piacgazdasagnak koszonhetéen. Az orszag
azonban szamos ipari alapanyagbdl, energiahordoz6bol behozatalra szorul, ami sériilékeny-
ny¢é teszi a gazdasag kiegyensulyozott fejlédését. Az élelmiszerarak ugyanakkor 2003-rdl
2004-re csupan 0,6%-kal néttek. A 1égszennyezés és az ennek kovetkeztében eléfordulo
savas esOk, a szennyezett vizek és az agrarkemikalidk szermaradvanyai altal szennyezett f61d
jelent kockazatot a mezogazdasagi termelésre. Egy gazdasag altal atlagosan hasznalt fold-
teriilet 30 ha volt 2004-ben, ami 50%-kal feliilmulja az EU-15-re jellemz0 értéket és mintegy
kétszerese a 25-0k atlaganak.

Osszefoglalva, Finnorszag és Magyarorszag sertéshus tekintetében versenyez Japan-
ban és Koredban. A verseny tétje 60 milli6 USD értékli magyar export. Az elemzett ver-
senyképességi mutatok szerint a finn sertésexport termékei a hazank altal legydzhet6 ter-

cres

Finnorszag ¢élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal k6zos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 19. sz. melléklet tartalmazza.
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16. Lengyelorszag

16.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Lengyelorszag a mar csatlakozott kdzép-kelet-europai allamok legnagyobbika, terti-
lete 313 ezer km?, lakosainak szama is jelent6s piacot sejtet: 38,5 millio f6 él az orszagban,
s a népesség csak igen kis mértékben csokken (0,04% 2004-ben).

Lengyelorszag GDP-je 2,4-szerese volt a magyarorszaginak 2006-ban: 265 milliard
USD, ugyanakkor ez részben az orszag nagysaganak tudhato be, ugyanis, ha megnézziik az
egy fore jutdé GDP-t, akkor lathatjuk, hogy az Lengyelorszagban minddssze 6694 USD/f6,
bar a novekedési iitem (5,3%), ami magasabb, mint a 2006-0s magyar novekedés (3,8%).
Lengyelorszagban, a tobbi visegradi orszaghoz hasonldan, viszonylag alacsony a mez6gaz-
dasag részesedése a GDP-b6l, minddssze 4,8%. Az orszagban a mezdgazdasagi teriiletek
nagysaga 15,9 millié hektar volt 2005-ben.

Az élelmiszerekre forditott kiadasok oOsszértéke 2005-ben 36 Mrd. USD volt, ami
935 USD egy fore juto értéket jelent. Igy az élelmiszerek az 6sszkiadasbol 19,6%-kal része-
sednek.

Lengyelorszagban a kiilfoldi tokebefektetések az élelmiszeriparban kismértékben
novekedtek az utdobbi években. A befektetések alakulasat a 10. tablazat szemlélteti.

10. tablazat

Kiilfoldi tékebefektetések a lengyel mezégazdasagban
és élelmiszeriparban (millio USD)

2000 2001 2002 2003 2004
Mezbégazdasag 45 40 45 50 76
Elelmiszeripar és dohanyipar 5168 5506 5984 6 247 6 625
Osszes 4gazat 45772 53 152 61 447 69 441 84 477

Forras:PATIZ

Lengyelorszagban az élelmiszergazdasag a teljes exportbol 10, mig az importbdl
7%-kal részesedik. A teljes élelmiszergazdasagi export értéke 8,9 Mrd. USD, s figyelemre
intd jel, hogy az export ndvekedési liteme az utdbbi években igen jelentds. Mindemellett
az Osszes ¢élelmiszergazdasagi importjuk is tetemes: 6,8 Mrd. USD, viszont az import nem
emelkedett olyan mértékben az elmult években, mint az export, s ez eredményezte azt, hogy
az orszag nettd agrarimportérbdl nettd agrarexportorré valt (36. abra). Magyarorszag sza-
mara is fokozottan veszélyes a lengyel export névekedése, ugyanis, az 1997-es veliik vald
+119 milli6 USD-os egyenlegiink 2005-re -205 millié6 USD-ra valtozott, vagyis igen erésen
negativ iranyba tolddott el. Mindemellett mas orszagokba iranyulé exportunknak is erételjes
konkurenciat jelent szamos termékbdl a lengyel kivitel erdteljes novekedése.
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Lengyelorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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16.2. Versenytarsi poziciok alakulasa

2003

-5453

-6852

2004 2005

- cgyenleg

A Magyarorszagnak konkurenciat jelentd legfontosabb termékek exportjat a 37.
szemlélteti.
37.
Lengyelorszag pozicioja a versenyzé termékek esetében (2005)
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Lengyelorszag baromfihuisbél 2005-ben 469 millio USD értékben exportalt, legna-
gyobb mennyiségben Németorszagba, az Egyesiilt Kiralysagba és Franciaorszagba, vagyis a
Magyarorszag szamara is fontos célpiacokra. A verseny tehat erételjesen fokozodott, annal
is inkabb mivel Lengyelorszag exportja a vizsgalt periddusban tobb mint hatszorosara nétt,
tehat fokozott mértékben jelen vannak az altalunk is preferalt piacokon. 2005-ben Lengyel-
orszag még mentes volt a madarinfluenzatol, igy az export erés maradt, kiilondsen mert a
magas kockazatu orszagok fel6l az alacsony kockazatu orszagok (pl. Lengyelorszag) felé
fordultak a kiilfoldi importdr orszagok. A legnagyobb feldolgozok (Animex/Smithfield,
Drosed ¢s Indykpol) szigoru Iépéseket tettek a madarinfluenza megel6zésére, pl. az Indykpol
nem engedte meg dolgozdinak a baromfitartast (Porter, 2005). Az dvintézkedések ellenére
2006 tavaszan azonban Visztula parti hattyukban kimutattak a HSN1 virust, melynek hata-
sara Lengyelorszag az EU eldirasainak megfeleléen elévigyazatossagi intézkedéseket foga-
natositott. Egy esetleges Gjabb madarinfluenza-jarvany ugyan idélegesen visszavetheti a len-
gyel baromfitermelést, azonban nem olyan mértékben, hogy konkurencidjukra ne kellene
szamitanunk a jovében.

A kenyér, siitemény, keksz kategoria exportja szintén tetemes, 420 millié USD. A leg-
nagyobb felvevdpiac, Németorszag szerepe —ahova 2005-ben az aru 24%-a érkezett — korab-
ban még sokkal kevésbé volt jelentds: 2000-ben az arunak csak 6%-at értékesitették ebbe az
iranyba. 2005-ben Magyarorszagra és Csehorszagba rendre 11, ill. 10%-a, Oroszorszagba
8% Olaszorszagba pedig 5%-a érkezett e termékeknek. Ebben az esetben nem mondhatjuk,
hogy legfontosabb piacaink megegyeznek, ugyanakkor Lengyelorszag olyan hatalmas meny-
nyiségben viszi ki e terméket, hogy még a szamara kevésbé — Magyarorszag szamara viszont
nagyon is — fontos célpiacokon is jelentés konkurenciat timaszt. A lengyel export erdtelje-
sen fokozddik, igy tovabbra is szdmolnunk kell az orszaggal, mint versenytarssal, annal is
inkabb, mivel a versenytars elemzésiinkben e termék a legyézhetetlen kategdriaba keriilt.

Gyiimolcs- és zoldséglébol 373 millio USD értékben exportalnak, s ennek 53%-a a
kozeli Németorszagba, 9%-a Hollandiaba, 8%-a Ausztriaba, 7%-a pedig az Egyesiilt Kiraly-
sagba megy. Magyarorszag szamara is a két legfontosabb felvevopiac Németorszag és Auszt-
ria, ide egyiittesen a magyar aru 51%-a keriil, célpiacaink tehat megegyeznek, vagyis ver-
senytarsként szamolhatunk Lengyelorszaggal, amely raadasul 2000 és 2005 kdzott tobb mint
2,7-szeresére novelte a kivitelét ¢ termékekbdl, mig Magyarorszag alacsonyabb kiindulasi
értékkel is ettél elmaradd novekedést produkalt.

Bar sajtbél és turdébol kiemelkedd szerepe van a lengyel kivitelnek (2005-ben
340 milli6 USD értékben exportaltak), ugyanakkor célorszdgaink csak kisrészt egyeznek,
mivel Lengyelorszag arujdnak legnagyobb részét féként az unids €s az orosz piacon teriti.
Lengyelorszag szamara a tejipari szakemberek szerint hatranyos a kvétarendszer, s hatraltatja
Lengyelorszag tejszektoranak fejlodését s a tej és tejtermékek exportjanak kibontakozasat
(Porter, 2006). Legnagyobb exportpiacunkon Libanonban nem kellett eddig szamolnunk a
lengyel versennyel, ugyanakkor masik fontos arab piacunkon Szaud-Arabiaban jelen vannak
a lengyelek, nem is kis mennyiségti aruval. Bar az arab piacokért nem kell aggddni — hiszen
ezekben az orszagokban nagy szerepe van a kialakult kereskedelmi kapcsolatoknak, mellyel
a legnagyobb arab orszagokba nagy mennyiségl arut szallito Caravanes cég feltétleniil ren-
delkezik — més exportpiacunkon fokozottan kell szamolnunk a lengyel aru jelenlétével.
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330 millio6 USD-os szintet ért el a csokoladé és kakadtartalmi készitmények
exportja. A lengyel csokoladépiac 2003-ban 472 millio6 USD-os volt, ami az 1999-2003-as
évre szamitva 12,4%-o0s éves novekedési litemet jelent. Ez a novekedési iitem joval erésebb,
mint az EU-atlag, igy 2003-ra Lengyelorszag részesedése az eurdpai piacbol 2,4%-ra néit.
Az elérejelzések szerint a lengyel csokoladéipar 2008-ig bar lassul6 litemben, de tovabbra is
névekedni fog (Datamonitor, 2004).

A lengyel kivitel 13%-a, azaz 42,3 millio USD értékii aru az Egyesiilt Kiralysagban
talalt vevore, mig a teljes kivitel 11-11%-a Csehorszagba és Oroszorszagba, 10%-a Német-
orszagba, 9%-a pedig Magyarorszagra kertilt. Magyarorszadg ugyanezen termékekbdl elso-
sorban Csehorszagba, Németorszagba, Szlovakiaba, illetve kisebb részt Romaniaba és Len-
gyelorszagba ad el, de a mar emlitett Egyesiilt Kirdlysagban is 2 millié USD értéki arut adtak
el a kereskeddk. Vetélytarsak vagyunk tehat e termékbdl is, s e termék esetén a lengyel export
mind belsd, mind pedig kiilsé piacainkat egyre nagyobb mértékben veszélyezteti, ugyanis e
kategorianal is jelentds export-novekedést tapasztaltunk.

Lengyelorszag kivitele sertéshusbol kozel hatszorosara nétt 2000 és 2005 kozott.
Legfontosabb k6zds célpiacaink Romania, Olaszorszag és Spanyolorszag, ahova Lengyelor-
szag kisebb értékben szallit hazanknal. Mas, kisebb célorszagainkba viszont joval nagyobb
mennyiségben teriti arujat. A lengyel sertéshus-feldolgozasba — felismerve az abban rejlé
lehetdségeket — mar a 90-es évek végén bevonult a dan téke, mind az alapanyag-eldallitas,
mind pedig a feldolgozas szintjén (Id. Poldanor, Prime Food), ami a lengyel sertéshus ver-
senyképességének novekedéséhez vezetett — nemzetkdzi szinten is. Varhatéan a jovében a
lengyel sertés-agazat tartja eddig megszerzett pozicioit, fenyegetve ezzel hazank piaci lehe-
toségeit is.

Lengyelorszag az utébbi években — mar a csatlakozasa elétt is — rendkiviil dinamiku-
san tudta novelni agrarexportjat. Igy szamos termékben novekvé mértékben valt versenytar-
sunkkd, szinte minden fontos piacunkon. Ezen termékek koziil is kiemelkedd fontossagl a
gytimolcs- és z6ldséglé (foként a német és osztrdk piacon), a baromfihtis (Németorszagban,
Egyesiilt Kirdlysagban), a pékaru (Németorszagban), ezen kiviil a kiilonb6zd husok és hus-
készitmények, a sajt, valamint a csokoladé és kakadtartalmu élelmiszerkészitmények és az
étrendkiegészitok. A kozeljovoben a lengyel export tovabbi novekedésével szamolhatunk.

Lengyelorszag élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal versenyz6 {6 ter-
mekeit és azok legfobb piacait a 20. melléklet tartalmazza.

16.3. Fejlesztési torekvések

A lengyel mezdgazdasag legnagyobb problémai a mezégazdasagi termelésben meg-
1év6 munkaerd-felesleg, a kis gazdasagok nagy szama, a mezégazdasagi termelés szort struk-
turaja, amin csak horizontalis illetve vertikalis integraciok létrehozasaval lehetne segitent;
ezen kiviil a tékehiany és az EU-kdvetelményeknek valo megfelelés kovetelménye is stjtja
az agazatot. A termelés dkologiai tényezOk szabta hatarai (pl. a mezdgazdasagi termelésben
hasznalt talajok kdzepes vagy rossz mindsége, acidifikacio, klimatikus tényezok) szintén hat-
raltato tényezoi az agazat kibontakozasanak.
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Lengyelorszag az ¢élelmiszergazdasagra és vidékfejlesztésre vonatkozo szerkezetata-
lakitasi és modernizacios tervében a kdvetkezo célteriileteket definialja, mint amelyekkel a
fenti problémakat orvosolhatja:

a vidéki teriiletek vonzova tétele a lakossag €s a vallalkozok szemében,

a mezOgazdasagi szektor gazdasagi fenntarthatésaganak erdsitése a kornyezet
védelme mellett,

az ¢élelmiszer-feldolgozas versenyképességének novelése az élelmiszerek mind-
ségének novelése és piaci kovetelmények vald rugalmas megfelelés altal.
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17. Csehorszag

17.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Csehorszag teljes teriilete 79 ezer km?, lakosainak szdma azonban meghaladja hazan-
két: 10,2 millio 6, s rdadasul a korabbi népességcsokkenést 2003-ban népességnovekedés
valtotta fel.

Csehorszag brutt6 hazai terméke 119 milliard USD volt 2006-ban, ami némileg maga-
sabb, mint a magyar érték, az egy fére juto GDP-je a két orszagnak azonban kozel azonos:
Csehorszagé 11657 USD/f6 volt 2006-ban, a magyar pedig 11310 USD/6. A cseh vasarloerd
paritason mért GDP 221 Mrd. USD volt az elmult évben. A real GDP névekedési liteme joval
magasabb, mint a magyar érték: 6,2% volt 2006-ban. A mezdgazdasag elenyészo stlyt kép-
visel az orszag GDP-jében, ahhoz mindossze 2,8%-kal jarul hozza. Az orszagban a mez6-
gazdasagi teriiletek nagysaga 4,3 millio hektar.

Csehorszagban az egy fore jutd élelmiszerre forditott kiadas 2005-ben elérte a
873 USD-t, az orszagban tehat 6sszességében 8894 millio6 USD-t koltottek élelmiszerre. Az
¢élelmiszerre forditott kiadasok aranya az 6sszkiadasokhoz képest a 2002-es 17%-os értékrol
2005-re 16%-ra csokkent.

Csehorszag a kiilfoldi tokebefektetések tekintetében élenjar a régioban. Az élelmi-
szeriparba befektetett toke 2000 és 2004 kozott megduplazodott, s a mezdgazdasagban még
ennél is nagyobb valtozasok kovetkeztek be, bar itt meglehetdsen alacsony még mindig a
kiilfoldi toke aranya (11. tablazat).

11. tablazat

Kiilfoldi tkebefektetések Csehorszagban a mezégazdasagban
és élelmiszeriparban (millio USD)

2000 2001 2002 2003 2004
Mezogazdasag 34 47 20 11 108
Elelmiszeripar és dohanyipar 1039 1197 1632 2098 2450
Osszes agazat 21 644 27092 38 669 45 287 57259

Forras: Ceska Nérodni Banka, 2005

Csehorszagban az ¢lelmiszergazdasagi export részesedése az dsszexportbol 4%, mig
az importnal ennél némileg magasabb értéket, 6%-o0s részesedést regisztraltak. 2005-ben
az ¢élelmiszergazdasagi export 3268 millid6 USD volt, szemben a 2000-es 1237 millio USD
értékkel. Az import esetében is novekedést figyelhetiink meg: 2000-r61 2005-re 2,5-szeresére
nétt, elérve a 4323 millio USD-os értéket. Az orszag nettd importér mezdgazdasagi és élel-
miszeripari termékekbdl, s importdri pozicidja fokozodott a vizsgalt idészakot tekintve, bar a
2004-2005 kozotti idészak némi javulast hozott (38. abra). Mindazonaltal Magyarorszaggal
valo kiilkereskedelmére mig a korabbiakban egyértelmiien az importdri pozicio volt jellemzo,
az utobbi idoben egyre nagyobb értékben exportal, ami azt eredményezte, hogy fokozatosan
romlott veliik vald egyenlegiink 2004-ig (igaz kisebb mértékben, mint a masik két visegradi
orszaggal, Lengyelorszaggal és Szlovakiaval szemben). 2005-re egyenlegiink a sokévi rom-
las utan kissé javult Csehorszaggal, de kérdéses, hogy ez a javulas mennyire lesz tartos.
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39. abra

Csehorszag pozicidja a versenyzo termékek esetében (2005)
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17.2. A versenytarsi pozicio alakulasa

A cseh tejagazat Europaban az egyik legkoncentraltabb. Az egy lizemre jutd atlagos
tehénszam 2002-ben 212 tehén/lizem volt, ami joval meghaladta az EU atlagat. Az EU csat-
lakozas eldtt és utan pedig szamos lizemet modernizaltak, atépitettek. A nyerstej termel6i
araban meglévo kiillonbségek Csehorszag és a szomszédai kozott a mozgatoérugdja a nyers
tej szallitasoknak. Az arban meglévd kiilonbségek okoztak azt is, hogy a hatarok megnyitasa
utan a cseh tej elozonlotte a német tejiizemeket. Csehorszag tej és tejszin kivitele 2005-ben
153 milli6 USD volt. A legfontosabb célorszagba Németorszagba 109 milli6 USD érték-
ben exportaltak, de a Magyarorszag szamara oly fontos olasz piacra is 11 millié USD érték-
ben keriilt aru. Varhatéan Csehorszag szamara a kozeljovoben is a német piac lesz a meg-
hatarozo, ugyanakkor a kisebb import-felvevoképességii olasz piacon is szamitani kell a cseh
tej jelenlétére. Olaszorszagba iranyuld tejexportunkat annak ellenére fenyegeti a cseh tej-
kivitel, hogy atlagara tartosan magasabb a hazainal, ugyanis mindsége ¢s szallitasi feltételei
kedvezdek az importér szamara.

Csechorszag a nyerstej belsd ellatasaban igy kialakuld hianyt importtal fedezte, mely
foként Szlovakiabol és Lengyelorszagbol jott. A belsé hiany egyébként a sajttermelés csok-
kenésében is megnyilvanult, ugyanis e terméknek relative nagy a nyersanyagigénye. Ennek
megfelelden a sajtimport (kiilondsen a félkész sajtoké) ndtt (Boskova, 2005). Az orszag
jelentds sajtimportja mellett az export is emelkedett 2000 és 2005 kdzott 37 millio USD-rél
68 millio USD-ra. A jelentdsebb célpiacok kozott csak Libanont és Szaud-Arabiat emlithet-
jiik, mint Magyarorszag felvevOpiacaival azonos célpiacokat. Hazank importja is jelentdsen
no6tt cseh sajtbol, 2005-ben elérte a 2,8 millio USD-t szemben a 2003-as 800 ezer USD-ral.

Cukorkabél 2005-ben Csehorszag kivitele 137 millio6 USD volt, igy e termékbdl
kozel négyszer annyit exportalt, mint hazank. Legfontosabb kozos felvevépiacaink Német-
orszag, Szlovakia és Lengyelorszag. Bar Csehorszag szamara a cukorkaaru elsédleges fon-
tossagu cikk és versenytars-elemzésiinkben igen elékeld poziciot ért el, hazankban — bar a
kivalogatott termékek korébe bekeriilt — nem tartozik a legfontosabb termékek kozé, 6sszes
exportja 2005-ben csak 36 millio USD volt, igy részletesen nem kivanunk tdbbet foglalkozni
a termékkel.

Magyarorszag szadmara az exporttermékek koziil a csokoladé és kakadtartalmu élel-
miszerkészitmények jelenthetnek konkurenciat, amelybdl Csehorszadg 2005-ben 107 millio
USD értékben exportalt a 2000-es 33 millié USD-ral szemben. Az orszagban jelen vannak a
nemzetkozi piacon is meghatarozd cégek, melyek piacvezetdk az orszagban (Nestlé Cesko,
Kraft Foods) (www.euromonitor.com). Legfontosabb piac Szlovékia, ide az aru 35%-a
kertil, ezen kiviil Magyarorszag 17, Belgium 16, Németorszag és Lengyelorszag pedig 14 és
12%-at veszi fel a cseh csokoladé- és kakaokészitményeknek. Magyarorszag szamara Cseh-
orszag utan Németorszag, Szlovadkia, Romania és Lengyelorszag a legmeghatarozobbak,
tehat nagyrészt fedik egymast piacaink, ezen orszagokban tehat versenytarsként jelentkezhet
a cseh aru. A kategoéria nagy részesedése mind az exportban, mind pedig az importban arra
utal, hogy a globalizal6do csokoladépiacon a kiilfoldi befektetok stratégiaja inkabb a piacok
megszerzésére iranyult, s ezek utdn a hatékonysag novelése céljabol a termelést regionalisan
atcsoportositottak, s ugyanazon tipust termékek termelését egy-egy orszag vette at, igy mind
az exportban, mind pedig az importban ndvekedett a kategdria jelentdsége.
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Csehorszag buzaexportja kiemelkedd volt a 2005-6s évben, 180 millié USD értékben expor-
taltak, melynek csak kisebb része ment a Magyarorszag szamara is fontos célpiacokra. A cseh
blizaexport — bar a fenyegetd termékek korébe keriilt — jelentdsen ingadozik az egyes évek
kozott, ennek ellenére egyes években meglepetéseket okozhat, igy mindenképpen fel kell
késziilniink az altala timasztott versenyre.

Osszefoglalva: Csehorszidg novekvd mértékben valik versenytirsunkka az agrar-
vilapiacon, els6sorban a tej (a német és az olasz piacon), tovabba a csokoladé (a német, a
szlovak, a roman és a lengyel piacon) esetében.

Csehorszag élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal versenyzd termékeit
¢és fobb piacait a 21. melléklet tartalmazza.

17.3. Fejlesztési torekvések

Csehorszag Horizontalis Vidékfejlesztési Tervében hat stratégiai célt hatarozott meg,
melyeknek segitségével a vidéken és a mezdgazdasagban jelentkez6 problémakat orvosolni
kivanjak:

» agazdalkodas fenntartasa a kedvezdtlen adottsdgu teriileteken,

» akultartaj és a kornyezet védelme és megorzése,

» amez6gazdasagi munkaerd struktirajanak javitasa,

» amez6gazdasagi teriiletek alternativ hasznositasa erddsités révén,
» termeldi csoportok 1étrehozasa a termékek értékesitésére,

* tdmogatds nyujtasa megujuld, kornyezetbarat energiaforrasokra.
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18. Szlovakia

18.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Eszaki szomszédunk teljes teriilete nem haladja meg a 49 ezer km>t, népessége 5,4
milli6 6, a népesség 2003-ban a korabbi csokkenés utin ndvekedni kezdett.

Szlovakia egy fore jutd GDP-je jelenleg még elmarad hazankétol, csak 8685 USD/16,
azonban hazankénal nagyobb az éves novekedési liteme (6,4%). A GDP vasarloerd parita-
son 2006-ban 96 Mrd. USD volt. A mezdgazdasag hozzajarulasa a GDP-hez egyre kisebb,
a 2000-es 4,2%-kal szemben 2006-ban mar csak 3,8% volt. Az orszagban a mezdgazdasagi
terliletek nagysaga 1,9 millié hektar. Legfontosabb mezdgazdasagi termékek a gabonafélék,
a burgonya, a cukorrépa, a sertés, a baromfi, a marha és a gyiimolcs.

Jelenleg a kiadasoknak 17,9%-at koltik élelmiszerre Szlovakidban. Az élelmiszerre
forditott kiaddsok a kozeljovében novekedni fognak a jelenlegi 4689 milli6 USD-rol.
Az egy fore jutd Osszes kiadas 4889 USD/f6-rél szintén novekedni fog, s varhatéan
nagyobb mértékben, mint az élelmiszerekre forditott kiadasok, igy utobbiak aranya a tel-
jes kiadasbol a 2002-es 19,8%-os és a 2005-6s 17,9%-os érték utan tovabb csdkken majd
(www.euromonitor.com).

Szlovakiaban az utobbi 6t évben latvanyos fejlédés zajlott a kiilfoldi tékebefektetések
terliletén nem csak az 0sszes agazat, hanem kiemelten az élelmiszeripar és a mezdgazdasag
teriiletén is (12. tablazat).

12. tablazat

Kiilfoldi tokebefektetések a szlovak mezégazdasagban
és élelmiszeriparban (millié eurd)

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Mezbégazdasag 4 14 18 . 60 52
Elelmiszeripar és dohanyipar 239 287 380 474 631 608
Osszes agazat 3738 4836 | 7973 | 10586 | 13940 | 12 656

Forras: Szlovak Nemzeti Bank

A 20-nal tobb fot foglalkoztatd élelmiszeripari és dohanyfeldolgozd vallalkozasok
szama 285. Ezek Osszesen 41 ezer alkalmazottat foglalkoztatnak és a szlovak ipari termelés
13%-at adjak. 2005-ben a szlovak élelmiszeripar kibocsatasa csokkent az importaruk timasz-
totta ndvekvd verseny miatt. Ezenkiviil a drasztikus mértékben megndvekedett energiaarak
is nehéz helyzetbe kényszeritették az élelmiszer-eléallitokat. Az orszagban eldallitott élel-
miszerek eladasa 52 millié eurdval csokkent 2005 elsé 9 honapjaban az el6z6 évhez viszo-
nyitva.

Szlovakiaban 4%-os az élelmiszergazdasagi export részesedése a teljes exportbdl,
mig az importnal ugyanezen dsszehasonlitasban 6%-os értéket tapasztalhatunk.
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A teljes élelmiszergazdasagi export 2004-r61 2005-re jelentdsen megugrott, 2005-ben
elérte a 1411 millié6 USD-t, mikdzben az élelmiszergazdasagi import értéke is emelkedett,
elérve a 2089 millio USD-t 2005-ben. Az orszag tehat nettd agrarimportor az élelmiszergaz-
dasagi arukat tekintve (40. abra). A novekvd export és import mellett az egyenleg hosszu
ideig 1ényegében stagnalt, csak 2004 utan romlott nagyobb mértékben, azonban a hazankkal
vald élelmiszergazdasagi egyenlegiik javulo tendenciat mutat, amely fenyeget6 hazank sza-
mara.

40. abra
Szlovakia élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatok alapjan sajat szamitas
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== Szlovakia

18.2. A versenytarsi pozicio alakulasa

41. abra
Szloviakia pozicidja a versenyzo termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatok alapjan sajat szamitas

A Magyarorszag szamara is fontos exporttermékek koziil Szlovakia legnagyobb érték-
ben csokoladé- és kakaokészitményeket exportal (41 abra). A kiszallitasok értéke 2000 és
2005 kozott 22 millio USD-r6l 110 millio USD-ra nétt, ami 6tszorés novekedés. A nove-
kedést elsdsorban a legfontosabb piacokra, Csehorszagba, Lengyelorszagba és Magyaror-
szagra torténd szallitasok okoztak, de az Egyesiilt Kiralysagba ¢s Németorszagba is jelen-
tésen noétt a kiviteliik. Legfontosabb k6zos célpiacaink is ezek koziil az orszagok koziil kertil-
nek ki: Csehorszag?, Németorszag, Lengyelorszag. Varhatéan a tovabbiakban sem gyengiil
Szlovakia exportpozicidja e termékekbdl, hiszen a kivitel hatterében multinacionalis cégek
(pl. Nestlé) tevékenysége all.

Eszaki szomszédunk 67 millio USD értékben exportélt tejet és tejszint 2005-ben.
Csehorszag a legnagyobb piacuk, ide az aru 36% keriilt, mig Magyarorszag részesedése 22%,
Olaszorszagé 20%, Németorszagé pedig 14%. Magyarorszag legfontosabb felvevépiacanak
Olaszorszag szamit, ahova 2004-ben az arunk 39, 2005-ben pedig mar 72%-a keriilt. Mivel
az olasz piacra torténd szallitas Szlovakia és Magyarorszag ¢letében is ujkeletli dolog, ennél-
fogva tendenciakrol nem beszélhetiink, ugyanakkor figyelemre méltd, hogy Szlovakia rog-
ton a piac ,,megtalalasa” utan 13 millio USD értékben exportalt az orszagba, s ezt 2005-ben is
tartani tudta. Amennyiben a piaci viszonyok a mostanihoz hasonl6an alakulnak, Ggy az elko-
vetkez6 években is szamolnunk kell a szlovak versennyel az olasz piacon.

4 Csehorszag és Szlovakia élénk kereskedelmi kapcsolata a korabbi politikai és gazdasagi dsszefonodas ered-
ménye, melynek hatdsa a mai napig megfigyelhetd, hasonléan a délszlav allamok kereskedelméhez.
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A cukor és izocukor kivitele Szlovakianak igen jelentds, elobbib6l 2005-ben 89,
utdbbibdl pedig 46 millio USD értékben exportalt. Kozos célpiacaink a cukor esetén Olasz-
orszag, Szlovakia és Sziria, az izocukornal viszont csak Ausztriat tudjuk kiemelni, a t6bbi
célorszagunkban utobbi termékbdl csak kis mennyiségekkel konkural Szlovékia. A cukor-
répa-termesztés és ennélfogva a cukoripar atrendez6désére szamithatunk a jovében a fel-
vasarlasi arak csokkenése miatt Eurdpa szamos orszagaban, igy Magyarorszagon és Szlo-
vakiaban is. Bar a magyar cukorgyarak kiilfoldi befekteték kezében vannak, igy feldolgozoi
szinten versenyképes az agazat, a problémak elsésorban a termelés oldalarél fognak begyii-
rlizni.

Az emlitett termékeken kiviil a kenyér, siitemény, keksz kategoria jelenthet kon-
kurenciat, amelybdl 45 milli6 USD az orszag kivitele. Magyarorszag legfontosabb piaca-
ira Romaniaba, Ausztriaba, az Egyesiilt Kirdlysagba, Horvatorszagba Szlovakia nem szal-
lit csak elenyész6 értékben, Csehorszdgban azonban (ami Magyarorszag szamara kisebb cél-
piac) jelentds versenytarsunk. A kozeljovoben varhatéan a cseh és a lengyel piacon tovabbra
is konkurensiink lesz Szlovakia.

A szlovak élelmiszergazdasagi kivitel dinamikus novekedése er6sddd versenyt jelez
elére szamunkra is, f6ként a csokoladeé, a tej illetve a néhany kisebb jelentdségii termék tekin-
tetében.

Szlovékia élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal versenyzd termékeit és
fobb piacait a 22. melléklet tartalmazza.
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19. Szlovénia

19.1. Makrogazdasagi adatok

Déli szomszédunk Osszteriilete valamivel tobb, mint 20 ezer km?, s lakosainak szama
is minddssze 2 millio 6, de évrdl-évre ndovekszik.

Az orszag gazdasagi helyzetét jol jellemzi, hogy bar teljes GDP-je a vizsgalt orszagok
viszonylataban nem tul jelent6s, mindossze 38 Mrd. USD, az egy fore juto GDP tekinteté-
ben azonban az Unidhoz mar korabban csatlakozott Gérégorszaghoz kozelit: 18820 USD/f6
(mig utobbi¢ 20794 USD/f6). Raadasul a GDP éves novekedésének iiteme is viszonylag
magas 4,4%. Szlovénia nem kimondottan agrar-iranyultsagu orszag, a mezégazdasag hoz-
zajarulasa a GDP-hez 2006-ban 2,3% volt. Az orszagban a mezdgazdasagi teriiletek nagy-
saga 508 ezer hektar.

Szlovéniaban az élelmiszerekre forditott kiadasok értéke 3117 millid USD, ami
1558 USD-os egy fore juto értéket jelent. Ez magasabb a legtobb kelet-eurdpai orszagban
tapasztalt értéknél, s az élelmiszerek ardnya a teljes kiadasokbol is alacsonyabb: 15,8%. Ez a
2002-es 15,9%-os értékhez képest csak minimalis elmozdulast jelent.

Szlovéniaban a befektetett kiilfoldi téke mennyisége abszolut értékben meglehetdsen
csekély (13. tablazat), egy fore szamolva azonban mar jobban kitiinik a szlovén gazdasagban
betdltott szerepe.

13. tablazat

Kiilfoldi tkebefektetések a mezégazdasagban és
élelmiszeriparban Szlovénidban (millié euré)

1999 2000 2001 2002 2003
Mezbégazdasag 0,9 0,5 0,9 1,0 1,8
Elelmiszeripar ¢és dohanyipar 48,7 44,5 67,4 76,5 71,2
Osszes 4gazat 2 675 3109 2952 3967 5069

Forras: Banka Slovenije

Szlovéniaban az ¢lelmiszergazdasagi termékek részesedése a teljes exportbol igen
csekély: 3%, mig ugyanezen arany az importban magasabb: 7%.

A teljes élelmiszergazdasagi export 651 millio USD, mig az import értéke 1366 millid
USD, vagyis az orszag jelent0s nettd importér ¢lelmiszergazdasagi javakbol (42. abra).
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42. abra
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Forréas: Comtrade adatok alapjan sajat szamitas

A fenti értékek nem tiikrozik jol a szlovén mezdgazdasagi termelés és export rela-
tiv erésségét. Ha megnézziik az egy hektar mezOgazdasagi teriiletre vetitett mezdgazdasagi
GDP-t azt lathatjuk, hogy Szlovénidban 1 hektarra haromszor akkora érték jut, mint Magyar-
orszagon, s ha az egy hektarra vetitett élelmiszergazdasagi export értékét nézziik, akkor az

amugy kiemelkedé magyar értéknél (545 USD) is magasabb értékkel, 896 USD-ral szem-
besiilhetiink.
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19.2. A versenytarsi pozicio alakulasa

43. abra
Szlovénia pozicidja a versenyzé termékek esetében (2005)
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Szlovénia exporttermékei koziil hazank szamara elsdsorban a kiilonbozo husok és
huskészitmények jelenthetnének veszélyt (43. abra). Azonban a konzervalt hiisok elséd-
leges felvevOpiacanak Ausztrian kiviil a volt jugoszlav allamok szamitanak, mig Magyar-
orszag szamara elsddlegesen a nyugat-europai allamok, koztiilk Németorszag, az Egyesiilt
Kiralysag, Svajc és Ausztria fontosak, mint felvevdpiac. Célpiacaink tehat csak kismértékben
egyeznek, foként Ausztriaban, kisebb mértékben pedig az Egyesiilt Kiralysagban és Német-
orszagban szamithatunk a szlovénok tamasztotta versenyre.

Folyadéktejbél 41 millio USD értékben exportaltak 2005-ben. Ennek 85%-a Olasz-
orszagba ment, ezen kiviil fontosabb felvevdpiaca Szerbia-Montenegré volt. Mivel Magyar-
orszag szamara is az olasz piac a legfontosabb, igy a szlovének erds versenytarsunknak sza-
mitanak, akikre a jovOben is érdemes figyelniink.

Szlovénia jelentds exportdre az alkoholmentes italoknak, 2005-ben exportja
30 millio USD volt. Bar a két orszag termékszerkezete némileg eltér, mivel Magyarorszag
nagyobbrészt mas alkoholmentes italokat (220290), s csak kisebb részt izesitett asvanyvi-
zeket (220210) exportal, ezzel szemben Szlovénia esetében az arany kiegyenlitett, fele-fele
aranyban oszlik meg a kivitel a két termékkategdria kozott. Ennélfogva versenyre elsdsorban
a mas alkoholmentes ital kategorianal kell szdmitanunk, ott is els6ésorban a volt jugoszlav
allamok piacain.
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Szlovénia cukorexportja bar nem annyira jelentds, 2005-ben csak 26 millio USD volt,
két legnagyobb célpiacunkra Olaszorszagba és Szlovakiaba nagyobb mennyiséget exportalt,
ezért bar csak kisebb fenyegetést jelent szamunkra, érdemes megemliteni a terméket a ver-
senyz6 termékek koziil.

Osszefoglalva: a szlovén gazdasag nem 6nellato élelmiszerekbdl, az dgazati importja
erésen novekvd. Néhany termékbdl, azok koziil is kiemelten a folyadék tejbdl Szlovénia
jelentds versenytarsa lehet Magyarorszagnak.

Szlovénia ¢élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszagnak versenyt allitdé termé-
keit és fobb piacait a 23. melléklet tartalmazza.
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20. Litvania

20.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

A 3,4 milli6 £6s, 3,5 milli6 ha mezdgazdasagi teriilettel rendelkez6 orszag GDP nove-
kedése a 2003-as 11%-0s cstics utan lecsokkent 7%-ra, s 2006-ban is ez az érték. Az 1998-as
orosz pénziigyi valsagot kdvetden az export keletrdl nyugat felé iranyult. Azt orszag nyugat
felé valo orientalodasat az orszag EU és WTO-csatlakozasa hangstlyozza. Vasarloeré pari-
tason mért GDP alapjan az orszag 80. a vilagrangsorban Uzbegisztan és Angola kozott. Egy
fore juto, vasarloero-paritason mért értékben 66. a vilaigrangsorban, Lettorszag és Argen-
tina k6zott helyezkedik el 15100 USD/f6 értékkel. Az agrarium GDP-hez valo hozzajarulasa
7,9-161 csokkent 6,2%-ra 2000 és 2004 kozott, ami 2006-ban is folytatodott s 5,5%-ot ért el.
Fontos agrartermék a gabona, a burgonya, a cukorrépa, a len, a zoldség, a szarvasmarha,
a tej, a tojas ¢és a hal. A teljes kiilkereskedelem egyenlege 4 milliard USD hidnyt mutatott
2006-ban. Fé export-elhelyezési piaca volt 2005-ben Oroszorszag, Lettorszag, Németor-
szag (10-10-10%-os résszel az dsszes kivitelbdl), valamint Franciaorszag (7%). Az élelmi-
szergazdasagi kiilkereskedelem egyenlege 2005-ben az addigi stabil negativ poziciébol
+180 millio USD-re erésodott. Az élelmiszergazdasagi kivitel 13%-kal részesedik a teljes
kivitelb6l, mig az élelmiszergazdasagi import részesedése az dsszes behozatalbdl 9%.

44. abra

Litvania élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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20.2. A versenytarsi pozicié alakuldsa

Az orszag fontos élelmiszergazdasagi elhelyezési piacai Németorszag, Oroszor-
szag, Lettorszag. A forgalom Lettorszag és az Egyesiilt Kiralysag esetében né dinamiku-
san. Az exporttermékek kozott kiemelkedik a sajt, az allatok etetésére szolgalé készit-
mények és a repcemag.

A sajt kivitele piacai kozott nincs, s valdsziniileg a jovoben sem lesz egyezés hazank
¢és Finnorszag kozott.

Az allatok etetésére szolgalo készitmények vagy hobbiallat-eledel kivitele a tel-
jes élelmiszergazdasagi kivitelbdl 8%-kal részesedett 2005-ben. Az Egyesiilt Kiralysagba
Litvania stabilan és ndvekvé mennyiségben szallit, 2004-ben elérte a 30 milli6 USD-t,
s 2005-ben megkdzelitette a 40 millio USD-t. Hazank Egyesiilt Kiralysagba iranyul6 kivi-
tele 2005-ben megkdzelitette a 30 millio USD-t. Litvania masodik legfontosabb felvevépiaca
Németorszag (hazanknak az els6) 2004-ben 25 és 2005-ben 17 millié USD értékben vasa-
rolt. Hazank 2005-ben az el6z6 évhez képest mintegy 30%-o0s ndvekedéssel 43 millio USD-t
ért el Németorszagban. 20 millié USD értékben vasarolt Oroszorszag Litvaniatol 2004-ben,
s 23 milli6 USD-ért 2005-ben. Hazank Oroszorszagba iranyul6 kivitele szintén emelkedd,
2005-ben megkozelitette a 30 millio USD-t. Novekvd versennyel az angol és az orosz piacon
talalkozunk. Az Egyesiilt Kiralysagba a versenytarsak kiszoritd hatasara csokken kiviteliink.
Franciaorszagban a 42 milli6 USD értékit magyar szallitasok 3 millio USD értékii konkurens
termékkel talalkoznak. Lengyelorszagban is hasonld a verseny a 20 milliés magyar szal-
litasoknak. K6zds piacainkon 6sszességében 82 millio USD értéki litvan termék versenyez
165 milli6 USD értékli magyarral.

2005-ben a blizaexport a teljes élelmiszergazdasagi kivitel 6%-a volt, melynek kozel
felét (45 milli6 USD-t) Spanyolorszag vett fel. Itt hazank 25 milli6 USD-ral volt jelen
2005-ben. Mind hazank, mind Litvania esetében az eladasok igen ingadozéak. K6z06s piac
még Olaszorszag, ahol hazank 40 millié6 USD-vel, mig versenytarsunk 3 millio USD-vel volt
jelen.

Repcemagot Németorszagba hazank ndvekvden szallit, 2005-ben 32 millio6 USD
értékben, mig konkurensiink 2005-ben jelentds emelkedéssel, 14 millio USD értéki forgal-
mat bonyolitott.

A friss vagy hiitott zoldség £ litvan piaca Németorszag 10 millio USD-vel. Német-
orszagba hazank csokkenden bar, de tartosan 20 millié USD feletti értékben szallit. A Német-
orszagba érkez0 litvan gyiimolcs- és zoldséglé-kivitel 5 millio USD értéki, mig hazanké
ennek 6tszorose.
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Az orszag altalanos gazdasagi kilatasai jok. A novekvo fogyasztas és a befektetések
boviilése kedvezden hat a gazdasag novekedésére, igaz, 2006-ban a kiilfoldi befektetések
csokkentek. Az élelmiszerarak csupan 2,7%-kal néttek 2003-r6l 2004-re is. Mivel a termé-
szeti kornyezetet jelentds szennyezés nem terheli, ami az ¢lelmiszergazdasagi termékek ter-
melését is veszélyeztethetné a jovoben, ezért a mezdgazdasag varhatd folyamatait ez nem
befolyasolja. Egy gazdasag atlagosan hasznalt foldteriilete 9,2 ha volt 2004-ben, ez kevesebb
mint fele az EU-15 értékének és tobb mint 6-tal marad el a 25-6k atlagatol, de Litvaniaban is
szamolhatunk a gazdasagok koncentral6dasaval.

Osszefoglalva, Litvania exportja a kovetkezo termékek esetében versenyez hazan-
kéval tobb piacon, elsésorban Németorszagban: hobbiallat-eledel, repcemag, friss zold-
ség. A verseny tétje viszonylag nagy, kozel 90 milli6 USD magyar export, de a litvan eld-
retorés esélye csekély. A versenyképességi mutatok szerint az allateledel a legy6zhetd kate-

rrrrrrrr

Litvania élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos 6 termékeit €s
ezek legfobb piacait a 24. sz. melléklet tartalmazza.

109






== Romania

21. Romania

21.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Romania 238 ezer km?-nyi teriiletén 22,3 milli6 f6 él. Az orszagban a mez6gazdasagi
terliletek nagysaga 14,7 millié hektar.

Romania teljes GDP-je az orszag nagysagabol kifolydlag viszonylag jelentds: 79 mil-
liard USD volt 2006-ban, s bar az egy fére juto GDP 3550 USD/f6 értékkel még mindig
jelentésen elmarad az EU-atlagtol, a 2006-o0s év 6,4%-0s novekedési iiteme viszont eldre-
mutatd valtozasokat jelez. A GDP vasarloerd paritason 197 Mrd. USD volt 2006-ban. Roma-
niaban a masik csatlakoz6 Bulgariahoz hasonldan jelentds sulyt képvisel a mezdgazdasag a
GDP-ben, 10,1%-at a GDP-nek a mezdgazdasag adja.

Romania teriiletalapu tdmogatasban részesitette a termeldket 5 ha erejéig. Az Osszeg
kizarolag mezbégazdasagi inputok beszerzésére volt felhasznalhato, és aki tdmogatés-
ban részesiilt, annak kotelezd volt certifikalt vetdmagot hasznalni. A tdmogatas tobb mint
90%-at a buzatermel6knek juttattdk. Azoknak a mezdgazdasagi termeldknek, akik a belsd
piacon értékesitették termékiiket, tovabbi juttatdsokat adtak 2005-ben. A tdmogatott ndvé-
nyi termékek a cukorrépa, a bliza, a rozs, a rizs, a hajtatott z6ldségek, a szdja, a sz6106, a rost-
novények, és az organikus termelésen beliil a biza és rozs, a napraforgd valamint a szan-
tofoldi zoldségek. Az allati termékek koziil a borju, a sertés, a barany, a baromfi, a tej, a
méz, a selyemhernyd valamint a tojastermelés részesiilt tiamogatasban. Roméania EU-csat-
lakozasaval a termel6k a CAP-rendszerbe kertiltek.

Romaniaban a kiilfoldiek altal befektetett toke gyors litemben nd, 2004-re elérte a 15,
2005-ben pedig a 20 Mrd. eurdt. A befektetett kiilfoldi toke az élelmiszeriparban és dohany-
gyartasban a 2004. december 31.-i allapot alapjan 1,11 Mrd. eur6 volt, ami az &sszes befekte-
tés 7%-a. Az élelmiszer-feldolgozo ipar, melyben roman és kiilfoldi szereplok egyarant jelen
vannak, elaprozodott szerkezetli. Az elsé tiz feldolgozo részesedése 20% alatt van (Food,
Beverages and Tobacco Forecast, 2005). A vezetd cégek (pl. Kraft Foods, Coca-Cola, Pepsi
Co., Danone, Unilever) kiilfoldi tulajdonban vannak, s termékeiket foként nagy kiskereske-
delmi halozatokon keresztiil értékesitik, mig a kis hazai vallalatok foként helyi iizletekbe
adjak el aruikat. A kiskereskedelemben eladott aruknak 20%-a importaru.

Romanidban az élelmiszergazdasagi export részesedése a teljes exportbol 3%,
s ugyanez az érték az import esetében 6%.

A teljes élelmiszergazdasagi export értéke az orszag méreteihez mérten csekély:
833 milli6 USD (46. abra). Az élelmiszergazdasagi import mértéke ennél joval nagyobb:
2,5 Mrd. USD, s az import mértéke jelentdsen emelkedd tendenciat mutat, ami lehetdségeket
jelenthet a magyar termékek szamara is. Az ¢élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmi egyenleg
erbteljesen romld tendenciat mutat.
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21.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

A Magyarorszag szamara roman részrél konkurenciat jelentd termékeket a 47. dbran

mutatjuk be.

Versenyz0 roman termékek exportértéke

(millié USD)

47. dbra
Romania pozicidja a versenyzo termékek esetében (2005)
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Az allati termékek koziil tejbdl gyakorlatilag onellato az orszag, s igaz ez a szarvas-
marha, valamint a juh és kecskehtisra is. Ezzel szemben csirkébdl 57%, mig sertésbol 75%-os
az Onellatottsag, annak ellenére, hogy ez utdbbibdl termelik a legnagyobb mennyiséget:
374 ezer tonnat. Az allattenyésztés mutatoi rendre elmaradnak az EU atlagtol, a technikai és
technologiai szinvonal sulyos hianyossagokat mutat. Az allategészségiigy teriilete is kivanniva-
lokat hagy maga utan, a szarvasmarha-allomany nagy része tuberkul6zisban vagy leukozisban
szenved. Mindezek ellenére az é16 marha és €16 juh kivitele novekvé tendencidju.

El6 juhbél és kecskébdl Romania exportja rohamos mértékben novekszik: mig
2000-ben csak 36, 2005-ben mar 92 millié6 USD volt a kivitel. Két nagy felvevépiacunk
megegyezik (Gordgorszag, Olaszorszag), sot Romania Magyarorszagra is jelentds értékben
exportal (5 millio6 USD-ért 2005-ben), igy fokozottan kell veliikk szdmolni konkurenciaként a
jovoben is, de Magyarorszag egyeldre tartja magat a roman konkurencidval szemben.

El6 marhab6l Romania célorszagai Horvétorszag, mely az Ssszes roman kivitel
45%-at veszi fel, ezen kiviil Gorogorszagba és Boszniaba mennek jelentds mennyiségek.
A kivitel e termékbdl is pozitiv iranyba valtozott: 2000-r61 2005-re 49 millié USD-r6l 74 mil-
li6 USD-ra nétt. Magyarorszag szamara — Boszniat kivéve — ugyanezen orszagok fontosak,
tehat célpiacaink azonosak.

A napraforgémag termelésre évrdl évre novekszik az orszagban, 2004-ben elérte
az 1,3 milli6 tonnat. A ndvekedés részben az olajfeldolgozok és a napraforgémag termeldk
kozotti jo egyiittmiikodés eredménye. A napraforgdmag exportbol még ennél is nagyobb
meértékt a novekedés: 5 év alatt 19-rol 55 milliora nétt a kivitel, de ha a 2004-es évet néz-
ziik még ennél is magasabb, 78 mill. USD volt az export. K6z6s célpiacaink koziil Hollandia
¢és Olaszorszag mellett Torokorszag emelhetd ki, ahova 2005-ben Romania rendre 5, 6 és
9 millié USD értékben exportalt. A jovoben fokozottan kell szamolnunk Roménidval,
mivel kedvezd szallitasi lehetOségei (vizi fuvarozas) révén sok orszagba kedvezdbb felté-
telekkel szallithat, amely olcsobba teszi termékét Magyarorszagénal, foleg a szintén tengeri
kikotével rendelkezd orszagok esetén. Ezen kiviil a roman napraforgémag-termesztést a fel-
dolgozoipar fellendiilése is magéaval htizhatja, ugyanis 2004-ben a Cargill felvasarolta Roma-
nia legnagyobb olajfeldolgozoéjat (www.cee.foodindustry.com), amely pozitiv valtozasokat
eredményezhet az egész agazat szamara.

A kukorica exportja tobb mint négyszeresére nétt 2000 és 2005 kozott, elérve a
55 milli6 USD-os szintet. Legnagyobb felvevépiacok Spanyolorszag, Olaszorszag, Portu-
galia, illetve szamos észak-afrikai és azsiai arab orszag volt. Bar Magyarorszag szamara a
német ¢s gordg piac a legfontosabb, jelentds mennyiségii arut helyeziink el Olaszorszagban
¢és Spanyolorszagban is, az arab orszagok azonban nem tartoznak a fontos piacaink kozé.
A kukoricaexportunk szamara tehat fenyegeté a roman konkurencia, s itt is igaz az, ami
a napraforgonal: kedvezo6 foldrajzi helyzeténél fogva (tengeri kapcsolat) elényben van
hazankkal szemben az emlitett viszonylatokban. A koz0s piacokon (pl. Olaszorszagban)
szamolnunk kell a roman konkurencidval a jovoben is.

Romania az emlitett termékeken kiviil a buza, arpa, repcemag valamint a friss zold-
ség termékkategoriabol versenytarsunk, melyek koziil a buza a legyézhetdnek bizonyult a
versenytarselemzés soran.
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Romania tehat €16 juh és kecske, é16 marha, tovabba er6s6dé mértékben a naprafor-
gémag és kukorica tekintetében jelentds versenytarsunk. Ezen kiviil kisebb mennyiségben
exportal arpat, repcemagot, friss zoldséget és buzat is, melyek szintén versenyz6 termékek-
nek szamitanak.

Romania élelmiszergazdasagi exportjdnak Magyarorszaggal versenyzo termékeit és
ezek legfobb piacait a 25. melléklet tartalmazza.

21.3. Fejlesztési torekvések

A roman mezd6gazdasagot is sujtja a rendszervaltd orszagok tobbségében tapasztal-
haté problémak sora. A kisméretli farmok magas ardnya, alacsony termelékenység, az fel-
dolgozdiparral kotott szerz6dések alacsony aranya mellett nehéz hozzaférni a hitelekhez, s
azok koltségei is igen magasak. Ezen kiviil a csaladi gazdasdgokban dolgozo6 gazdakra gyak-
ran a szakképzés hianya jellemzd. A szervezddésekkel, szovetkezésekkel szembeni attitiid
is az dgazat gyengeségei koz¢ tartozik. Az élelmiszeripar exportteljesitményét az eurdpai
standardoknak, illetve ISO-szabvanyoknak valé megfelelés hidnya rontja. Stratégiai célként
éppen ezért Romania Nemzeti Fejlesztési Tervében a szakképzést, a farmerek versenyké-
pességének javitasat, illetve az ¢lelmiszeriparra vonatkozéan annak modernizalasat és atala-
kitasat jelolte meg stratégiai célként.
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22. Bulgaria

22.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Bulgaria Osszteriilete 111 ezer km?, lakosainak szama azonban csak 7,4 milli6 f0,
csokkend tendencia mellett.

Bulgaria GDP-je jelent6sen elmarad a tobbi, mar csatlakozott orszagétol:
27,9 Mrd. USD, s amennyiben az egy fore jutd értéket nézziik, amely 3763 USD/f6, még
inkabb kildog az orszadg az unids allamok sorabol. A vasarloerd-paritason mért GDP vala-
mivel pozitivabb képet tar elénk: 77 Mrd. USD volt 2006-ban, s a GDP éves ndvekedése
is bizakodasra adhat okot, hiszen az 2006-ben 5,5% volt. Az orszagban a mezégazdasagi
terliletek nagysaga 5,3 millio hektar, s a 2003-as mezOgazdasagi Osszeirds adatai szerint
1,3 millié ember dolgozik a mezégazdasagban, koziilik minden negyedik teljes munkaidd-
ben. A mezdgazdasag részesedése a GDP-bol csokken, 2000-ben még 14,2% volt, 2004-re
11,2%-ra csokkent, s 2006-ban mar csak 8,9% volt. A csokkenés oka, hogy a szektor csak las-
san, egyenl6tleniil novekszik, mikdzben a gazdasag egészére gyorsabb ndvekedés jellemzd.

Az élelmiszeripar részesedése az ipari kibocsatasbol 15% volt 2004-ben. 2001 és 2004
kozott a leggyorsabban fejlodd alagazatok a husipar (77%-o0s novekedés), a gytimdlcs-, zo1d-
ségfeldolgozas (66%) és a tejfeldolgozas(41%) voltak, ennek ellenére még mindig a stitdipari
termékek gyartasa van vezetd helyen.

Bulgariaban az élelmiszergazdasagi export részesedése a teljes exportbol 11%, mig
az import esetében ugyanez a részesedés csak 5%. A teljes élelmiszergazdasagi export
1,3 Mrd. USD, ugyanakkor importjuk ennél kevesebb: 885 milli6 USD, vagyis nett6 agrar-
exportor az orszag (48. abra).
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22.2. A versenytarsi pozicié alakuldsa

Bulgaria legfontosabb exporttermékei a kivalasztott termékek koziil a napraforgémag,
a bliza, a bor, a kenyér, slitemény, keksz valamint a sajt, a kukorica és az arpa (49. abra).

49. dbra
Bulgaria pozicidja a versenyz6 termékek esetében (2005)
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Napraforgobél 2005-ben 935 ezer tonna termett a FAO adatai szerint 635 ezer hekta-
ron, a terméteriilet az utdbbi években ndvekedett. Az elmult évek legnagyobb agrotechnikai
problémajat a vetésforgd be nem tartasa jelentette: az optimalis 5 éves forgdt gyakran nem
tartjak be, ami novényvédelmi problémakhoz vezet. 2000-ben és 2001-ben példaul 9,9%-
at a napraforgdnak ugyanarra a helyre vetették. Bulgaria ndvényolaj-termeld kapacitasa
800-850 ezer tonna/év. A kivalasztott termékek koziil napraforgdmagbol exportal a legtob-
bet: 2005-ben az export értéke 159 millio USD volt, s ez a 2000-es 10 millids értékhez képes
mind abszolut értékben, mind pedig aranyaiban nézve tekintélyes valtozas. Legnagyobb mér-
tékben a Torokorszagba mend kivitel emelkedett: 4 millio USD-r6l 105 millié USD-ra, ami
66%-0s részesedést jelent a kategoria teljes exportjabol; tulajdonképpen a valtozas zomét ez
adja. Magyarorszag is exportal Torokorszagba napraforgémagot, viszont ennél joval kisebb
mennyiségben. Tovabbi fontos k6zos piacaink 2005-ben: Ausztria, Németorszag €¢s Roma-
nia. Torokorszag és kisebb részben Németorszag hagyomanyosan fontos felvevOpiaci sze-
repe mellett az egyes ¢évek kozott jelentds ingadozasok vannak abban, hogy mely orsza-
gok a legfontosabb kereskedelmi partnerek. Egyes években Spanyolorszag, Hollandia, mas
években Ausztria, Franciaorszag és Portugalia szerepe figyelemre mélto. A célpiacaink tehat
nagyrészt egyeznek, s Bulgaria konkurencidjara a kozeljovében is szamitanunk kell.
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Bulgariaban hagyomanyosan nagy szerepe van a gabonatermesztésnek, a brutté mezo-
gazdasagi kibocsatas 18,3%-at e termékcsoport adja. A legfontosabb termény a buiza, a kuko-
rica és az arpa. A bolgar gabonapiac 1997 6ta teljes mértékben liberalizalt, melynek hatasara
a korabban meglévé nagy szakadék a vilagpiaci arak és a bolgar arak kozott megsziint, ami
azt eredményezte, hogy az orszag sikeresen tudott fellépni a régidban bliza-exportérként. Az
orszag kiilonosen a jo termésii években versenytarsként 1éphet fel néhany fontosabb piacun-
kon. Bolgar btiza 2005-ben 127 millié6 USD értékben hagyta el az orszagot foként tengeren
konnyen elérhet6 f6ldkozi-tengeri orszagok (Spanyolorszag, Olaszorszag, Algéria, Tunézia)
iranyaba. Magyarorszag szamara elsdsorban az olasz, spanyol piacon jelenthet konkurenciat,
s a tovabbiakban is elsdsorban az eur6pai piacokon tdmaszt majd konkurenciat a magyar
buzaval szemben.

A bor a harmadik legfontosabb exportterméke az orszagnak a napraforgomag és a
buiza utan. Bar korabban f6leg a hordds bor kertilt kivitelre, nagyjabol 80%-a a teljes kivitle-
nek hordés bor volt, mara ez az arany 15%-ra csokkent (Ivanova-Malcolm, 2006 b). A teljes
borterm¢ tertilet ma mar csokken, s pairhuzamosan a nem miivelt sz616k ardnya emelkedik.
N6 az 1j telepitésti sz610k aranya a tdmogatasi politikanak koszonhet6en. A szol6teriiletek
60%-an kékszolo terem. Jellemzo, hogy atlagban a sz616 5%-at nem takaritjak be kiilonbozo
okoknal fogva (fagykar, korokozok, kartevok), s a megtermett borsz6lonek csak 70%-abol
késziil bor. 2003-ban a kormany modositotta a bortérvényt, megvaltoztak a bortermeldkre
vonatkozo regisztracios eléirasok, valamint megalapitottak a Bolgar Boralapot, amelynek 6
célja a bolgar mindségi borok népszertisitése. Ezen kiviil szamos a borokra vonatkozé eld-
iras megvaltozott az EU szabalyokhoz val6 harmonizacid jegyében. Bulgaria az utobbi évek-
ben jelentds mértékben tudta ndvelni borkivitelét, mig 2000-ben csupan 62 millid, addig
2005-ben mar 93 milli6 USD értékben exportalt. Ezzel szemben a magyar kivitel ugyan-
azon években 64 illetve 69 milli6 USD volt. Mindezt Bulgaria inkabb az alacsony arfek-
vésti boraival érte el, hiszen mig Magyarorszagon kivitel a stagnalo értékéhez jelentds meny-
nyiségcsokkenés tarsul, addig Bulgaridban az értékkel novekedett a kivitt mennyiség is. Bul-
garia 2000-ben atlagosan 0,798, mig 2005-ben 0,814 USD/kg aron exportalt, addig Magyar-
orszag 2000-ben 0,801, mig 2005-ben mar 1,397 USD értékben. Bulgaria legnagyobb cél-
piacai Oroszorszag és Lengyelorszag voltak, tehat a kordbban meghatarozé jelentdségt,
hagyomanyos piacaikat — ahonnan mi kiszorultunk — tartani tudtak, ugyanakkor 3-4. leg-
nagyobb piacukon Németorszagban és az Egyesiilt Kiralysagban is sikereket értek el. A bol-
garok mar 2002-2003-ban megvertek minket a brit vorosbor-piacon, s a tovabbiakban is kon-
kurenciajukkal kell szamolnunk mind Németorszag, mind pedig az Egyesiilt Kiralysag terii-
letén.

A siitéipar Bulgaria legfontosabb élelmiszeripari teriilete, az élelmiszeripari kibo-
csatas negyede, az élelmiszeriparokban foglalkoztatottak harmada kothetd e teriilethez.
A pékaru kategoria termékeib6l Bulgaria exportja 81 millio USD volt 2005-ben. Legfonto-
sabb célpiac Lengyelorszag, ide az aru 14%-a keriilt, Romania részesedése 13%, Szerbia-
Montenegroé 12% volt. A Magyarorszaggal kozos legfontosabb célpiacok 2005-ben Roma-
nia, Horvatorszag és Németorszag voltak. A szerbekkel és a romanokkal valo kereskedelmi
kapcsolatok e termékkategoria esetén igen stabilnak tiinnek, igy varhatdan tovabbra is sza-
molnunk kell a roman piacon a bolgar konkurenciaval.

Bulgéria legerdsebb versenytarsunknak a bor piacén szamit, két legfobb kozos elhe-
lyezési piacunk Németorszag és az Egyesiilt Kirdlysadg. Emellett sziamolnunk kell konkurenci-
djukkal a buza, a napraforgd €s a pékaruk, ezen kiviil a sajt, arpa és kukorica termékeknél is.
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Bulgaria ¢lelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal versenyzé termékeit és
ezek legfobb piacait a 26. melléklet tartalmazza.

22.3. Fejlesztési torekvések

A bolgar mez6gazdasag is jelentdsen veszitett export-piacaibol foként a szovjet-blokk
orszagaiban. A mezégazdasag is hatranyara valtozott a 80-as évekhez képest. Problémat okoz,
hogy a kis gazdasagok nem tudjak alkalmazni az 0j termesztési-tenyésztési technologiakat a
gépesitettség alacsony szinvonala miatt, ezen kiviil a névényvédelemben is hianyossagokat
tapasztalnak, a farmerek gyakran rossz minéségii vetdmagot hasznalnak ami alacsonyabb
termésatlagokhoz vezet. Az allattenyésztésben sokszor romlé allomany-mutatokat tapasztal-
nak. A kis lizemekbdl alacsonyabb mindségili termékek keriilnek ki. A feldolgozdiparban a
gépek erkolcsileg elavultak, a felszerelések, berendezések régiek. (National Agriculture and
Rural Development Plan 2000-2006, Bulgaria)

Elsosorban a hatékony és fenntarthaté mezdgazdasagra illetve versenyképes élelmi-
szerfeldolgozod-iparra valo torekvés, illetve az EU-s kornyezeti, higiénés és allatjoléti eld-
irasainak valo megfelelés hatotta a4t Bulgaria agrarpolitikdjat, s ehhez mérten a 2000-2006
kozotti idészakra sz616 SAPARD programjukat is ennek megfelelden alakitottak. A jovében
az orszag EU-csatlakozasaval a mezégazdasagi termel6k olyan forrasokhoz juthatnak hozza,
amellyel az dgazatban tapasztalt, részben t6kehidnybol eredd gondokat orvosolni tudjak.
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23. Oroszorszag

23.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

A 143 millié f6s, 220 milli6 ha mezdgazdasagi teriilettel rendelkezé Oroszorszagot
nemcsak felvevOpiacként kell figyelembe venni, de komoly versenytarsként is szamolni kell
vele. Az 1998-as valsagtol 2006-ig bezardan a GDP éves novekedése 6,7%-os volt. Bar a
novekedés 6 hajtoereje a magas olajar és a viszonylag olcsé rubel volt, 2004-t61 kezd6dden
a novekvo fogyasztoi kereslet és a befektetések is pozitivan hatnak a GDP novekedésére.
Vasarloero paritason mért GDP alapjan az orszag tizenegyedik a vilagrangsorban Olasz-
orszag utan és Brazilia el6tt. Egy fore jutd, vasarloerd-paritason mért értékben sokkal rosz-
szabb a helyezés (81.), Costa-Rica el6tt talalhato az orszag 12000 USD/f6 értékkel (Magyar-
orszagon 17000 USD). A mezogazdasag GDP-hez valé hozzajarulasa 6,4-r6l csokkent
5,3%-ra 2000 és 2006 kozott, de igy is meghaladja az EU mintegy 2,2%-0s aranyat. Fontos
agrartermék a gabona, a cukorrépa, a napraforgomag, a zoldségek, a gyiimolesok, a szar-

vasmarha ¢s a tej.

A teljes Kkiilkereskedelem egyenlege tartéosan pozitiv. 2006-ban kdzel 150 millié
USD volt a netto egyenleg. A jelenleg kedvezd cserearany olajartol fiiggden rendkiviil sérii-
l1ékeny. F6 export-elhelyezési piaca volt Oroszorszagnak 2005-ben Hollandia (10%-os rész-
szel az Osszes kivitelbdl), Németorszag (8%) és Olaszorszag (8%).

Az amugy is negativ élelmiszergazdasagi-kiilkereskedelem egyenlege negativ és
romlik, a 2000-es -6 millidard USD-r6l 2005-re -12 milliard USD al4 csokkent. Az élelmi-
szergazdasagi Kivitel 2%-kal részesedik a teljes kivitelbdl, mig az élelmiszergazdasagi
import részesedése az dsszes behozatalbol 17%.

50. abra
Oroszorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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119



Oroszorszag ¢

23.2. A versenytarsi pozicié alakuldsa

Oroszorszag fontos élelmiszergazdasagi elhelyezési piaca volt Ukrajna, Kazahsz-
tan és Egyiptom. Az exporttermékek kozott kiemelkedik a buza, az arpa, a csokoladékészit-
mények, a napraforgémag, a napraforgoolaj és a pékaruk.

A tobb éven at tartd kiemelkedd orosz gabonatermés megalapozta a stabil expor-
tot. A novénytermesztés, igy a gabonatermesztés novekedésének alapja foként a termdte-
riilet jelentds bévitése volt, a buzanal 8,4%-os, a napraforgonal 14,7%-os, a kukoricanal
25,1%-0s volt a novekedés 2005-ben. A f6 gabonandvények terméteriilete s termelése
csak szerényen kiilonbozik a 2006-ban az el6z6 évi értékekhez képest. Egyes kulttiraknal
javultak a termésatlagok, a cukorrépa esetében 2%-kal, a burgonyanal 6%-kal, a naprafor-
gonal 16%-kal. A gabonafélek termésatlaga ugyanakkor 1,3%-kal csokkent. A gabonatermés
mintegy 80%-at véltozatlanul a nagylizemi gazdasagok allitjak eld. 2006-ban cukorrépabol
28 millid tonnat takaritottak be, ami az utdbbi évek legjobb eredménye (2005-ben a termés-
mennyiség csupan 21,4 milli6 tonna volt). A blizatermelés 5%-kal csokkent, az arpa 14%-kal,
a kukoricatermelés 13%-kal nétt. E valtozasok részben a nemzeti fejlesztési tervben az allat-
tenyésztés fejlesztését célul kitlizé torekvések nyoman, az allatok etetésére szolgald takar-
manyndvények eldtérbe kertilése miatt torténtek.

14. tablazat
Novekedési mutatok az orosz élelmiszergazdasagban (2002-2006) %

Megnevezés 2002 2003 2004 2005 2006
Mezbgazdasag dsszesen 101,5 101,3 101,6 102,0 101,3
Novénytermesztés 100,0 102,9 104,2 103,4
Allattenyésztés 103,2 99,5 98,2 99,7

Forras: Kemény Adam, 2007

Az allattenyésztés termelése 2002 o6ta csokken. Az agazaton beliil a legszembetii-
nébb a szarvasmarha-allomany 2005-6s 6,4%-os (1,7 milli6 darabos) csokkenése volt, ami
egyarant érvényes a hustermeld és a tejeld fajtakra is, tehat a nemzeti projekt beindulasa elétt
nem volt szd fajtavaltasrol, vagy strukturavaltozasrol. Csokkent a sertésallomany, csaknem
kétmillio darabbal (1,2%), valamint a juhallomany is (1,9%-kal). Az el6z6ekbdl kdvetkezden
altalaban is csokkent a hustermelés, kivéve a baromfiagazatot, ahol a ndvekedési tendencia
tovabb folytatddott. A tojastermelés 2005-ben 36,8, 2006-ban 38 milliard db volt, ami folya-
matos boviilést jelent a korabbi évekhez képest. Az allatallomany csokkenése miatt, a tej-
hozam javulasa ellenére 2005-re 3,1%-kal visszaesett a tejtermelés. 2006-ban a baromfi- és
a sertéshus termelése novekedett, viszont a marhahts eléallitas csokkent, s a tejtermelés
szinten maradt.
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15. tablazat
A fobb termékesoportok termelésének alakulasa (2002-2006) millié tonna

Termékcsoport 2002 | 2003 | 2004 | 2005 | 2006 | 2006/2005 (%)
Gabonafélék 86,6 67,1 779 78,0| 78,4 100,5
Cukorrépa 15,7 19,4 2L,7| 21,4 28,0 130,8
Napraforgd 3,7 49 4.7 6,4 6,7 104,7
Burgonya 32,9 36,7 35,9 37,5 37,9 101,1
Zoldségfélék 13,0 14,8 14,6 15,2 . .
Vagoémarha, -sertés, -baromfi 7,3 7,7 7,8 7,6 7,9 103,9
Tej, tejtermékek 33,5 334 322 31,1 31,1 100,0
Tojas (mrd. db.) 36,2 36,5| 358 37,1 38,0 102,4

Forras: USDA, Orosz Statisztikai Hivatal, Kemény Adam, 2006 alapjan sajat szamitas, 2007

Figyelemre méltd, hogy Oroszorszag, amely évtizedeken at buzaimportdr volt, az
utdbbi években az export6rok kozé 1épett elére. SOt legfontosabb élelmiszergazdasagi export-
terméke a buza, mely 2002-ben 35%-kal, 2004-ben 21%-kal, 2005-ben pedig 30%-kal része-
sedett az Osszes ¢lelmiszergazdasagi kivitelbol. A buza 6sszes kivitele 2002-t61 ugrott 1 mil-
liard USD f61¢, s 2004-ben mintegy 500 milli6 USD-os csokkenés utan még mindig meg-
haladta az 1 milliardot, ahogy 2005-ben is 1,1 milliard USD értéki volt.

Fé buzapiaca Ukrajna, Egyiptom és Gruzia volt 2003 és 2004-ben. JelentGsen atala-
kult az orosz gabonaexport iranya 2004-ben. El8szor sikeriilt az orosz vallalatoknak betor-
niiik a vilag egyik legnagyobb felvevOpiacara, Egyiptomba’, ami mar 2005-ben f6 elhe-
lyezési piacca valt. A kovetkezo, a célpiaci struktirat bemutatd 51. abran lathatd, hogy a
2004-ig viszonylag heterogén szerkezet 2005-utan jelentdsen valtozott. Ez Egyiptom domi-
nanssa valasa miatt tortént, hiszen a kozel 320 milliéo USD értékii kivitelt csak Azerbajdzsan
kozeliti meg 90 millio USD-vel. Szintén 0j piacot jelentettek az orosz exportéroknek Pakisz-
tan, Indonézia, Malajzia, amelyek kordabban az amerikai és az ausztraliai gabonaexportérok-
nek voltak hagyomanyos célpiacai. 2005-ben f6 piac volt még Jemen, Algéria és Ormény-
orszag. Oroszorszag a vilag legjelentésebb gabonaexportorei kozé Keriilt. Oroszorszag f6
exporttermékei és exportpiacai koziil hazankat is kiilondsen érinti s Kiviteliinknek versenyt
tamaszt az Olaszorszag, Bosznia-Hercegovina, Gorogorszag, Spanyolorszag ¢s Romania
felé iranyul6 orosz buzakivitel.

5 Amintegy 800 ezer tonna gabona szallitasaval is csak kicsit tobb, mint a tizedét szallitjak az 6sszes, 7 millio ton-
nas egyiptomi importnak!
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51. &bra

Oroszorszag buzaexportja fo célorszagok felé (2000-2004)
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Forréas: Comtrade, 2006 alapjan sajat szamitas

A buizaexport a terméstdl és az aktudlis piaci helyzettdl fiiggden erdsen ingadozik.
Hazank a nekiink legfontosabb (2005-ben) buzapiacra Olaszorszagha 2004-ben még csak
8 millio USD értékli buzat exportalt, mig 2005-ben mar 40 milli6 USD-t. Az orosz export
ebben a relacioban 2002-t6l 2005-ig 140-40-26-40 milli6 USD értékii volt. A stabil felve-
vonk, Bosznia-Hercegovina 2004-ig nem vasarolt orosz buzat, de 2005-ben mar 5 millié
USD értékben keriilt piacara orosz buza. Gorogorszagba iranyuld kiviteliink 15 és 30 mil-
1i6 USD volt 2004 és 2005-ben. 2003-t61 az orosz kivitel erre a piacra 60-30-27 millié USD-t
ért el. Spanyolorszagba hazank 25 millio USD értékben szallitott 2005-ben, mig verseny-
tarsunk 4 millié USD értékben. Bangladesben 11 millio USD értékii magyar buza 53 millié
USD értékii orosz buzaval versenyez. Romania csak hazanknak fontos piac. Az orosz és a
magyar szallitasok is 2003-ban voltak a csucson, kdzel 60 és 80 millio USD-vel. K6zds pia-
cainkon 0sszességében 133 millio USD értékii versenyez 154 millio USD magyar buzaval.

A 2003. évi 11,5 millié tonna utan 2004-ben csak mintegy 6 millid tonna gabo-
nat sikeriilt Oroszorszagnak értékesitenie. 2005-ben Oroszorszag Ujbol rekordmennyiségii
12,1 milli6 tonna gabonat exportalt. A kiszallitott mennyiség tilnyomo része (10,3 millié
tonna) buza volt, a maradék pedig arpa. Kukoricabdl az orszag tovabbra is importra szorul.
Novekedett az exportalt étkezési buza aranya (jelenleg mar mintegy 80%-os), ugyanakkor a
takarmanybuza és az arpa részesedése csokkent. 2003-ban a blizaexport atlagara 135 USD/t
volt, 2004-ben 180 USD/t. 2006-ban szerényen csdkkent s kivitel.

A napraforgémag kivitelének célpiacai szintén hasonldésagot mutatnak, de hazank
nagysagrendekkel tobbet exportal. A f6 orosz piacra, Torokorszagba igen ingadoz6 a kivi-
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tel, de 2003-ban 20 milliéo USD értékben sikeriilt Oroszorszagnak eladni. Ez 2004-re 8 mil-
liora esett vissza, majd 2005-re 66 millio USD-re emelkedett. Hazanknak nem hagyomanyos
piaca Torokorszag, a 2005-6s 10 millid6 USD-t meghaladé szallitas el6tt szinte nem volt kap-
csolat e teriilettel. Olaszorszaggal és Hollandiaval 4-9 millio USD forgalmat bonyolit le
Oroszorszag, mig hazank szallitasai elérik a 35-70 milli6 USD-t is, de igen nagy az inga-
dozas ebben az esetben is. K6zos piacainkon sszességében 27 millio USD értékii versenyez
114 milli6 USD magyar napraforgémaggal. A napraforgémag termelés 2006-ban varhatéan
4%-kal meghaladja az el6z6 évit, igy eléri a 6,7 milli6 tonnat, ennek ellenére a kivitel nem nd
a belfoldi feldolgozas fejlesztései, a belfoldi kereslet és a magas exportvamok miatt. A szoja
¢és a repce termelése 500 és 700 ezer tonna koriil alakul, igy a 2006-os repcekivitel tobb mint
kétszerese (140 ezer tonna) az el6z6 évinek.

Az arpa kivitel 6 koz0s piacainkra Magyarorszadg 20 milli6 USD, mig Oroszorszag
6 millio USD értékben szallit. Gorégorszagban 15 millio6 USD magyar arpa 5 millio6 USD
értékll orosz arpaval versenyez. Olaszorszagban 5 milli6 magyar arpa jut 1 milli6 USD
orosz arpara. A f6 orosz piacokra, a kozel-keleti orszagokba hazank nem szallit.

Az arpa utan a csokoladékészitmények kovetkeznek a sorban. Ez a termékkor
5%-kal részesedett a teljes élelmiszergazdasagi kivitelb6l, 183 millio USD értékben (a magyar
export 60 millio USD volt 2005-ben). A csokoladé kivitel folyamatosan és dinamikusan nd,
2004-ben megkdzelitette a 150 millio6 USD-t és 2005-ben meghaladta a 180 millio USD-t.
F0 piacaink tobbnyire nem egyeznek. Oroszorszagnak a hozza kozeli volt szovjet allamok 6
piacai, mig hazanknak Csehorszag és Németorszag. Németorszag kozos piac, ahova hazank
tartésan 10 milli6 USD értékben szallit, mig Oroszorszag ennek csupan 6todét forgalmazza.
Csehorszagban mig hazank 10 millio6 USD-vel van jelen, addig versenytarsunk csupan
16 ezer USD-vel. K6zds piacainkon &sszességében 7 millio USD értékii orosz termék ver-
senyez 10 millio USD értékii magyar csokoladéval.

A nem fagyasztva tartésitott zoldség Ukrajnaban versenyez 11-11 millié USD érték-
ben. Az allatok etetésére szolgalé takarmanyok esetében szintén csak 10-15 millio6 USD
értekt kivitel versenyez egymassal Ukrajndban. Az étrend-kiegészit6k kozos piaca kis
értékil és szort.
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52. abra
Oroszorszag pozicidja a versenyzo termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Az utébbi években sokdig nem javult az élelmiszergazdasag allami finansziro-
zasa, pedig a mezOgazdasagi arak nem néttek, igy az agrarolld tovabb nyilt. Az allam agrar-
kiadasai folydaron ugyan szinten maradtak, de az inflaciot is figyelembe véve ez nagymértékii
csokkenést jelent. Az ij nemzeti fejlesztési projekt forrasai 2006-t6l elérhetéek az agazat
szamara. 2006-2007-re kb. 1 milliard USD-t szannak az dgazat fejlesztésére. Az agazatba
iranyul6 befektetések volumene valtozatlan maradt az elmult években. 2005-ben 2,75 mil-
liard USD-t invesztaltak az élelmiszeriparba, ami elenyészé hanyada a teljes orszagos beru-
hazasi volumennek. Kiilfoldi tulajdonosok 6sszesen 876 milli6 USD-t fektettek be az aga-
zatba. A legnagyobb kiilfoldi befektetok valtozatlanul Svaje, Németorszag, Hollandia.
A legkedveltebb célagazatok az édesipar, a sorgyartas, és a konzervipar. Részben a kamat-
tamogatasoknak koszonhetéen 2006-ban kdzel megduplazédtak a maganbefektetések az
orosz mezdgazdasagba. A nemzeti projekt kitizott céljainak megfelelve 2006 végétol a ter-
mel6i hitelek kore boviilt és az allattartok szélesebb kore (a juh, a kecske €s a tenyészmarha
tartok) juthat kozvetlen kifizetésekhez. A kamatvisszatértések a mezogazdasaggal foglalko-
z0k széles kore szdmara szintén elérhetdvé valt (a paraszti magangazdasagok 95%-os visz-
szatéritésre palyazhatnak, mig a vallalati termel6k a kamat 2/3-ad részét igényelhetik vissza).
Az éllami tAmogatast a régidknak kell kiegésziteni, hogy a hitelek teljesen kamatmentesek
legyenek.

A 2006 6szén megkdtott orosz-magyar agraregyezmény nyoman varhatéan béviilé
cukor-, baromfi- és sertéstermelés enyhiti majd az orszag hianyat az adott termékbdl.
A kiilonbozo fejlesztési iranyok (allami s kiilfoldi befektetések) mindenképpen befolyasol-
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jak elészor az orszag sajat igényeit kielégitd termelés szinvonalat, majd az exportarualap-
janak fejlédését, igy Oroszorszag varhato versenytarsunkként valé megjelenését nem-
csak bel-, de kiilpiacan is az agazathoz tartozé termékek esetében.

Osszefoglalva, Magyarorszag és Oroszorszag foleg napraforgdmag tekintetében ver-
senyez torok, olasz, holland és gabona vonatkozasaban az olasz, gérdg, spanyol, bangladesi,
és roman piacon. Oroszorszag a f6 gabonaellatd, a hozza (és hozzank) kozel fekvo kelet-
eurodpai orszagokban, amikor ezek gabonaimportra szorulnak. Itt tehat versenytarsai lehetiink
egymasnak a jovoben. Versenyképességi mutatok szerint allateledel, zoldség konzerv vala-
mint napraforgd mag esetében hazank gydzhet a versenyben, mig legydzhetetlen Oroszor-
szag buza, arpa, csokoladé és étrend-kiegészitok esetében.

Oroszorszag ¢lelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 27. sz. melléklet tartalmazza.

23.3. Fejlesztési torekvések

Az orosz gazdasag altalanos kilatasai jok, bar még most is alapvetéen az olaj
vilagpiaci helyzetének fiiggvényei. A tokebefektetések atlagos ndvekedése az utdbbi ot
évben meghaladta a 10%-ot, a fogyasztok atlagos realjovedelme tobb mint évi 12%-kal nétt,
igy a szegénység csokkent és a tarsadalom kozépsé rétege erdsodott. Az 1998-as GDP-ara-
nyos 90%-os kiilfoldi allamadossag 31%-ra csokkent. A kiilfoldi kozvetlen befektetések a
2005-6s 15 milliard USD-ro6l 30 milliard USD-re néttek 2006-ban. Egyes szakértok stabil
6,6%-0s GDP novekedéssel szamolnak rovidtavon. Az eddigi kedvezd folyamatokhoz alap-
vetden hozzajarult a viszonylag gyenge rubel €s a magas olajar kedvezo hatasa, de a névekvo
befektetések, ¢s a fogyasztas vezérelte keresletbdviilés is érezhetden egyre nagyobb szerepet
jatszik most s a jovOben is a gazdasag erdsddésében. Az allam strukturalis reformok iranyaba
eddig tett eréfeszitései bar novelik a bizalmat, de a befektetések ndvekedését a még mindig
bizonytalan iizleti kdrnyezet (példaul az allam szerepének névekedése) korlatozza. Ennek
fokozatos javulasaval lehet szamolni.

Bar amezégazdasag kilatasait az agazatba iranyul6 kiilf61di és hazai allami és magan-
befektetések javitjak a termelést (és kozvetetten az értékesitést) is érintd kdrnyezeti prob-
1émak kozott kiemelkedik az erddirtas, a talajer6zio, a 1ég-, a viz- és a radioaktiv szennyezés.
Az allattenyésztési termékekbdl (szarvasmarha, sertés, baromfi) varhatéan tovabbra is
behozatalra szorul Oroszorszag, igy névekvé orosz exportversennyel ezen agazatokbol
nem Kkell szamolnunk. A 2005. végén beinditott 2006-2007-re vonatkozé nemzeti pro-
jekt célul tiizte ki az orosz allattenyésztés fejlesztését. A program elsddleges célja az allat-
allomany genetikai Osszetételének javitasa, az allattartas hatékonysaganak emelése széles
korti technologiai fejlesztésekkel. A kitlizott célok szerint a hustermelés 7%-os, a tejterme-
1és 4,5%-0s emelését kell elérni a 2006-2007. években. A program koltségvetése tobb tiz-
ezer szarvasmarha beallitasat teszi lehet6vé, amelynek megvaldsitasa igen kérdéses, foleg,
ha azt nézziik, hogy 2005-re a tejeld és hiishasznll szarvasmarha-allomany 6,4%-kal 1,7 mil-
li6 darabbal csokkent. Ennek ellenére 2006-ban allatallomany genetikai javitasat célzo vasar-
lasok létrejottek, a tenyészallatok beallitasa megtortént. A nemzeti program hatékonysagat
megkérddjelezi az, hogy a program elsésorban a termelésbévitésre koncentral, a piaci
lehetdségeinek elozetes elemzése nélkiil. Ezentll a gazdasagok szinvonala s a termelési
kultura is bizonytalansagi tényezo.
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Az orosz novénytermesztés atlagot meghalado évek ota tartd novekedése varhatoan
folytatodik, igy az exportverseny fokozodik a jovoben. Az termelés alacsony koltsége és az
agazati befektetések miatt Oroszorszag, Ukrajna ¢és Kazahsztan vilagpiaci részesedése bliza-
bol 14%-ra n6tt. Bar az utobbi években jelentés gabonaexportor lett az orszag, a kozeljovo-
ben az orosz biizaexport némi visszaesésére lehet szamitani (bar az USDA 8 millié tonnat
josol az elkovetkezo évekre is). A célzott agrarpolitika biztositja majd a buzaexport fejleszté-
sét. Varhatoan az arpaexport is néni fog, 1,2 -1,5 milli6 tonnat is elérve az elkovetkez6 évek-
ben (USDA). A gabonatermelés kedvezo helyzetét s optimista Kilatasait jelzi az is, hogy
Oroszorszag 2007-ben rekorddsszegt, 21 millio USD értékii élelmiszersegéllyel szamol.

Oroszorszag kozeljovoben varhatdo a WTO tagsaga, s az ezzel egyiitt jard jogok és
kotelezettségek latszolag 1j helyzetet teremtenek a piacrajutasban. A lehetéségeket arnyalja
a rendelkezésre all6 piactimogatasi rendszer szervezetlensége €s az anyagi megalapozottsag
hianya. A WTO éltal szabott keretek kozott nyild lehetdségeknek, az agrarexport-6sztonzés
lehetdségeinek maradéktalan kihasznalasat gatolja az erds, fejlett, gazdag intézményi hattér-
rel hidnya. Amennyiben a hagyomanyos, volt, nagy szovjet tagorszagok WTO-csatlakozasi
iitemét nem harmonizaljak, akkor ez tovabbi zavarokat okozhat e térség kereskedelmében,
ami esetleg ideiglenes lehet6ségeket nyithat példaul Magyarorszag szdmara is.
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24. Ukrajna

24.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

A kozel 50 milli6 f6s, 41 millié ha mezdgazdasagi teriilettel rendelkezd orszag GDP
novekedését is meghatirozza erds nyersanyag-fiiggdsége Oroszorszagtol (Ukrajna éves
nyersanyagigényének 85%-a Oroszorszagbol szarmazik). A 2006 elején zarult gazar-vitat
kovetden az orszagnak kétszer annyiba keriil az orosz gaz, mint kordbban, s emiatt a GDP
3-4%-kal csokkent. A GDP novekedési iiteme erdsen ingadozik, pl. a 2004-es 12% utan
2%-ra csokkent 2005-re, majd 7%-ra emelkedett 2006-ban, kdszonhetden a belfoldi fogyasz-
tas ndvekedésének és az acél er6sodo vilagpiaci aranak. Vasarloéeré paritison mért GDP
alapjan az orszag 31. a vilagrangsorban Kolumbia és Banglades kozott. Egy fore juté, vasar-
l6eré-paritason mért értékben sokkal rosszabb a helyezés (110.), Kina és Namibia kozott
helyezkedik el az orszag 7600 USD/f0 értékkel. A mezégazdasag GDP-hez valé hozzaja-
ruldsa 18%, ez az arany csaknem tizszerese az EU-énak. Fontos agrartermék a gabona, a
cukorrépa, a napraforgdmag, a zoldségek, a szarvasmarha és a tej.

A teljes kiilkereskedelem egyenlege negativ. F6 export-elhelyezési piaca volt
2005-ben Oroszorszag (22,1%-os résszel az osszes kivitelbol), Torokorszag (6%) és
Olaszorszag (6%). Az élelmiszergazdasagi kiilkereskedelem egyenlege pozitiv és javulo,
a 2000-es 740 milli6 USD-r6l 2005-re 1,6 milliard USD-re emelkedett. Az élelmiszergaz-
dasagi kivitel 13%-kal részesedett a teljes kivitelb6l, mig az élelmiszergazdasagi import
részesedése az osszes behozatalbdl 7% volt 2005-ben.

53. abra
Ukrajna élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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24.2. A versenytarsi pozicié alakuldsa

Az orszag fontos élelmiszergazdasagi elhelyezési piaca volt Oroszorszag, Svajc,
Olaszorszag és Spanyolorszag. Az exporttermékek kozott kiemelkedik a buza, a nap-
raforgéolaj, az arpa, a sajt és a kukorica. Harom fontos kritérium szerint vizsgaltuk a ter-
mékeket a hazankkal szembeni export-versenyképesség tekintetében: a kivitel mennyisége, a
kivitel dinamikaja ¢s a kiviteli célorszag egybeesése.

Az utdbbi években jelentds gabonaexportér lett az orszag, bar terméstdl fliggden
erdsen ingadozé mértékben. 2000 és 2005 kozott jelentdsen ingadozott az Ukrajnabdl buza-
export, s 3 és 652 milli6 USD koriil alakult (2002-ben megkdzelitette a 700-at is, mig a
magyar exportban 231 millié6 USD volt a csucs 2005-ben). igy részesedése az osszes élel-
miszergazdasagi kivitelbdl 3 és 30% kozott valtozott. Az ukran buzaexport piaci szerkezete
igen koncentralt; 2002-ben és 2004-ben is az elsé harom orszag adta a buzakivitel tobb mint
40%-at. Egyediil Spanyolorszagba iranyult a kivitel 30%-a 2002-ben, mig 2005-ben mar
kozel 25%-at vette fel e célpiac. Kiemelt vevé Spanyolorszag utan Tunézia (az ide ira-
nyuld export harmada a Spanyolorszagba iranyul6 kivitelnek) Izrael és Olaszorszag. Hazank
szamara is fontos piac Olaszorszag, ahol konkurensei vagyunk egymasnak. Az ide ira-
nyuld ukran gabonakivitel bar ingadozd, de kb. 30 milli6 USD értékli. A magyar export
hasonlé relacidban még inkabb ingadozik s példaul 2004-ben harmada volt az ukrannak
(8 milli6 USD-vel), 2005-ben pedig 40 milli6 USD, amikor az ukran 37 milli6 USD.
Ezek alapjan ideiglenesen, eseti jelleggel, de komoly versenytarsuk Ukrajna az olasz pia-
con. Spanyolorszagba 154 millié USD értékii buzat szallitott Ukrajna 2005-ben (2004-ben
44 milli6 USD-t), mig mi nem szallitottunk 2004-ben, viszont 2005-ben 25 milli6 USD
kertilt hazankbol a spanyol piacra. Ausztriaban 11, Bangladesben 9, Gordgorszagban 1 mil-
1li6 USD ukran buza all szemben 12, 10, 30 milli6 USD magyar buzaval. A hazank szdmara
fontos Romaniaba Ukrajna egyeldre nem szallit, de a foldrajzi kdzelsége miatt itt is ver-
senytarsunkka valhat. K6zos piacainkon Osszességében 202 milli6 USD értékii versenyez
117 milli6 USD magyar buzaval.

Az ukran napraforgémagbol késziilt olaj kivitele 2000-t81 2005-ig négyszeresére
nétt, igy 546 millio USD-t ért el 2005-ben, s ezzel kdzel 25%-kal részesedett az élelmiszer-
gazdasag teljes kivitelébdl. A magyar kivitel az ukrannak csak kb. 6tdde, s forgalmunk csak
szerényen nd. Bar kozos piacaink még nincsenek, ugyanakkor a jelzett ukran exportsikerek a
jovében a mi célpiacainkon is veszélyeztethetik elért pozicidinkat.

A csokoladé- és kakadtartalmu készitményekbol Ukrajna kivitele 2000-r61 2005-re
89-r6l 226 millié6 USD-re nétt. Hazank kivitele szerényen er6sddott 2003-rol 2005-re, 50-r6l
60 milli6 USD-re. Fontos exportpiacaink nem egyeznek, de Csehorszag, Szlovakia és Len-
gyelorszag piacain 3-2-1 millié6 USD ukrdn termék 10-6-3 milli6 USD magyar termékkel
versenyez. K6zos piacainkon 0sszességében 7 millié USD értékii ukran csokoladé versenyez
20 millié USD magyar csokoladéval.

Az ukran sajt és taré kivitele 2005-re 320 millio USD-re nétt a 2000. évi elhanya-
golhaté mennyiséghez képest, mig hazanké 50 milli6 USD-t mutat stabilan. Célpiacaink nem
egyeznek (hazank a kozel-keletre exportal, Ukrajna, pedig foleg Oroszorszagba). 2006-ban
folytatodott a tejtermékek termelésének novekedése, kiilondsen a sajtoknal, a teljes tejnél,
mig a vajnal bizonytalan a novekedés. A {6 felvevOpiacnak szamité Oroszorszag altal a tej-
termékekre kivetett importvam jelentdsen visszavetette az ukran termelést, s kivitelt. Arra is
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lehet szamitani, hogy az ukran termékek kozép eurdpai piacokon, s hazank szamara fontos
kozel-keleti piacokon is megjelenve nyomott arakat, s még kié¢lezettebb versenyviszonyokat
teremtenek.

Az ukran napraforgémag exportja ingadozo, 2004-re az el6z6 évi 200-r6l 100 mil-
li6 USD-ra, majd 2005-re 10 milli6 USD-ra esett vissza. F6 piacaink (Hollandia, Ausztria,
Olaszorszag) nem egyeznek az ukran kivitel {6 piacaival. Torokorszagba hazank 2005-ben
10 milli6 USD értékben szallitott (eldz6 években nem volt kivitel), mig Ukrajna ingadozdan
de folyamatosan, de csokkend mértékben jelen van.

Az Ukrajnabdl kiindul6 kukoricaexport dinamikusan né (2000-ben 82, 2004-ben
170 millié USD volt), és a 2005-6s 269 milli6 USD szint mar kdzeliti a magyar exportszintet
(mely 2004-ben 270, 2005-ben 300 millio USD volt). Az 6sszes ukran exportbol csak 6%-kal
részesedik a kukorica. 2003-ban és 2004-ben még hazankba is szallitott kukoricat Ukrajna 4,
illetve 7 milli6 USD értékben. Hazank és Ukrajna kozos f6 piaca Spanyolorszag és Német-
orszag, ahol 33 és 1 milli6 USD értékii ukran kukorica all szemben 30 és 41 milli6 USD
magyarral. K6z06s piacainkon dsszességében 34 millié USD értékii ukran kukorica versenyez
71 milli6 USD magyar kukoricaval.

Az ukran pékaru kivitel is dinamikusan nd, 2004-ben 70, 2005-ben 80 millié6 USD
volt, akarcsak hazank kivitele, mely 2005-ben 45 millié USD-t ért el. Célpiacaink nemigen
egyeznek. Csupan hazanké Németorszagban és Oroszorszagban 2 és 35 millié6 USD ukran
ara 4 és 1 millio USD magyarral. Gyiiméleslé kivitelben 10-10 millié6 USD érték versenyez
25-15 millié USD magyar termékkel Németorszagban €s Ausztridban. Az ukran arpaexport
kihivast jelent a vilagpiac tradiciondlis exportdreinek, nagyobbat, mint az orosz arpaszalli-
tasok. Magyarorszag szamara a gorog piac érdekes, ahol a 15 millid6 USD magyar kivitellel
szemben 3 millids ukran szallitdsok allnak. Az ukran olajmagiparban az egyik leginkabb fej-
16d6 teriilet a repcetermesztés, ez a kiilfoldi biodizel-kereslet felfutasanak, az allam tdmo-
gatasanak, a repce magas ardnak, igy a repcetermesztés magas nyereségességének koszon-
hetd. 2000-t61 kezdve az ukran repce-termelés tobb mint kétszeresére nétt (1) és a hozam is
javult a magantdkének koszonhetéen. A 2006/2007-es termés varhatoan az el6z6 idoszak két-
szerese lesz, az allami tervek szerint a termelés 2007-re eléri a 2 millio tonnat, s 3 év mulva
az Osszes termoteriilet 10%-an vetett repce termelése megkozeliti a 8 millié tonnat. A ter-
melésnovekedést koveti a biodizel-lizemek szaméanak a névekedése. Az export is jelzi a ter-
melésboviilést. Hazankba 2002-t61 2006-ig 6-r6l 100 ezer tonnara néttek a szallitasok.

Az ukran biizaexport tovabbi erdsddésére lehet szamitani a jovében, amit az agrar-
politikai szandékok is tiikroznek, s 6sztondznek. Az agrarszektorba iranyulo jelentds befek-
tetések nyoman megndvekvo ukran exporttal a verseny ki¢lezddik a vilagpiacon. A keres-
kedelem alakulasanak piaci hatterét vizsgalva megallapithato, hogy 2004 utan stabilan né
az exportarualap. A 2003/2004-es idény 2,8 millio tonnas gabonaexportjat 11,3 millié, majd
13,4 millio tonna kdvette. 2006/2007-es idészakra szintén 10 millié tonna feletti exporttal
szamolnak — 35 milli6 tonna betakaritott gabonabol. Bizabol 13,8 millio tonna a 2006-os
termés a 2005-6s 17,9 millié utan. Arpabol 12 millié tonnas a termés a 2005-6s 8,8 mil-
li6 utan. Kukoricabdl 6,3 millio tonnat takaritanak be a 2005-6s 6,6 millié tonna utan.
Ennek alapjan, a 2006/2007-es idényben a buzaexport elérheti a 3,7 millié tonnat, habar ez
csak alig tobb mint a fele az el6z6 év 6,5 milli6 tonnas kivitelének. Az USDA 18-19 millié
tonna buzaterméssel szamol a kozeljovoben, ami 5 millio tonna buza exportjat tenné lehe-
tové. A 8 millid tonna éves kukoricatermésb6l 3 millio tonna export lehetséges.
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A kijevi ProAgro mez6gazdasagi piacfigyeld és tanacsadod cég nyilvantartasa szerint
Ukrajna 6,4 millié tonna buzat exportalt a 2006 juniussal zarult tizenkét honapos idényben,
kis hijan 50 szazalékkal tobbet az el6z6 idény 4,3 millidjanal. Az elért atlagos ar 108,93 dol-
lar volt tonnanként az idészakban. Az idény vége felé tobbnyire javultak az exportarak, pél-
daul majusban a teljes kivitel atlagaban 116,38 dollart értek el. E szerint az ukran biza harom
f6 importére Spanyolorszag (761100 tonna, 99,59 dollaros atlagaron), Izrael (647600 tonna,
104,08 dollaros atlagaron) és Olaszorszag (401600 tonna, 105,18 dollaros atlagaron) volt.
A legtobbet Gruzia fizette az ukran buzaért: 139,48 dollaros atlagaron jutott hozza, de csak
8500 tonnat vasérolt. A legolcsobban az Egyesiilt Allamok vasarolt: 96,16 dollaros atlagaron
6400 tonnat. A 2005/2006-o0s idényben Magyarorszag 200500 tonna buzat importalt Ukraj-
nabol, 107,62 dollaros atlagaron. Arpabol Ukrajna kivitele a 2006 juniusaval befejezédott
idényben 3,89 millid tonna volt, 131,09 dollaros atlagaron. Magyarorszag 26700 tonna arpat
importalt Ukrajnabol, 123,07 dollaros atlagaron.

54. abra
Ukrajna pozicidja a versenyzo termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade alapjan sajat szamitas

Osszefoglalva, Magyarorszag és Ukrajna a buzaexport-piacon versenyez Olaszor-
szagban és Spanyolorszagban, kukorica tekintetében Spanyolorszagban, napraforgomagnal
Torokorszagban. A tét latszolag nagy, kb. 100 millid USD magyar export, de ez csaloka, mert
az érték nagy részét a nagy éves ingadozast gabona teszi ki. Ukrajnat versenytarsunkként
kell kezelniink a buza esetében a jovében is. Emellett a felsorolt exporttermékek tekintetében
potencialisan barmely célpiacunkon versenytarsunkka valhat, mivel termelése nagyon inga-
dozd, de elméleti agrarpotencialja sokszorosa hazanknak és tengeri kikotével is rendelkezik.
A versenyképességi mutatok szerint a magyar bor versenyképes az ukrannal szemben, s még
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a kukoricanal is rendelkeziink némi elénnyel, viszont a buza, az arpa, a csokoladé, a gyii-
molcslé és a pékaru esetében nincs elénylink, ezek hazank szamara a legy6zhetetlen ver-

crer

Ukrajna élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 28. sz. melléklet tartalmazza.

24.3. Fejlesztési torekvések

Az ukran gazdasag altalanos kilatasai nem tul biztatéak elsésorban a jelentds nyers-
anyag-fiiggdség miatt. A 2005-6s koltségvetési torvény nyoman megsziind vam és ado-
kedvezmények ugyan atlathatobba tették a gazdasagot, de még szdmos reform sziikséges a
megfelelden befektetés-barat tizleti élet kereteinek megteremtéséhez, a korrupcio és a varat-
lan tizleti akadalyok felszamolasa érdekében. Az érzékeny teriiletnek mindsiilé strukturalis
reform ¢és a foldek privatizacidja is még hatra van.

A piac szerepléi is inkabb a gyakran valtozo allami szabalyozasi rendszerhez, (vas-
uti illeték, utado, az exportalt termékek utan fizetend6 hozzaadott értékadoé késedelmes visz-
szafizetése, mindségi, szabvany, technikai és biztonsagi eldirasok) valo igazodassal van-
nak elfoglalva, minthogy a mar egy kiegyensulyozottabb feltételekkel biré piacon alkal-
mazhat6 export-marketing 6sztonzésre koncentralhatnanak. Az orszag varhato WTO csat-
lakozasa csokkenti az allam kozvetlen artdmogatasra iranyuld intézkedéseit, és varhatdan
elétérbe keriilnek a z6ld dobozos tamogatasi formak. Az artamogatasokra forditott dsszeg
1994-1996 kozott 1,3 milliard USD volt, majd 1997-1999 kozott 80 millio USD-re csok-
kent, de 2000-2002 kozott ismét 1,1 milliard USD-t ért el. Emellett azonban mégis figye-
lemremélto az a novekedés, ami az elsé 8 honap kivitelét (foleg gabona, ndvényi olaj, tej és
hustermékek) érintette 2003-2004 és 2005-re vonatkozdan (1,6 - 2,1 - és 2,4 milliard USD
értékben). Allami stratégia hidnya, az dgazati szerepvallalds elmaradasa, a gyakran valtozo
szabalyozasi kornyezet (mely foként a gabona, az olajndvények, a tejtermékek, az allatallo-
many €s a baromfi piacara kedvezétlen) még néhany évig biztosan neheziti az élelmiszer-
gazdasagi export gyors névekedését.

A mezdgazdasag kilatasai egyelére biztatdak a termék-eldallitas viszonylag ala-
csony koltségei miatt. A termelést is érintd kornyezeti problémak koéziil az orszag észak-
keleti régidinak radioaktiv szennyez6dése (Csernobil), s emellett a fokozott erddirtas, talaj
¢és vizszennyezés okoz(hat) problémat. A baromfidgazat nagy névekedést mutat varhatdan
2007-ben is, kdszonhetden a jelentds befektetéseknek és a nagy belfoldi keresletnek. Az
allam nagyon szerényen tamogatja a WTO-konform exportpiaci-6sztonzést. Az export-
marketing 2005-ben a német Griine Woche rendezvényen vald részvételre korlatozodott. Az
exportpromdciora az allami kiadas nem érte el az export érték 0,01%-at 2005-ben.
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== Horvétorszag

25. Horvatorszag

25.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Az Adriai-tenger partjan elteriilé orszag teriilete 56 ezer km?, lakosainak szama
4,5 milli6 6. Az orszag GDP-je 2006-ben 37 Mrd. USD volt, s ha az egy fére jut6 GDP-t
Osszehasonlitjuk a tobbi balkani orszaggal, jol lathatd, hogy Horvatorszag kiemelkedik a
régié tobbi allama koziil. Egy fore jutdo 8300 USD-os GDP-jével még a két uj EU-tagot,
Romaniat és Bulgariat is megelézi. A GDP novekedési iiteme — bar 2003-r61 2004-re 3,8 sza-
zalékra csokkent —, 2006-ban azonban mar viszonylag magas, 4,4% volt. Az agrarnépesség
aranya drasztikusan visszaesett 1991-hez viszonyitva, 2006-ban mar csupan 2,7% volt az
agrariumban foglalkoztatottak aranya, s mindehhez az agrartarsadalom eldregedése tarsul.

Horvatorszagban az ¢lelmiszerre forditott fogyasztoi kiadasok értéke 5331 millid
USD volt 2005-ben, ami 1200 USD-os egy fore jutd kiadast jelent. Vagyis az élelmiszerek az
Osszes kiadasbol 28,7%-kal részesednek, ami 0,4%-kal kevesebb, mint 2002-ben.

A mez6gazdasag szerepe a horvat gazdasdgban rendkiviil fontos, a mezdgazdasag
részesedése a GDP-bol 6,8% volt 2006-ban, ezen érték csokkend tendenciat mutat az utobbi
években. A mezbgazdasagi teriiletek nagysadga 2005-ben 2,7 millié ha volt. A mezdgazdasagi
terliletek tulajdonviszonyaira kettsség jellemzd, egyrészt van néhdny nagyméretli mezo-
gazdasagi lizem, de a mezOgazdasagi forrdsok zomét (kb. 80%-at) a kis, csaladi gazdasagok
birtokoljak, amelyek koziil sokan nem piac-orientalt termelést folytatnak, fejlesztésekre is
csak minimalis mértékben 4ldoznak, igy a versenyképességiik csekély. Eppen ezért a hor-
vat mezdgazdasagi reform kulcseleme a foldpolitika, melynek {6 targya a foldkonszolidacio,
az allami tulajdonti mezdgazdasagi teriiletek tovabbi privatizacidja és a foldpiac fejlesztése
(SAPARD Programme — Croatia).

Horvatorszag teljes exportjabol az élelmiszergazdasagi export aranya 11% volt
2005-ben, ugyanez az arany az import esetén 9%-os szinten alakult. Az élelmiszergazdasagi
export teljes értéke 931 millio USD, amely jocskan elmarad a magyar 4131 millio USD
értéktdl, ugyanakkor a teljes élelmiszergazdasagi import (1616 millio USD) mar kozelebb all
a magyar (2993 milli6 USD-os) adathoz (55. abra).
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25.2. A versenytarsi pozici6 alakulasa

Horvatorszag f6 exporttermékei a cigaretta, a friss hal, a kiilonféle martasok, sz6szok,
mustarféleségek, a cukor és a csokoladé és kakaokészitmények.

A hazank szamara is fontos exporttermékek koziil a cukor volt a legfontosabb hor-
vat exportcikk 2005-ben, exportja elérte a 135 millid6 USD-t, szemben a magyar 91 millié
USD-os kivitellel. Legfontosabb kozds célpiacunk Olaszorszag, ahova a horvat aru zome
(105 millio USD értékben) érkezik.

A Magyarorszag szamara is fontos exporttermékek koziil a csokoladé és kakadké-
szitményekbol exportalnak a masodik legnagyobb értékben, 72 milli6 USD-ért, ami maga-
sabb, mint a magyar 59 millio6 USD-os export-érték. Horvatorszag elsésorban a volt jugo-
szlav allamok teriiletén tud megverni minket, az uniés allamokba iranyuld exportja nagy-
jabdl megegyezik hazank exportjaval. K6zos célpiacainkon legnagyobb konkurenciat a cseh,
a szlovak, a lengyel, a szerb és az osztrak piacon jelent. Az elkovetkezendékben fokozottan
szamolnunk kell a horvatok tdmasztotta versennyel ezeken a piacokon.

Kenyérbdl, siiteménybdél és kekszb6l Horvatorszag 29 millio USD értékben expor-
tal foként volt jugoszlav tagallamokba, mindenekeldtt Bosznia-Hercegovinaba, Szlovénidba,
ezen kiviil Szatd-Arabidba ¢s az USA-ba. Fébb célorszagaink nem egyeznek, igazi verseny-
tarként egyediil — a szamunkra egyébként kis jelent6ségli — orosz piacon tudott fellépni. Kon-
kurenciaként jelenleg nem kell, vagy csak kis mértékben kell szamolnunk Horvatorszaggal,
mivel piacaink csak kis részben egyeznek, s Horvatorszag exportja amugy is kicsi e ter-
mékbol.
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A huskonzerv exportja 2005-ben 27 milli6 USD volt, amely a 2000 év export-
jahoz képest 10 millio6 USD-os novekményt jelent. Legfontosabb felvevépiac itt is Bosz-
nia-Hercegovina, ahova az aru 27%-a keriil, a volt jugoszlav allamok koéziil Szlovénia és
Szerbia, ezen kiviil Ausztria és az Egyesiilt Kiralysag meghatarozo szerepili. Magyarorszag
legfontosabb célorszagai Németorszag és az Egyesiilt Kiralysag, ahova egyiittesen az aru
52%-a keriilt 2005-ben, ezen kiviil Svajcba, Ausztridba és Cschorszagba szallitottunk
nagyobb mennyiségben huskonzervet. Varhatéan tehat a tovabbiakban is a brit piacon és
Ausztriaban lehetnek konkurenseink a horvatok, de a volt jugoszlav allamok piacan is — pl.
Szlovéniaban — fokozottan kell szamitanunk a horvat jelenlétre.

Horvatorszag

A legfontosabb horvat versenyzd termékeket az 56. dbra szemlélteti.

56. abra
Horvatorszag pozicidja a versenyzd termékek esetében, 2005

Legy6zhet6 termékek = VR Azonos Fenyegetett termékek = VJ
pozicioju
termékek = VA

160 == = = = — oo
v
L e e
£
8 120 fmmmmmmmmmmm e e e e
o
5]
= S 110 T I
< %
©
é -}
B 80 -
o= Csokoladé W
<
EE 60 oo
)
=
o 40 - ______
§ 40 B Etrendkieg.
g Huskészitmény @ Pekiru m
£ .
>

0 T T T T T T T 1
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Pontszam

Forras: Comtrade adatok alapjan sajat szamitas

Osszefoglalva: Horvatorszag viszonylag kevés termékben jelent konkurenciat a
magyar agrarexport szamara, elsésorban a csokoladé €s a pékaru tartozik ezek kozé, melyek-
nél elsésorban Németorszag €és a volt jugoszlav tagallamok piacain szamithatunk konkuren-
ciara.
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25.3 Fejlesztési torekvések

A mezOgazdasagi teriiletek tulajdonviszonyaira kettdsség jellemzd, egyrészt van
néhany nagyméretli mez6gazdasagi iizem, de a mezdgazdasagi teriiletek zomét (kb. 80%-at)
a kis, csaladi gazdasagok birtokoljak, amelyek koziil sokan nem piac-orientalt termelést foly-
tatnak, fejlesztésekre is csak minimalis mértékben aldoznak, igy a versenyképességiik cse-
kély. Eppen ezért a horvat mezégazdasagi reform kulcseleme a foldpolitika, melynek 6 tar-
gya a foldkonszolidacio, az allami tulajdonti mez6gazdasagi teriiletek tovabbi privatizacidja
¢s a foldpiac fejlesztése (SAPARD Programme — Croatia).

Horvatorszag élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszagnak versenyt allito ter-
mékeit és azok f0 piacait a 29. melléklet tartalmazza.

136



== Szerbia-Montenegro

26. Szerbia-Montenegro

26.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Szerbia és Montenegro egyiittesen 102 ezer km?-t tudhat magaénak, teriiletileg tehat
Magyarorszagnal nagyobb a két allam egyiittes teriilete. Lakosainak szama részben a habora
okozta népességcsokkenésbol kifolyolag erdteljesen lecsdkkent, azonban novekvd tenden-
ciat mutat, 2006-ban elérte a 9,4 millio fot.

Szerbia és Montenegré GDP-je 23997 USD volt 2004-ben, ami 8,2%-kal magasabb,
mint az azt megel6z6 évben, s ez a 4,11%-os vilagatlagot tekintve jelentds eredménynek mond-
hato. Szerbia-Montenegrd esetén a mezdgazdasag részesedése a GDP-bol igen jelentds, 18,63%,
ugyanakkor az ezredfordulohoz képest egyre kisebb részben jarul hozza a GDP-hez, hiszen a
2000-es értck még 21,13% volt. Ugyanakkor, ha a mez6gazdasag bruttd termelési értékét néz-
ziik, akkor lathatjuk, hogy a szerbia-montenegroi mezégazdasagi termelés értéke névekvo ten-
denciat mutat. Az orszagban a mezdgazdasagi teriiletek nagysaga 5,6 millié hektar.

Szerbia és Montenegré is a Délkelet-eurdpai Szabadkereskedelmi Ovezet tagja,
melynek tagjai még Horvatorszdg, Macedonia, Moldova, Albania, Bosznia-Hercegovina
(az EU-csatlakozas eldtt Romania és Bulgaria is tagja volt). 2000 augusztusaban Szerbia sza-
badkereskedelmi megallapodast kotott Oroszorszaggal, amely az orszagot igen vonzova tette
a kiilfoldi befektetok korében is, ugyanis szamos Szerbidban eldallitott aru vammentesen
Iéphet be Oroszorszagba. Azon termékek listajat, amelyeket nem lehet vimmentesen Orosz-
orszagba vinni, évente feliilvizsgaljak. A legutdbbi adatok szerint a mezégazdasagi termékek
koziil ilyen a csokoladé, a baromfi, az alkoholos italok ¢s a cukor.

Szerbia-Montenegroban a mezdgazdasagi és €élelmiszeripari termékek részesedése az
teljes exportbdl igen magas: 21% volt 2004-ben, ugyanakkor importjukban ugyanez az arany
jelentésen alacsonyabb, bar még mindig tetemes: 9%.

Az ¢élelmiszergazdasagi export teljes értéke 801 millio USD, amely a magyar érték-
nek o6tode, Az élelmiszergazdasagi import értéke 2004-ben 971 millié USD volt, vagyis az
orszagnak csak igen kicsi deficitje van élelmiszergazdasagi termékekbdl (57. abra).
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57. abra
Szerbia-Montenegro élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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26.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

A versenytars termékek koziil Szerbia legnagyobb értékben cukrot exportal, 2005-ben
156 milli6 USD volt a kivitel, amely magasabb a magyar értéknél. Legfontosabb piacunkra
Olaszorszagba 83 millio USD értékben szallit, jelentés konkurenciat allitva igy a magyar ter-
méknek. Egyéb piacainkon egyediil Szlovéniaban kell szamolnunk veliik, ide azonban csak
igen kis mennyiségben (0,6 millié USD értékben) szallitottak 2005-ben.

Szerbia-Montenegré jelentds exportterméke a Magyarorszag szdmara is fontos cikkek-
bol a napraforgoolaj, amelyet 45 millio USD értékben értékesitett kiilpiacain az orszag (58.
abra). Az aru 90%-a a volt jugoszlav tagallamokban talal piacot, igy gyakorlatilag Boszniat
leszamitva nem fenyegeti a magyar olaj hagyomanyos felvevdpiacait, utdbbi allamban azon-
ban jelentds versenytarsunk. Magyarorszag szamara érdemes lenne azon gondolkodni, hogy
megcélozzuk az altalunk még kevésbé preferalt balkani orszagokat napraforgéolajunkkal.
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58. abra
Szerbia-Montenegro pozicioja a versenyzé termékek esetében (2004)
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Forras: Comtrade alapjan sajat szamitas

Szerbia 2005-ben 39 millié USD értékben exportalt pékarut, legnagyobbrészt volt
jugoszlav allamokba: Bosznidba, Macedoniaba, kisebb részt Szlovéniaba és Horvatorszagba,
ezen kiviil pedig a kozeli Albanidba. Bar Magyarorszag jelen van a horvat, a szlovén és az
alban piacon, mégsem ezek legfontosabb célpiacaink. Mindenesetre a volt jugoszlav alla-
mokba irdnyuld exportunk esetén fel kell késziilniink a szerb arukkal vald versenyre.

Szerbia-Montenegro rendkiviil fontos termékei a gabonafélék. 2004-ben a buzatermés
2,76 millié tonna volt, s ez azt jelentette, hogy jelentds arumennyiséggel tudtak kilépni a
vilagpiacra. Kukorica esetén is 100% felett volt az 6nellatottsag, a termés mennyisége pedig
6579 tonna volt. A buzatermo teriiletek kis mértékben csokkennek, mig a kukorica terméte-
riilete stagnal. A gabonatermelésben a 2000-es év hozott nagy valtozasokat, ugyanis a mez6-
gazdasagi input termékek adojat eltorolték, igy a termelési koltség csokkent. 2005. januar
1-jét6l azonban bevezették az AFA-t, amelynek értéke 18%, de a mezégazdasagi input és
output termékeknél csak 8%-0s. (Az lizemanyag és a gépek a 18%-os kategoriaba tartoznak
a mez6gazdasagi inputok koziil.) (Muncan et al., 2006) Kukoricabél Szerbia jelentds ver-
senytarsunk, dsszesen 34 millié USD értékben exportalt kukoricat 2004-ben, melynek 37%-a
a bosnyak piacon talalt gazdara, Spanyolorszagba 19% keriilt, mig Macedonia, Oroszorszag
és Olaszorszag is 6%-nak volt a felvevdpiaca. A bosnyak piacon a szerbek Magyarorszaggal
egylitt kozosen uraltak a piacot, az 0sszes beszallitas 52%-at Magyarorszag adta, mig Szer-
bia volt a masodik legnagyobb beszallitd 32%-o0s részesedéssel. A szerbek mas volt jugoszlav
allamokba is elészeretettel szallitanak, ezenkiviil pedig Gordgorszag az, aki nagyobb meny-
nyiségben vasarolja a szerb kukoricat. 2005-ben jelentdsen csokkent a magyar export Bosz-
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niaba, ami mas orszagok szamara nyitotta meg a lehetdségeket. Célpiacaink nem teljesen
fedték le egymast 2004-ben, bar Bosznia-Hercegovina, Spanyolorszag és Olaszorszag mind-
két allam 6 kereskedelmi partnerének szamit, ugyanakkor a célpiacok fontossaga kozott
egyes években jelentds eltérések lehetnek.

Szerbia a volt Jugoszlavia tagallamai koziil a legnagyobb agrar-export-potenciallal
rendelkezd orszag. Kukoricabol jelentds versenytarsunk Bosznidban, Spanyolorszagban és
Olaszorszagban, de potencidlisan konkurenciat jelent a napraforgoolaj piacon is.

Szerbia-Montenegré Magyarorszaggal versenyz6 exporttermékeit és azok {6 piacait a
30. melléklet tartalmazza.

26.3. Fejlesztési torekvések

Szerbia 2005 szeptemberében olyan jogszabalyt hozott, amely megerésitette az allat-
egészségiigyi hivatalt. A novényegészségiigyi szektorban is eldrelépés tortént, 1j jogszabalyt
fogadtak el a vetémagokra és szaporitdoanyagokra vonatkozdan. Montenegroban is pozitiv
valtozasok torténtek az allat- és ndvényegészségiigy teriiletén. A két szektorra vonatkozo sza-
balyozas mindkét orszagban az unios standardoknak valéo megfelelés fényében zajlott, s mint
ilyenek pozitivan érinthetik az orszag megitélését az export-piacaikon.
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== Torokorszag

27. Torokorszag

27.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Torokorszag teriiletileg az EU-hoz az utobbi idészakban csatlakozott és a csatlakozni
kivano orszagok legnagyobbika: teljes teriilete 784 ezer km?. Lakosainak szdma 70,4 millio
6, amely a masodik legnagyobb népességet jelenti Németorszag utan az Eurdpai Unio tag-
orszagaival dsszehasonlitva. A népesség rendkiviil fiatal, 50%-a 25 év alatti, s ma mar csak
minden harmadik ember ¢l vidéken.

A gazdasag kilabalni latszik a 2001-es, a torok lira 0sszeomlasat kovetd valsag-
bol. Torokorszag GDP-je az orszag méretébdl kifolyolag jelentdsnek mondhatd: 358 Mrd.
USD, az egy fore juto GDP azonban a magyar egy fore jutd értéknek csak 45%-a, azaz
5088 USD/f6 volt 2006-ban. Ugyanez vasarlderd-paritason 8900 USD/f6s szinten alakult.
E meglehet6sen alacsony értékek ellenére a jovore nézve kecsegtetd, hogy a GDP éves nove-
kedési iiteme 2006-ban is kiemelkedd, 5,2%-os volt.

Torokorszagban az ¢élelmiszerre forditott kiadasok értéke 2002-r61 2005-re
31 Mrd. USD-r6l 57 Mrd. USD-ra ndvekedett, ami 767 USD-os fejenkénti értéket jelent. Ez
a teljes fogyasztoi kiadasokbol 25,4%-os részesedést jelent, ami 0,3%-kal alacsonyabb, mint
2002-ben.

Torokorszagban az élelmiszeriparba befektetett toke aranya magas az Osszes befek-
tetéshez képest, s a 2002 utani lassu fejlédés utan 2004-rél 2005-re nagymértékben nétt az
¢lelmiszeripari befektetések értéke, de 2003 utan a mezdgazdasagi befektetéseket is gyorsult
iitem jellemzi (16. tablazat).

16. tablazat

Kiilfoldi tokebefektetések az élelmiszeriparban és a mez6-
gazdasagban Torokorszagban (milli6 USD)

2000 2001 2002 2003 2004 2005
Mezogazdasag 45 46 27 44 237 324
Elelmiszeripar és dohanyipar 2193 2 860 1758 | 2712 | 2733 3760
Osszes agazat 19209 | 18047 | 16259 | 30936 | 37169 | 14 053

Forras: www.tcmb.gov/odemenge/iiptable6.pdf

Az orszagban a mezOgazdasagi teriiletek nagysaga 41,2 millio hektar volt 2005-ben.
A mez6gazdasag szerepét az orszag gazdasagi életében a mezdgazdasag GDP-bol valo része-
sedése is tiikrozi, amely 11,2% volt 2006-ban, ugyanakkor az, hogy a férfi munkaer6 25%-a,
a n6i munkaerének pedig 60%-a az agrarszektorban dolgozik megmutatja, hogy az agrar-
szektor szerepe valdjaban joval nagyobb az orszagban.

Bar a mult szazadban a mezdgazdasag jelentds szerepet jatszott az orszag fejlodé-
sében, jelenleg azonban csak 1,5%-kal novekszik évente. A mezdgazdasag részben a kis
farmok nagy szama miatt (16. tdblazat) nem eléggé hatékony, problémak vannak a raktaro-
zéssal, a gépesitettség is alacsony. Pozitivan befolydsolhatja az 4gazat jovdjét, hogy nagy viz-
szabalyozasi projektet inditottak a mult szdzadban, amely 1977-t6l a Dél-Anatdlia-i projekt
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nevet viseli, s melynek segitségével egy mezdgazdasagon alapulé ipari 6vezet 1étrehozasat
tervezték el. Ennek keretében nagymértékii ontézésfejlesztést hajtottak végre, s 22 gat és 19
vizeromii épitését tervezték (pl. Atatiirk gat) a Tigris és az Eufratesz mentén. A terv befe-
jezésével az orszag ontozott teriiletei 50%-kal ndovekednek, igy az 6nt6zott teriiletek aranya
eléri majd az 1,7 millié hektart (www.deik.org.tr).

17. tablazat
Mezogazdasagi iizemek szima méretkategérianként (1000 iizem)

1991 2002
Uzemméret | . . Az bsszes iizem | - . Az bsszes iizem
Uzemek szama %-aban Uzemek szama %-Aban

0-2 ha 1454 35,8 1008 334
2-5ha 1260 31,0 951 31,5
5-10 ha 722 17,8 560 18,5
10-20 ha 399 9.8 327 10,8
20-50 ha 185 4,6 154 5,1
50< 38 0,9 22 0,7
Osszesen 4060 100 3022 100

Forras: Agricultural Situation in the Candidate Countries. Country Report — Turkey (2003)

Az orszag legfébb mezdgazdasagi terményei a buza, a hiivelyesek, a gyapot, a cit-
rusfélék, a dohany és a cukorrépa.

Az allam korabban termeléshez kotott tdmogatasokat adott a gazdalkodoknak, de
2000-ben egy reform keretén beliil a termelést torzito artamogatas helyett direkt tdmogataso-
kat nyujtanak a farmereknek. A kormanyzat export-visszatéritéseket nyu;jt kiilonb6z6 mezo-
gazdasagi és €lelmiszeripari termékekre. Néhany termék, mint példaul a napraforgo, még
mindig magas tartamogatasban részesiil. Az OECD altal szamolt PSE mutaté az OECD-s és
unios atlag alatt maradt a 2002-2004-¢s évek atlagaban. A kormanyzat mezdgazdasagi prog-
ramjaban szerepel a termel6i szervezetek ujjaszervezése és az allami tulajdonu élelmiszer-
ipari vallalatok privatizacidja.

Torokorszag tagja az Euromediterran Egyiittmiikodésnek, amely a barcelonai targya-
lasokon egy Euromediterran Szabadkereskedelmi Ovezet létrehozasat hatdrozta el 2010-es
hatariddvel. A cél megvalositasara targyaldsokat kezdtek a Dél- és Kelet-Mediterran Térség
orszagaival. A 1étrejott szerzédések az iparcikkek szabad kereskedelmének bevezetésével,
valamint a mezdgazdasagi termékek kereskedelmének liberalizalasaval fokozatosan kivan-
jék megvaldsitani a szabad kereskedelmet. Torokorszag az EU-val 1995. december 31-én
részleges vamunids megallapodast kotott.

Torokorszagban a teljes exportnak mintegy 11%-at adja a mezdgazdasag és az élel-
miszeripar, mig teljes importjabol az élelmiszergazdasag csak 3%-kal részesedik.

Az orszag teljes élelmiszergazdasagi exportja 7,8 milliard USD, amely a magyar
értéknek 189%-a, mig az élelmiszergazdasagi import ennél joval kisebb, csak 3,5 milliard
USD-t tesz ki (59. abra).
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59. abra

Torokorszag élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatok alapjan sajat szamitas

Torokorszag 1995-ban kotott vamegyezménye az EU-val szamos torok termék sza-
mara vammentes bekertilést biztosit az EU fizetéképes piacara. Az EU szerepe a torok export-
ban rendkiviil fontos, a teljes élelmiszergazdasagi exportnak 50%-a keriil az Unioba, emellett
a Fekete-tenger menti orszagok és mas mediterran orszagok kiemelkedd jelentdségiiek.

27.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Torokorszag exporttermékei kozott fontos helyet foglalnak el a friss és feldolgozott
zoldségek és gyiimolesok. Koziilik a magyar termékeknek versenyt jelentd csoportba a
kovetkezd termékkategoriak keriiltek: befottek, savanyusagok, a friss zoldség, a zoldség-
konzerv, gylimélcslé és a fagyasztott zoldségek. Torokorszag klimatikus adottsagai lehetdvé
teszik rendkiviil sokféle gyiimolcs és zoldség termelését, melyek a feldolgozdiparnak tekin-
télyes arualapot szolgaltatnak. A zoldség-gylimdles feldolgozdlizemek tilnyomorészt az
égei-tengeri és marvany-tengeri régiokban helyezkednek el. A torok zoldség- és gylimdlcs-
feldolgozas dinamikus strukturalis atalakulason megy keresztiil. 1992-ben még csak 135 ezer
tonna tartositott zoldséget és gytimolesot allitottak eld, 2005-ben pedig mar 310 ezer tonnat
(Sarisacli, 2005). Ezzel parhuzamosan az export is fellendiilt.

Torokorszag versenytarselemzése eredményeként megallapithatd, hogy a versenyzé
termékek koziil a befottek exportja a legnagyobb mértékii, 2005-ben az export értéke
602 millié USD volt (60. abra) A kivitel foképp Németorszagba (197 millio USD), az Egye-
siilt Kiralysagba (58 millio6 USD), Franciaorszagba (42 milli6 USD), valamint a Benelux-
allamokba iranyult. Hazank legfontosabb partnere szintén Németorszag, ahova arunk fele
kertiil, ezen kiviil Romanidba, kisebb mennyiségben Horvatorszagba, Lengyelorszagba, és
Belgiumba szallitunk. Amennyiben HS4-es szintnél mélyebben vizsgaljuk az exportunkat,
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akkor lathatjuk, hogy a kategorian beliili termékszerkezet némileg eltér egymastol. Torokor-
szag kivitelében a porkolt dio és mas olajos mag (kiv. foldimogyord) kivitele a meghatarozo:
561 millio USD értékben exportalnak szemben a magyar 10 millids exporttal. Ezzel szemben
Magyarorszag exportjaban a cseresznye- ¢s meggykonzerv a meghatarozé 34 millids export-
értékkel, szemben a torok 9,7 millids exporttal. Ebbdl kdvetkezden a porkolt olajos magvak
esetén jelent Torokorszag igen nagy konkurenciat hazanknak, ennek ellenére cseresznye- és
meggykonzervbdl is konkurensiink célpiacaink nagyfoka egyezdsége €s a relativ nagy értéki
exportjuk miatt.

60. abra
Torokorszag pozicidja a versenyzé termékek esetében (2005)
Legy6zhet6 termékek = VR Azonos Fenyegetett termékek = VI
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Forras: Comtrade adatok alapjan sajat szamitas

A pékaru kategériaban is szamottevé Torokorszag kivitele. 2005-ben 230,8 mil-
li6 USD értékben exportalt ilyen termékeket. A termék kivitelében Irak, Szaud-Arabia és
Németorszag kiemelkedd, de altalanossagban elmondhato, hogy inkabb sok piacra értéke-
sitenek kisebb mennyiségeket, nem pedig egy-két piacra visznek ki nagyobb értéki arut.
A torok keksztermelés 2004-ben elérte az 550 ezer tonnat, 2005-ben pedig az elézetes adatok
szerint 580 ezer tonndra ragott (Ozden, 2005). A legfontosabb termék az exportban az édes
keksz, csakugy, mint hazankban. Legtobb célpiacunkra szallit arut Térokorszag, foként azon-
ban a német €s a roman piacon volt konkurensiink 2005-ben. Varhatdan a jovében elsdsorban
a német piacon €s a balkéani allamokban kell szamolnunk az orszag konkurencidjaval.

A torok édesipar dinamikusan ndvekszik koszonhetden a fiatal és gyorsan novo
népesség fokozodo igényeinek, a gyartok célzott reklamhadjaratanak és a termékfejleszté-
seinek valamint a multinacionalis befektetéseknek. A hagyomanyos torok termékek (szul-
tankenyér, halva) mellett a csokoladégyartas is fejlodik: 2000-r61 2005-re 118 ezer tonnarol
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182 ezer tonnara nétt az eldallitott csokoladé mennyisége (Karabayir, 2006). Az export
2005-ben elérte a 192 milli6 USD-t. Torokorszag legnagyobb exportpiacai Irak, Oroszorszag
¢és Albania, de szamos egy¢b balkani és arab allamba is szallit arut. Majdnem mindegyik
nagyobb célpiacunkban jelen van arujaval, s6t egyes piacokra, pl. Romaniaba, Szerbidba,
Oroszorszagba nagyobb értékben szallit arut, mint Magyarorszag. Célpiacaink tehat fedik
egymast, s varhatoan a torok édesipar fejlodésével a konkurencia erésédésére szamithatunk,
féként a Torokorszag hagyomanyos kereskedelmi partnerének szamito, de szamunkra is fon-
tos balkani, illetve roman piacokon.

Savanyusagbél 140 milli6 USD értékben szallitott ki Torokorszag 2005-ben, ami a
vizsgalt idészak elejéhez képest kétszeres novekedést jelent. Hollandia és Németorszag a
legnagyobb kereskedelmi partneriik, ezekbe az orszagokba rendre az aru 27 és 23%-a kertilt.
Ezen kiviil az Egyesiilt Allamok is jelentés felvevének szamit, ide 19,4 millio USD érték-
ben keriilt aru, az Egyesiilt Kiralysagba és Franciaorszagba pedig az 6sszes export értékének
7 illetve 5%-a keriilt. Magyarorszag szamara a legfontosabb orosz piacra nem szallitanak.
Ko6z06s célorszagaink a Németorszag, Hollandia és Romania, e piacokon a tovabbiakban is
szamolnunk kell a torok termékekkel.

Torokorszag zoldségkonzerv exportja 2000 és 2005 kdzott 3,6-szorosara nétt, elérve
a 119 millié USD-os értéket. Németorszagba, a legnagyobb felvevdpiacra az aru 27%-a keriil,
mig a masodik orszag a sorban Roménia 16%-kal, ezenkiviil az Egyesiilt Allamok (10%),
Hollandia (8%) és Olaszorszag (4%) szerepe kiemelkedd. Bar Magyarorszag legfontosabb
piaca ¢ termékbdl Oroszorszag, de Németorszagba, Lengyelorszagba és Ukrajnaba is tete-
mes mennyiséget visziink ki zoldségkonzervbdl. Amennyiben azonban mélyebb bontasban
(HS6-0s szinten) vizsgaljuk meg, hogy mely termékeket exportal a két orszag, akkor lat-
hato, hogy Magyarorszag szamara elsédleges a zoldborsokonzerv €s a csemegekukorica-
konzerv kivitele, ezzel szemben Torokorszag szamara az olajbogyd és a zoldségkeverék
konzerv exportja meghataroz6. Megallapithat6 tehat, hogy bar HS4-es bontasban ugy tiin-
het, hogy Torokorszag erbteljes versenytarsunk a nemzetkdzi piacon zoldségkonzerv tekin-
tetében, eltéré termékszerkezetiink miatt azonban nem kell szamolnunk az altaluk tamasz-
tott versennyel.

Torokorszag gyiimolestermelése az utdbbi iddben emelkedett, ami részben a termé-
tertiletek novekedésének tudhatd be. Nagyobb mértékben novekedett a hazankban is siker-
rel termeszthetd novények koziil az alma, valamint a csonthéjasok termdtertilete, s ezzel
parhuzamosan a termelése is. A novekedés egyes friss gytimolcsok exportja mellett a feldol-
gozott termékek exportjaban is éreztette a hatdsat: a gyiimolcslevek kivitele példaul 2000-r61
2005-re tobb mint kétszeresére nétt, s elsésorban a magyar kivitelben is fontos almalé, illetve
mas egynemi zoldség-gyiimoleslé kivitele dominal. Célpiacaink is egyeznek, legnagyobb
versenyt a német piacon jelenthet szamunkra Torokorszag.

Torokorszag mar most is jelentds konkurensiink néhany feldolgozott z61dség- és gyii-
mdlcskészitmény tekintetében (bef6tt, savanyusag, gylimdlcslé), tovabba az édes keksz,
valamint a csokoladé és kakaotartalmil készitmények piacan. Novekvd gyiimolcstermelése a
friss és feldolgozott gyiimdlcs piacan versenyhelyzet kialakulasat vetiti elore.

Torokorszag Magyarorszaggal versenyzé exporttermékeit és azok f6 piacait a
31. melléklet tartalmazza.
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27.3. Fejlesztési torekvések

A versenyképesség kérdése a legfontosabb probléma, amivel a torok mezégazdasag-
nak szembe kell nézni. Az infrastruktura és a befektetések hidnya gatolja az alacsony kolt-
ségli, illetve magas termésatlagokat eredményez6 termelést. Az 6ntdzés hianya, melynek
részben technikai, részben pedig 6konomia okok gatoljak szintén ranyomjak bélyegiiket a
mez6gazdasagra. A szervezddések, szovetkezések, illetve a marketing teriileten tapasztalt
hianyossagok is jellemzdéek. Sokszor a vidéki lakossag egyetlen jovedelemforrasa a mez6-
gazdasag, a mezégazdasagi termeldk iskolazatlanok, magas a néi munkaerd aranya, melyek
részben gatoljak a munkaeré mas iparagakba vandorlasat.

Ha Torokorszag csatlakozni akar az Unidhoz szdmos valtozast kell eszkézdlnie. Ilye-
nek: az unids kovetelményeknek vald megfelelés (¢lelmiszer-biztonsagi, allat- és ndvény-
egészségiigyi eloirasok), a tdmogatasok elvalasztasa a termeléstdl, a piac liberalizacidja
(pl. a tovabbiakban nem tarthat6 a marha behozatalanak korlatozasa az EU-bol). 2007-t61
Torokorszag jogosult lesz a vidékfejlesztési eldcsatlakozasi programokra, amelyek segit-
hetnek a termeldknek lizemiik atszervezésére, és az EU-s elbirasoknak valé megfelelésre
(EU Turkey review, 2006).
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28. Kina

28.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

A kinai gazdasag egyre gyorsuld novekedése a hetvenes évek végétdl, a reformok
fokozatos bevezetésének idejétdl datalodik és ma sem lanyhul. Az elmult tiz évben a gaz-
dasag évi csaknem 10%-os novekedést produkalt, s6t 2006-ban valamelyest meg is haladta
a 10%-ot. Ilyen hosszu és ilyen gyors ndvekedésre a vilagon az elmult 20 évben nem volt
példa, amit kiemel az a tény, hogy a vilag legnagyobb népességli orszagardl van szo. A vasar-
l6erd paritason mért GDP alapjan Kinaé a vildg masodik legnagyobb gazdasaga az USA
utan. Egy fore vetitve azonban egészen mas a helyzet, vasarloerd alapon 2006-ban is szamos
orszag megeldzte a kinai 7600 USD/f6 értéket.

A mezogazdasag részesedése a GDP-ben az Eurdpaban szokasosnal 1ényegesen
nagyobb, 12%. Rendkiviil magas, 49% a mezdgazdasagban dolgozok aranya a foglalkozta-
tottak korében. Ez egyrészt a kinai mezdgazdasagi termelés alacsony hatékonysagara (kiilo-
nosen az ¢lémunka hatékonysagara) utal, masrészt azonban oriasi teljesitményndvelési tar-
talékokat is magaban rejt. Mig Kina a vilag népességének egynegyedét adja, addig a Fold
mezégazdasagi teriiletének csupan 6%-aval rendelkezik. Ez az el6bbi megallapitassal
szemben az agrarfejlédés korlatait mutatja.

A mezOgazdasag 6 terményei a rizs, a blza, a kukorica, a burgonya, mogyoro, tea,
koles, arpa, zoldség-gyiimolcs, gyapot, olajosmag, sertéshus, baromfihus és hal. (Ez a kép
leginkébb az USA termelési szerkezetére emlékeztet.) Kina szamos agrartermékbdl a vilag
legnagyobb termeldje: ceredlia, zoldség-gylimoles, dohany, gyapot, tojas, sertéshus, barom-
fihts, és egyes tengeri allatok.

A kinai mezégazdasag szamos problémaval kiizd, amik koziil a jovore kihatoan is a
legfontosabb a vizhiany. Neheziti a helyzetet a fejletlen mez6gazdasagi infrastruktura, a ter-
meldk alacsony képzettsége, a mezdgazdasagi foldteriilet csokkenése és a term6fold tulaj-
donviszonyai. 1996-2004 kozott a term6fold 8 millié hektarral esett vissza és ez a folya-
mat komolyan veszélyezteti Kina hosszl tavu dnellatasat gabonabol. A foldek ontozése a viz-
felhasznalas kétharmadat teszi ki igen alacsony hatasfokkal dolgozva. Kina terméfoldjének
tobb mint harmadat erézié sujtja (Bin Lu, 2006).

Az ¢lelmiszergazdasag kiilkereskedelme a teljes kiilkereskedelemhez viszonyitva
nem tul jelentds, a mezdgazdasagi és élelmiszeripari export és import ardnya egyarant 5%
az adott viszonylatbol. 2005-ben Kina agrarexportja 26 milliard USD, agrarimportja
22 milliard USD volt. Osszehasonlitasul: Franciaorszag és Hollandia kézel kétszer akkora
¢lelmiszergazdasagi exportot bonyolit le, mint Kina. Mind az élelmiszergazdasagi kivitel,
mind a behozatal 2000-2006 kozott gyors litemben fejlodott, az eldbbi kozel 80%-kal, az
utobbi 135%-kal nétt. Az agrar kiilkereskedelmi egyenleg erésen hullamzik, atlagban 5 mil-
liard USD pozitivumot mutat, de a tobblet évrdl-évre csokken, 2004-ben pl. mar a nulldhoz
kozelitett. Igaz, 2005-ben ujra 4 milliard USD tdbblet keletkezett.
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61. dbra

Kina élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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Forréas: Comtrade adatok alapjan sajat szamitas

Melyek a 6 kiviteli és behozatali termékek? Az import szinte csak nyerstermékek-
bl és nyersanyagokbol all, ami jol mutatja Kina azon torekvését az élelmiszergazdasagban
is, hogy a behozatala kevésbé vagy egyaltalan ne feldolgozott termékekbdl alljon, mig a kivi-
tel munkaigényes kultirakbol és termékekbdl keriiljon ki. (Munkaintenziv export, term6fold
intenziv import.) fgy tehat az import mintegy 30%-a szojabab, tovabbi 40% ipari nyers-
anyag — gyapot, gyapju, boér, gumi. Az emelkedd hazai sziikséglet megnoveli Kina import-
jat kukoricabol, zoldség- és gyiimolesbol (USDA, ERS). A kivitel £0 tételei: zoldség- és gyii-
mdlcsfélék, alma-juice, sertéshis, feldolgozott baromfihus, halfélék.

Kina 2001. évi WTO tagsaga 6ta az atlagos vamtarifa 15%-ra esett vissza, és az Ot
éves atmenet lejartaval, 2007-t61 még alacsonyabb lesz.

A Kkinai élelmiszergazdasagi termékek harom legnagyobb vevdéje Japan, az USA
és Dél-Korea. Az els6 10 vasarlo orszag kozott 3 eurdpait talalunk: Németorszagot, az Egye-
siilt Kiralysadgot és Hollandiat 500-900 millio6 USD értékkel (az elsé szamt Japan kozel
10 milliard USD érték agrarterméket vett 2005-ben Kinatol) (18. tablazat).
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18. tablazat
A kinai agrartermékek {6 vasarlé orszagai (Top 10)*
Orszag Részesedés,% Orszag Részesedés,%

1. | Japan 27 6. | Oroszorszag 2
2. |USA 14 7. | Malajzia 2
3. | Dél-Korea 9 8. | Egyesiilt Kiralysag 2
4. |Hong Kong 9 9. |Hollandia 2
5. | Németorszag 3 10.|Kanada 2

*2005. jan.- okt.-1 értékadatok alapjan

Forras: Bin Lu 2006

28.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Tizenegy nagyobb magyar exportterméket vizsgaltunk, olyanokat, amelyek a kinai
kivitelben fontos szerepet jatszanak, tehat sulyuknal fogva is veszélyeztethetik a magyar ter-
mékek eladasi lehetdségeit.
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Kina poziciéja a versenyzo termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas
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Kina exportja sertéshisbol 2004-ben kétszerese volt a magyar értéknek. Féleg Hong-
Kongba és Eszak Koreaba szallit. Van azonban négy olyan orszag, ahova mi nem értékesi-
tiink sertéshust, noha kdzelebb vannak hazankhoz, mint Kindhoz. Meredeken névekvé for-
galmat bonyolit le Kina az orosz piacon sertéshtsbol (100 millio USD), és 5-15 millios téte-
leket Ukrajnaval, Moldaviaval és Albaniaval. Az orosz piacon a kinai sertéshiis ara a bra-
zilhoz hasonlo. Azonos piacunk Dél-Korea, ahol azonban mas-mas mindségi sertéshuist érté-
kesitiink, amire az arbol is lehet kdvetkeztetni. (A magyar eladasi ar a kinainak kétszerese.)
Kina a magyar sertéshus eladasokat egyeldre nem veszélyezteti, mert mas-mas piaci réseket
c¢loznak meg a magyar és a kinai exportérok. Mégis aggodalomra ad okot, hogy 2000-2004
kozott Kina sertéshus exportjanak értéke nyolcszorosara (1) nétt, mig a magyar jo esetben is
stagnalt. 2005-ben azonban Kinanak fel kellett fiiggesztenie husexportjat allategészségiigyi
okok miatt.

Hasonl6 a helyzet a baromfihussal is. A kinai baromfihiis export értéke a madar-
influenza jarvany eldtt kozel allt a magyarhoz, majd a jarvany miatt 2004-ben egyharmadara
csokkent. A mi f6 piacainkra, az eurdpai orszagokba Kina csak 1-2 millids tételeket szallitott
a jarvany elott, vélhetéleg mindségi és allategészségiigyi okok (pl. szermaradvany) miatt.
2005-ben a szoban forgd termék mar nem szerepelt a 25 milli6 USD-t meghalado6 termékek
kozott.

Ko6zel 100 millio USD volt Kina méz exportja 2004-ben, de 2005-ben szintén kiesett
a fontosabb exporttermékek koziil. A mi f6 piacaink koziil a német eladasokat veszélyeztette
2002-ig, alacsony mindségébdl kdvetkezo olcsosagaval. Az ENSZ adatai szerint 2003-t61 ide
¢és a tobbi eurdpai piacra nem vagy csak minimalis mennyiségeket szallitanak Kinabol, a hus-
hoz hasonloan szermaradvany problémak miatt. A kinai méz legnagyobb piaca Japan volt.

A fenti esetek szemléletes példajat adjak annak, hogy az egészségiligyi és a mindségi
kovetelmények tartds biztositasa nélkiil a nemzetkozi kereskedelemben ma mar nemigen
lehet részt venni.

Mint ismeretes, Kina az egyik legerdsebb versenytarsunk tollbél. Otszér nagyobb
értéki kivitele van ebbdl a termékbdl, mint Magyarorszagnak. A Torokorszag melletti harom
legnagyobb piacunkon (Németorszag, Japan, USA) a kinai termék is nagy értékben van
jelen, azaz Dél-Korea mellett az emlitett harom orszag a kinai tollnak is a f6 vasarlgja. Var-
hatoan ez a versenyhelyzet a jovében is megmarad, hiszen az alapanyagot nyujto vizi barom-
fitermelés sem fog csokkeni. Szamitasok szerint a kinai toll erds, de nem legy6zhetetlen ver-
senytarsa a magyar tollnak.

A kinai fagyasztott zoldség export értéke a magyarnal 6tszor nagyobb, a magyar
mélyhiitott z6ldségnek a német piacon versenytarsa. A f6 kinai eladok leginkabb Japanba
(tobb mint a felét), Dél-Koreaba és az USA-ba szallitanak, ahol mi a nagy tavolsag miatt nem
vagyunk érdekeltek.

Sokkal inkabb kell tartani a kinai konzerv zéldségfélék versenyétdl a magyar hasonlo
termékek importorei korében, mint a mélyfagyasztott aruktol. A kinai zoldségkonzerv kivitel
évrél-évre né, 2000-2005 kozott csaknem haromszorosara szokott fel. Ertéke haromszorosa
a magyarénak. Kiillondsen a masodik legnagyobb piacunkat, a németet veszélyeztetik, ahol
kozel azonos nagysagrendben vannak jelen, mint mi. A szamunkra legfontosabb orosz fel-
vevOpiacon a kinai zoldségkonzerv jelenléte — egyelére még — minimalis, de feltételezhetd,
hogy novekedni fog. Az erés konkurencia helyzet tartosnak igérkezik.
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Gyiimoéleskonzervet Kina 138 orszagba szallit, minden kontinensen jelen van. Japan
és USA a f6 vasarld csakigy, mint a zoldségkonzervnél. F6 piacunkon, Németorszagban
valamivel nagyobb értékben van jelen, mint mi, ez a leginkabb veszélyeztetett piacunk.
Romaniaban, masodik legnagyobb piacunkon Kina ilyen arut nem ad el. Meg kell jegyezni,
hogy a kinai gyiimolcskonzerv export dsszértéke nagysagrendekkel nagyobb mint a magyar,
950 milli6 USD szemben a magyar 60 milli6 USD-vel.

A kinai gyiimélcslé export értéke hétszerese a magyarnak. A f6 piacok részben ugyan-
azok. A kinai gylimolcslé dontden az USA-ba és Japanba keriil, de vesznek beldle a németek
is, akik a mi f6 importoreink. (A kinai és a magyar termék exportarai a német piacon csaknem
azonosak.) A gyiimolcslé és pulp felfutd terméke a kinai exportnak, 2000-2006 k6zott harom
és félszeresére boviilt a kivitele.

A kinai exportban fontos helyet elfoglald étrendkiegészitok és cukorkdk a magyar
hasonlo aruknal hétszer, ill. hatszor nagyobb értékben keriilnek kivitelre. A magyarral kdzos
harmadik piacuk csak egy van, az USA, itt azonban sokkal nagyobb értékkel vannak jelen,
mint a magyar szallitok.

Kina buza és kukorica exportja évenként valtozo értékii és volumend, ahogy a
magyarorszagi kivitel is. A kukoricanal egy enyhén csokkend tendencia fedezhetd fel.
A gabonafélék jellegébdl adododan a kinai export a kdrnyezd orszagokra (mindkét Korea,
Malajzia, Japan, Indonézia) koncentralodik, ezért a magyar buza és kukorica kivitelt nem
veszélyezteti. 2004-ben a kinai buza és a kukorica kivitel egyiittes érteke 400 millio USD
volt, 2005-ben viszont minimalis.

A buzanal mintegy két és félszer dragabb napraforgémagot mar érdemes Europaba
is szallitani a kinai exportéroknek. S6t, Eurdpa a f6 piacuk csakigy, mint a magyar szallitok-
nak. Féként Hollandiaban szamit konkurensiinknek, igaz, az ott eladott magyar napraforgo-
mag értéke haromszorosa a kinainak, mint ahogy a magyar napraforgdbmag Gsszes exportja is
kétszer nagyobb a kinainal. Meg kell jegyezni, hogy 2003-t61 a kinai napraforgomag kivitel
értéke felszokott, ami novekvo konkurenciat jelent Magyarorszag szamara is. Szamitasaink
szerint a magyar és a kinai terméknek hasonlo a versenypozicioja.

Osszességében a magyar exportSroknek a jovében 0j kinai exportcikkek versenyével
vélhetéen nem kell szdmolniuk. A mar ma is, illetve a kozelmultban versenyzok koziil a toll
¢és egyes feldolgozott z6ldség- és gyiimolesfélék lehetnek tovabbra is konkurenseink, kiilo-
ndsen a német piacon, valamint potencialisan a sertéshus.

Kina élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és ezek
legf6bb piacait a 32. sz. melléklet tartalmazza.

28.3. Fejlesztési torekvések

A kinai gazdasag altalanos kilatasai jok, az alacsony bérek, a boséges olcsd6 munka-
erd, az alulértékelt valuta és az oridsi piac sarkallja az export gyors ndvekedését. Varhatoan
Kina a 21. szazad kdzepére a vilag els6é vagy masodik legnagyobb gazdasagi hatalmava valik
(Mészaros, 2005). Kina valutatartaléka 2006-ban elérte az ezer milliard dollart, ami a j6 gaz-
dasagi kilatasokat erdsiti.
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A mezdgazdasag perspektivai nem olyan pozitivak, mint az egész nemzetgazdasagé.
A kovetkezé 10 évben tovabbi 1,3 millié hektarnyi mezégazdasagi teriilet esik ki a ter-
melésbol (Mészaros, 2005). A teriiletcsokkenés és egyre tobb teriileten a vizhidny komoly
gatja a teriiletigényes gabona és olajmagfélék termelése novekedésének, valamint az 6nto-
zéses teriilet bovitésének. Eppen ezért a jelenleginél nagyobb napraforgémag exportra nem
kell szamitanunk, a gabonakivitel pedig — ha lesz még — a kornyez6 orszagokba fog iranyulni
tovabbra is. A progndzisok egyébként buiza és kukorica importot vetitenek elére mar a kozel-
jovoben is, éppen a teriiletigényességiik miatt. Mas kérdés a kinai zoldség- és gyiimolcs-
konzerv konkurencidja az eur6pai piacainkon. Ez varhatéan erdsodik még néhany évig
annak ellenére, hogy a vizbazis csdokkenése nagyon sulyos. A munkaigényes termékek, igy
a konzervek termelésében komparativ elonye van Kinanak az olcs6 munkaerd miatt, amit a
kozeljovében is ki akar majd hasznalni.

Az allati termékek koziil a sertés- és baromfihus exportjanak latvanyos emelkedésre
tobb okbol sem szamitanak. A kinai sertéshus export igényesebb piacokra val6 bejutasanak
— tobbek kozott — akadalya, hogy a végtermék alacsony mindségii, szermaradvanyok, egész-
ségligyi problémak lépnek fel. (2000-ben a kinai sertéstartds 80%-a szabad, hazkoriili tar-
tasbol szarmazott, 15%-a specialis haztaji gazdalkodasbol és csak 5%-a nagylizemi tartasbol.
Hui-Gale, 2003). A sertéshussal ellentétben a kivitelre kertild baromfihtis magasan feldolgo-
zott, de ez esetben sem hanyagolhat6 el, hogy — a nem importb6l, hanem hazai termelésbdl
szarmazd exportban — sok a szermaradvany. Ezért a kinai baromfi- és sertéshus nagytomegti
megjelenése a mi eurdpai piacainkon nem varhatd, és mint lattuk, 2005-ben mar az azsiai
orszagok is leallitottak a kinai husféleségek vasarlasat.

A fejlodo szallitasi lehetéségek ellenére a nem megfeleld tengeri kikotok, a hiitota-
rolok és a raktarak hidnya akadalyozzak mind a belf6ldi mind a nemzetkdzi kereskedelmet
(Gale, 2002). Sokszor az orszag bels6 tartomanyaiba és -bol nehezebb eljuttatni az arut, mint
importalni a kikotokbe és onnan a kozeli nagyvarosokba szallitani. Ezeken a gondokon azon-
ban sokkal kdnnyebben és gyorsabban lehet segiteni, mint a viz- és a foldhianyon.
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29. India

29.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

India mind a népességet, mind pedig a miivelhetd foldteriiletet illetéen a Fold maso-
dik legnagyobb orszaga Kina utan. A vilag népességének kozel 17%-a indiai, de a mezd-
gazdasagilag hasznosithato foldteriiletnek csak 12%-aval rendelkezik.

India meglehetdsen magas, évi 4-8% GDP noévekedést produkalt 2000-2006 kozott.
A vasarloerd paritason szamolt egy fore jutd jovedelem mintegy fele a kinainak, 3700 USD.
A mezbgazdasag még mindig nagy szerepet vallal a GDP-n beliil, 20%-ot. Meg kell jegyezni,
hogy Indiaban a szolgaltatas a GDP 51%-at adja, féleg az outsourcing (kiszervezés) elterjedt-
sége miatt, amit dontden a fejlett vilag szamara végeznek. A foglalkoztatottak 60%-a a mez6-
gazdasagban dolgozik, ami rendkiviil magas arany. A kormany nem is szandékozik gyors 1ép-
tekkel valtoztatni ezen az aranyon, mert az a varosi munkanélkiili lakossag szamat ndvelné.

A 6 mezdgazdasagi termékek: rizs, buza, olajosmagvak, gyapot, tea, cukorrépa, zold-
ség, gylimdlcs, szarvasmarha, juh, kecske, baromfi, hal.

Az indiai kormany, felismerve a gyiimolcsok és zoldségek irant megnyilvanulo
novekvo keresletet, gyors mértékben novelte a kertészeti termelésbe vald beruhazast az
utdbbi 15 évben és varhatoan ezt teszi a kovetkezd 5 évben is. Ujjaéledt a baromfiipar is
(Pingali, FAO, 2005).

India élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme az orszag méretéhez képest nagyon cse-
kély. Mezbgazdasagi és ¢lelmiszeripari exportjanak értéke 10 milliard USD volt 2005-ben,
ami [rorszag agrarkiviteléhez hasonld érték. Az indiai agrarexport emelkedd irdnyzati,
2000-2005 kozott 56%-kal boviilt. Ennél lassabban nétt az agrarimport ebben az idészakban,
22%-kal, 5 milliard USD-re. Az élelmiszergazdasag kiilkereskedelmi egyenlege végig pozi-
tiv maradt, az import és az egyenleg hasonld értékeket, 5-5 milliard USD-t képvisel.
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63. dbra
India élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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Forréas: Comtrade adatok alapjan sajat szamitas

India {6 ¢élelmiszergazdasagi export arui a hal és haltermékek, tea, kavé, fiiszerek, rizs,
olajosmag, -dara, zoldség-, gyiimdlcs- és diofélék (pl. mango, sz616, hagyma). Feljovoben
van az Eurdpaba iranyuld virdgexport a téli honapokban. A repiilével valo szallitast az indiai
allam dotalja. Importjaban kiemelt szerepet kap az étolaj és a hiivelyesek, egyes gyiimolcsok
¢s a konnytipar alapanyagai (fa, gyapot, gyapja).

29.2. A versenytarsi pozicié alakuliasa

Kevés olyan indiai élelmiszergazdasagi export terméket talalunk, amely a magyarnak
versenytarsa lenne harmadik piacokon. Ilyen a méz, aminek indiai oldalr6l Németorszag a f6
piaca, magyar részrol pedig a masodik legnagyobb vevéink a németek. A magyar exportérok
azonban négyszer akkora értékii mézet szallitanak a német piacra, mint az indiaiak.

Az idénként nagyobb tételben eléfordul6 indiai buza és kukorica export dontd rész-
ben Bangladesbe keriil, tehat nem a magyar exportszféraba. 2004-ben 500 millié USD kivi-
tel volt ebbdl a két termékbdl, 2005-ben viszont elenyészo.

Versenytarsunk viszont a savanyusdgok piacan. India 2005-ben maésfélszer akkora
értékben szallitott a vilag szdmos orszagaba savanytisdgot, mint Magyarorszdg. Amig azonban a
magyar savanyusag export értéke visszaesdben van, addig az indiai 2000-2005 kozott 250%-ra
emelkedett. Erzékelheté nagysagrendben az orosz piacon talalkoznak Gssze a hazai és az indiai
szallitmanyok. Mig az exportalt aru értéke az orosz piacon mindkét részrdl kozel all egymashoz,
addig az indiai savanytsag export dsszértéke haromszor nagyobb volt, mint a magyaré.
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64. abra
India pozicidja a versenyzo termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Osszefoglalva: India kevés magyar exporttermék versenytarsa. Ugy talaljuk, hogy
els@sorban a magyar méz németorszagi cladasait ¢és a savanylsagok orosz piacat veszélyez-
tethetik az indiai hasonlé termékek.

India élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos {6 termékeit és ezek
legf6bb piacait a 33. sz. melléklet tartalmazza.

29.3. Fejlesztési torekvések

Varhatoé-e, hogy a kozeljovében tobb élelmiszergazdasagi termékbél is verseny-
tarsunk lesz India? Nem valoszinti, ami tobb sulyos probléma egyiittes meglétével magya-
razhato.

Az egy fore jutd terméteriilet riasztd csokkenése, a folytatddod gyors népszaporodas
¢és a szegénység, valamint a fokoz6do vizhiany és az alkalmazott 6nt6zési modszerek kap-
csan felmertil dkologiai problémak sulyos kételyeket ébresztenek az agrarfejlodés és élel-
mez¢s eredményeinek fenntarthatosagat illetéen” (Suranyi, 2002.). Azaz a zold forradalom
eredményeinek kifulladasa, az 6kologiai fesziiltségek keletkezése (pl. talajvizszint csokke-
nése, novekvo erozio) kérdésesse teszik a folyamat fenntarthatosagat, sét a mai, dsszességé-
ben kedvezd allapot megorzését is. (A 90-es évek végeétdl éghajlati valtozas, hianyos mon-
szunes6zés, El Nino-hatas. Mindezek miatt a termelés novekedési elérejelzéseket is csok-
kentették.)
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Riasztd mértékben csokken az egy lakosra jutd term6fold, részben az erozid, részben a
gyors népességndvekedés miatt (1950 és 2005 kozott a lakossag 1élekszama haromszorosara
nétt). A meglevd agrotechnika nem elegendd a novekvo igények kielégitéséhez, megoldast
igérd 0j termelési eljaras viszont nincs a lathataron®. Az orszag 320 millié hektar 6sszes fold-
teriiletébdl 90 millidt érint a (viz)erdzio. A termotalajt ez veszélyezteti leginkabb.

A mezbégazdasagra vonatkozo pesszimista forgatokonyv azonban nem terjeszthetd ki
az egész gazdasagra. ,,A szegénység ellenére azonban hihetetlen potenciallal rendelkezik az
indiai gazdasag. Optimistabbak egy negyedszdzad mulva Indiadt mar a vildg negyedik leg-
nagyobb gazdasaganak latjak, Kina, az Egyesiilt Allamok és Japan utan. Mér most jelen van
a tarsadalomban egy 150-200 milliés kozéposztaly, ennek megfelelé fogyasztassal. Vara-
kozasok szerint e réteg ki fog szélesedni, hatalmas piacot jelentve” (Székely-Doby, 2000).
Az ¢élelmiszergazdasagra nézve ennek inkabb import vonzata lesz.

Vannak olyan vélemények is, hogy kdzéptavon India fejleszteni fogja a kertészeti ter-
mékek exportjat, beleértve a virag ¢s a bor kivitelét is. A kormany azt szorgalmazza, hogy a
kiilfoldi téke a zoldség-gyiimdles feldolgozasba és kereskedelembe fektessen be, a hagyo-
manyos kisparaszti birtokszerkezet eréltetett megvaltoztatasa nélkiil (Szabo, 2006). Kétség-
telen, hogy a talajer6zio és vizhiany néhany éven beiil még nem lesz latvanyos, am a vég-
telenségig nem lehet elodazni a természeti adottsagok megvaltozasanak figyelembe vételét.

¢ Hacsak a GMO-t nem tekintjiik annak.
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30. Thaifold

30.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Thaif6ld gazdasaga 2003-2004-ben 7% kortili évi litemben boviil, ami a cunami okozta
karok miatt 2005-ben 4,4%-ra esett vissza, és ez utobbi iitem maradt 2006-ban is. Napjainkra
a nemzetgazdasag mar csaknem teljesen kiheverte a cunamival dsszefiiggd veszteségeket.
Thaifold Azsia egyik leggyorsabban fejl6dé, kozepes méretiinek szamito, de Magyarorszag-
nal hatszor nagyobb allama, 65 milli6 lakossal.

A vasarlderd paritason mért, egy fore jutdé GDP 2006-ben 9100 USD volt, ami csak-
nem negyedével nagyobb a kinainal. A mezdgazdasag aranya a GDP-ben azsiai viszony-
latban alacsony, 10%, de a foglalkoztatasban joval magasabb, 49%.

A 6 mezbgazdasagi termékeik a rizs, tapioka, kukorica, cukorrépa, kokusz, szdjabab,
gumi, baromfihus, valamint a friss ¢és feldolgozott z6ldség- és gyiimdolcs.

Az orszag élelmiszergazdasagi exportja 2000-2005 kozott visszafogottan, 30%-kal
nétt, 2005-ben 13 milliard USD volt. Thaifold agazati importja kevesebb, mint 5 milliard
USD. Az agazati kiilkereskedelmi egyenleg pozitiv és emelkedd iranyzata, 2005-ben meg-
haladta a 8 milliard USD-t, ami jelentds tobbletnek szamit vilagviszonylatban is. Az agrar-
termékek aranya a teljes exportban 11%.

65. abra
Thaifold élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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30.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Mindenek el6tt a baromfihuis és baromfihis készitmény. Az Azsiaban és ezen beliil
Thaifoldon is 2004-ben kitort madarinfluenza jarvany miatt a baromfihus donté részét fott,
pacolt vagy mas modon konzervalt formaban tudja Thaifold exportalni. A jarvany kitoréséig
Thaifold a vilig negyedik legnagyobb csirkehiis exportére volt. Azsidban még el nem terjedt
modon a baromfikat nagyiizemi keretek kozott nevelik, a feldolgozasban a multinacionalis és
transznacionalis vallalatoké a fészerep.

2003-ban, a jarvany kitorése elétt Thaifold kozel kétszer annyi baromfihust érté-
kesitett, mint Magyarorszag, féleg csirkehtst. Bar 6 piaca Japan és Korea, az Unidba sem
kevés ilyen arut szallitott. A német piacon ugyanolyan értékben adott el baromfihtist, mint
mi, igaz, a fajtadsszetétel feltehetdleg eltért egymastol. 2004-t61 a fott, konzervalt husfélék
eladasara koncentralt Thaifold, amibdl az export hat év alatt két és félszeresére nott (870 mil-
li6 USD-re), és a magyar hasonl6 termékek kiviteli értékének tobb mint tizszerese lett. F6
piaca, Japan mellett tekintélyes értékben szallit az Europai Uni6 egyes orszagaiba (ezen beliil
kiemelkedé mennyiséget az Egyesiilt Kiralysagba). Ezek nekiink is a legfontosabb felvevd
helyeink, ezért ebben a régioban erds versenyhelyzet alakult ki, ami a jovoben még foko-
zodhat. Varhato, hogy Thaifold egyre inkabb a fott, pacolt, egyéb modon tartositott barom-
fihts tdmegexportjara all ra, mivel a feldolgozoé kapacitasait erre béviti. A magyar szallitok
szamara a piaci rések specialisabb termékekkel valé kihasznaldsa marad. Szamitasaink sze-
rint a thai baromfihts készitmények versenyképessége kimagaslo.

A baromfin kiviil Thaifolddel k6zos nagy exportarucsoportunk a friss és feldolgo-
zott zoldségek-gyiimolesok kore, még akkor is, ha nem azonos fajtakrol van szo. Osszes-
ségében a thai export ezekbdl az arukbol egy milliard USD volt 2005-ben, a magyar kivi-
tel értéke pedig ennck a fele. Mindkét orszagban e nagy arucsoport exportja hasonlé dina-
mikaval, 2000-2005 kozott 73%-kal boviilt. Friss vagy hiitott zoldségbdl a német piacon
némi konkurenciat tdmaszthat a thaif6ldi a magyarnak, de nyilvanvaléan mas fajtakrdl van
sz6. Fagyasztott thaif6ldi z6ldség 80%-ban Japanba megy, alig jut a mi 6 piacainkra, az
EU-ba. Bar zoldségkonzerv-félék esetében is kiilonboznek a magyar és a thaifoldi 6 piacok
egymastol, a csemegekukoricabol az eurdpai térségben komoly versenytarsunk. (Thaifold
¢és Magyarorszag volt az a két exportdr, akinek sikeriilt az USA génkezelt és ezért mar nem
keresett termékei helyett a piacot megszerezni.) A nyilvanvaléoan mas-mas fajtaji magyar
¢és thai gyiimolcskonzervek viszont ismét csak a német piacon versenyeznek egymassal,
hasonld, 30-35 millié USD értékben. Ebbol a termékbdl Thaifold legnagyobb vevéje az USA
¢és Japan.
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66. abra
Thaifold pozicidja a versenyzo termékek esetében (2005)
Legy6zhet6 termékek = VR Azonos Fenyegetett termékek = VI
pozicioju
termékek = VA
B e (e I Hiskeszimeny m
2 800 -==—-=—mmm e
©
5
g 700 ———————————————————————————————————————————————————
%A 600 - - oo EBefitt
= A2
o % 500 === mmmm e e
NG Allateledel ® . .
g = 400 f - Etrendkicg. m
= é
= 111 S
Q
N
oy 200 === mm e o~ |-—————""—— ===
Q Z61ds.konzerv
§ 100 -] ___ glriss zbldség ——mmme-
" Cukorka Pékiru
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Pontszdm

Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Osszefoglalva megéllapithat, hogy a tovabbfeldolgozott baromfihus (és attételesen
a nyers baromfihts), valamint egyes zoldségkonzerv- ¢s gyiimolcsfélék esetében versenytar-
sunk Thaifold, dontéen a német piacon.

Thaif6ld élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 34. sz. melléklet tartalmazza.

30.3. Fejlesztési torekvések

A jovében clsésorban a fétt baromfihus és baromfihtis-készitmény thaiféldi exportja
okozhat gondot nekiink, ami Thaifold szandéka és az USDA progndzisa alapjan egyarant
vissza fog térni a madarinfluenza el6tti mintegy 400 ezer tonnas szintre, majd két év mulva
enyhén emelkedik. Thaifold a his megfézésével kikiiszoboli a madarinfluenza esetleges
hatasat, kapacitasait rohamléptekben boviti a feldolgozas felé. Ez azért veszélyezteti a friss
hus exportunkat, mert a frissen kivitt magyar baromfihiis nem kis része tovabbfeldolgozasra
keriil az EU-ban. Csak akkor nyerhetnénk némi versenyelényt, ha a tovabbfeldolgozott aru-
kon a hus szarmazasi orszagat fel kellene tiintetni.
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¢ Egyesiilt Allamok
31. Egyesiilt Allamok

31.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Az Egyesiilt Allamok kiilondsen teriiletét (9629 ezer km?) de népességét (294 millio £5)
tekintve is a vilag egyik legjelentosebb allama. A GDP novekedése a legtobb vizsgalt
orszagnal szerényebb, de még igy is mintegy 30%-os novekedést mutatott a vizsgalt 2000 és
2005 kozotti idoszakban. A magas kiindul6 értéknek kdszonhetden azonban az egy fore jutd
GDP 2005-ben elérte a 42 ezer dollart, amely a vilagrangsor elsdi kozott helyezte el az Egye-
siilt Allamokat.

19. tablazat

Az Egyesiilt Allamok élelmiszergazdasiga a
makrogazdasagi mutatdk tiikrében (2000-2005)

2000 2005 2005/2000

1 fore jutd6 GDP (USD/f6) 34 602 42 007 121
Mezbgazdasag aranya a GDP-bdl 1,2 1,2

Forras: Vilagbank és Comtrade adatokbol sajat szamitas

A mezdgazdasag — mint a legtobb vizsgalt fejlett orszagban — a gazdasag teljesitmé-
nyének egyre kisebb ardnyat adta, az 2005-ben mért 1,2%-os értékkel. Az Egyesiilt Alla-
mokban a mezdgazdasagi termelés értékének még mindig igen magas, mintegy 86%-at a
csaladi gazdasagok adjék, a koncentralédas ennek ellenére nagy 1éptéki, 2005-re mar ,,csak”
2,1 millié farmer atlagosan 180 hektaron gazdalkodott. A bevétel terén is tortént elmozdulas:
a nagy csaladi gazdalkodok (500 ezer dollar éves arbevétel felett) 2005-re elérték a teljes
arbevétel 45%-at. Mindamellett az iizleti vallalkozésok is novelték jelentdségiiket (6-14%),
igy tehat a valtozasok a kisebb csaladi gazdasagok rovasara torténtek. A nyereséges termelés
kiiszobértéke ennek megfeleléen feljebb tolodott és évi 250 ezer dollar kozelében latszik
stabilizalodni. Az Egyesiilt Allamok mez3gazdasaganak termékszerkezetében a legfontosab-
bak a gabonafélék, ezen beliil a kukorica €s az olajosmag-félék (kiilondsképpen a szoja)
(4%-10%), valamint az allati termékek, kiemelten a marhahtis és a baromfihus. A jovében
varhatd valtozasok koziil a legfontosabb a biotechnoldgiai ipar jelentéségének novekedése,
amelynek forgalmat mar jelenleg is 28 milliard USD-re becsiilik (Datamonitor, 2006).

Az Egyesiilt Allamokban az élelmiszeripar jelentésége az ipar szakigazatai koziil
a vallalkozasok szamat (30,9 ezer) tekintve volt a legalacsonyabb (9%), a foglalkoztatot-
takbol (1,6 millio f6) 12%, mig a termelési értékbol (624 milliard dollar) 15%-ot tett ki
2004-ben. Az ¢élelmiszeripari szakagazatok koziil 2004-ben a legjelentdsebb a husfeldolgo-
zas volt (vagohidak és tovabb-feldolgozas), 143 milliard dollaros termelési értékkel (élel-
miszeripar 23%-a), illetve 493 ezer foglalkoztatottal (¢lelmiszeripar 31%-a). A masodik az
italgyartas 73,5 milliard dollarral (12%) és 123 ezer fével (8%), a harmadik pedig a tejter-
meékgyartas 73 milliard dollarral (12%) és 126 ezer f6vel (8%). Az elmult 6t évben az el6z6
évek tendenciaihoz hasonloan a foglalkoztatottak szama fokozatosan csokkent (-5%), mig a
termelési és a hozzaadott érték folyamatosan emelkedett (+14%, +15%). Az ¢élelmiszeripar
jovojét formalo hatasok koziil agazati szakértok legfontosabbnak az élelmiszerbiztonsag kér-
dését tekintették (Foodindustry, 2006).
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31.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Egyesiilt Allamok kiilkereskedelmi forgalma, mind az export, mind az import ese-
tében emelkedett a vizsgalt iddszakban, bar joval kisebb mértékben, mint a vizsgalt orszagok
tulnyomo tobbségében. Az élelmiszergazdasagi termékek (HS 01-24) szerepe a forgalombol
nem tal magas, kivitel esetében 7, mig behozatalnal 4% koriil alakult.

67. abra
Az Egyesiilt Allamok élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozoan

Az Egyesiilt Allamokban az élelmiszergazdasagi export értéke 2005-re kozelitett
a 64 milliard USD-hez, amely igaz nagyon magas bazisrdl, de csupan 14%-os novekedést
jelent 2000-hez képest. A 24 arucsoportbdl 6tnek a kiviteli értéke is csokkent a vizsgalt id6-
szakban. Az import az exportnal nagyobb (+41%) mértékben emelkedett, ezért az Egye-
siilt Allamok élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmi egyenlege jelentésen romlott és 2002 6ta
negativ értéket vett fel. Ehhez az egyenlegromlashoz az etanol gyartas kdvetkeztében lecsok-
kend kukorica export nagymértékben hozzajarult.

Az Egyesiilt Allamok élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének célpiacai kozott fej-
lett és feltorekvd piacok egyarant talalhatok, az elsé 6t orszag részesedése mindkét évben
50% koril alakult, amely a vizsgalt orszagok kozott kozepesen erds koncentraciora utal.
A célpiacok stabilitasarol az Egyesiilt Allamok esetében is beszélhetiink, mivel a vizs-
galt években az elsd Ot orszag Osszetételében nem, csupan sorrendjében tortént valtozas:
az els6é ¢és a masodik helyen Japan helyet cserélt Kanadaval, a negyedik és 6tddik helyen
pedig a Koreai Koztarsasag Kinaval. Az elsé 6tben Mexiko is képes volt ndvelni részesedését
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(11-14%). Eurdpai orszag nincs az 6t legfontosabb célpiac kozott, de a tovabbi helyeken mar
tobb unios tagallam is szerepel (Németorszag, Egyesiilt Kiralysag, Hollandia).

20. tablazat

Az Egyesiilt Allamok élelmiszeripari exportjanak
legfontosabb termékei és célpiacai, (%)

Célpiacok Termékek
2000 2005 2000 2005

Orszagok % Orszagok % Termék % Termék %
Japan 22 |Kanada 19| Gabona 17| Gabona 18
Kanada 16 |Japan 15 | Hus, huskész. 13| Olajos mag 13
Mexiko 11| Mexiko 14 [ Olajos mag 12 [ Gytimdles 10
Koreai Kozt. 4 |Kina 6| Dohany 9 | Hus, huskész. 9
Kina 3| Koreai Kozt. 3 | Gytimolcs 7 | Egyéb élelmisz.
Egyéb 44 |Egyéb 42 |Egyéb 41| Egyéb 44
Osszesen 100 | Osszesen 100 | 6sszesen 100 | Osszesen 100

Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Az Egyesiilt Allamok exporttermék szerkezetében tibb ponton is tortént véltozas a
vizsgalt hat év alatt: a husfélék visszaestek, mig az olajos magvak és a gyiimolesok javitottak
poziciojukon. A dohanytermékek kiestek az elsd 6tbdl, és a helyiikre az egyéb feldolgozott
¢lelmiszerek keriiltek. A termék koncentracio kozel azonos (50% koriil) volt, mint a cél-
piacoké ¢s a megoszlasa is hasonloan alakult.

Ha a fenti eredményeket a magyar export piaci- és termékszerkezetével vetjiik dssze,
akkor azt mondhatjuk, hogy a termékkorok koziil kiemelkedden sok (gabona, olajos mag-
vak, husfélék) esetében kell versenytarsként szamolni. Bar nincs k6z0s célpiacunk az elsd
otben, mégsem mondhatjuk automatikusan, hogy az Egyesiilt Allamok nem jelentds export-
versenytarsa Magyarorszagnak. Mivel az elsé tiz célpiac kozott szerepld unids tagallamok
mindkét orszag esetében fontos célpiacok, és az Egyesiilt Allamok exportja olyan jelentés,
hogy az els6 6t piacon kiviil is nagysagrendileg kozelitd, vagy nagyobb teljesitményt mutat,
mint hazank. A termékszintii szamitasok is azt tamasztjak ala, hogy az Egyesiilt Allamok
kozepes jelentéségii versenytarsa hazanknak. A vizsgalatba vont termékkorbdl 13 termék
bizonyult versenyzének, amely az USA élelmiszergazdasagi kivitelének 33%-at, mig hazan-
kénak éppen felét adta (68. abra, 35. melléklet).

Az Egyesiilt Allamok élelmiszergazdasagi kivitelébsl osszesen 2 termék bizonyult
versenyelonnyel rendelkezonek, amelyeknél a piaci fenyegetés realis lehetdség. Ez kedve-
zOen alacsony szam, bar ide keriilt hazank egyik legfontosabb exportcikke a buza (19,1),
valamint az étrend kiegésziték (52,6). Mig a buza esetében viszonylag sziik volt a kozos
célpiaci keresztmetszet (Olaszorszag, Spanyolorszag), addig az étrend kiegészitdk esetében
szinte az 0sszes piacunkon dominans volt az USA jelenléte.
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68. dbra

Egyesiilt Allamok poziciéja a versenyzé termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

Az USA ¢lelmiszergazdasagi kivitelébdl 7 termék bizonyult a szamitasok szerint ver-
seny azonosnak, ahol elsdsorban a piacmegtartas, de akar a piacszerzés is felmertilhet.
Mind a négy 1 milliard USD feletti forgalmt termék fontos kiviteli cikke hazanknak is:
kukorica (16,7), baromfihus (6,8), sertéshus (8,4) és allateledel (4,4). Az 1 milliard USD
forgalom alatti kategériaban talalhatok: a pékaru (16,3), a bor (8,4) és a sajt (4,1). A hazank
szamara is fontos célpiacok koziil Japanban a baromfihusnal, sertéshusnal és a sajtnal az
egyik legjelentSsebb ellenfeliink az Egyesiilt Allamok. A kukoricanal Franciaorszagban,
Spanyolorszagban és Ausztridban vagyunk kitéve az amerikai versenynek. Mig az Egyesiilt
Kiralysag és Németorszag élelmiszerpiacan az allateledel, a pékaruk és a bor esetében talal-
koznak éaruink.

Az Egyesiilt Allamok élelmiszergazdasagi exportjabol 4 termék bizonyult olyannak,
amely a szamitasok szerint versenyhatrannyal rendelkezik a magyar kivitellel szemben, azaz
az amerikai célpiacokon a piacszerzés lehet6ségét vizsgalni érdemes. Hazank szdmara leg-
fontosabb termékkor ezek koziil a napraforgomag (0,7), amelyet a gyiimoleslé (10,1), a toll
(0,9) és a befott (8,6) kovetett. A kdzos célpiacaink: a gyiimdleslé és befott esetében Német-
orszag, tollnal Kina, mig a napraforgdbmagnal foként Ausztria.
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31.3. Fejlesztési torekvések

Az amerikai mez6gazdasag ¢s ¢lelmiszeripar kilatasait pozitivan befolyasold ténye-
z0k: specializalt, hatékony, magas technologiai szinvonalti mezdgazdasag; kialakult és egyre
erdsodo egyiittmiikodés az élelmiszerlancban; fejlett, hatékony, magas technoldgiai szin-
vonalu élelmiszeripar és disztriblicio; alacsony dollar arfolyam; erés nemzetkozi gazdasagi
novekedés, amely fogyasztasi szokasok valtozasat €s ezzel bizonyos termékek iranti novekvo
keresletet is magaval hozott. A kilatasokat negativan befolyasolo tényezék: magas és novekvd
energiaarak; magas és novekvé kamatszint; er6s6d6 kereskedelmi verseny, szamos 1j, nagy
szerepld eldretorése (Kina, Brazilia, Argentina, volt szovjet tagallamok, Kanada); egyre sz¢l-
sOségesebbé valo id6jaras gyakoribb és pusztitobb kdvetkezményei; a biotechnoldgia hasz-
nalatanak (GMO) szamos piacon meglévé kereskedelemkorlatozo hatasa.

Az Egyesiilt Allamok nemzeti exportstratégiajaban Kinat nevezik meg az elsészamu
kiemelt célpontnak. Kina az elmult évtizedben latvanyosan ¢élre tort a kereskedelmi partne-
rek kozott. A 2006-o0s évben két teriileten kivantak export-promacids eredményeket elérni: a
Kinaban és az USA-ban kiépitett kereskedelem 0sztonzd6 infrastruktira jobb kihasznalasaban
¢és a kormany tamogatasaban az amerikai vallalkozasokat hatranyosan érinté kereskedelmi
akadalyok lebontasarol folytatott targyalasokban. Mezdgazdasagi teriileten 14 projekt futott,
amelyek megvalosithatosagi tanulmanyokat, kdlcsonos kereskedelmi missziok szervezését,
piackutatast, export szeminariumok és workshopok tartdsat foglaltak magukban, 35 kinai
mezdgazdasagi kereskedelmi szervezet bevonasaval (Trade Promotion Committee, 2006).

India a masodik kiemelt célpiac, mivel a ndvekvd népességhez és gazdasagi jelen-
tdségéhez képest meglehetésen alacsony ide az USA exportja. Noha a kivitel éves ndve-
kedési titeme (30%) joval meghaladja a teljes amerikai exportndvekedés mértékét (10%).
Az exportdsztonzésnek India esetében is hatékony eszkozei a kereskedelmi tigynokségek, de
ezen kiviil kormanyzati szintli missziok is segitséget nylijtanak, mint példaul az USA-India
Kereskedelmi Parbeszéd nevii rendezvény, az USA-India Kereskedelempolitikai Forum, vagy
az AKI (Agricultural Knowledge, Initiative) roviditéssel megnevezett, 2006 marciusaban,
elndki szinten megkotott harom éves egyezmény, amely a két orszag agrar- kutatd és oktatasi
intézményei kozotti egyiittmiikddést biztositja (Trade Promotion Committee, 2006). A két
onalloan kiemelt orszag mellett még két régio is kiilon stratégiat kapott: a CAFTA (Central
American Free Trade) orszagok: Costa Rica, El Salvador, Guatemala, Honduras, Nicaragua,
Dominikai Koztarsasag; valamint a kozel-keleti és észak-afrikai orszagok. Ebben a két
esetben elsésorban a szabadkereskedelmi egyezmények megkotése és kiaknazasa az elso-
rendii eszk6z (Trade Promotion Committee, 2006).
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32. Brazilia

32.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Brazilia Dél-Amerika legnagyobb gazdasaga, lakosainak szama 184 milli6 6. Az
orszdg GDP-jének novekedése nem til gyors, évi 2-3% kozott mozog. Allamadéssaga meg-
lehetésen nagy (211 millidard USD), nemzeti valutdjat tobbszor leértékelték. Kiilkereske-
delmi mérlege pozitiv, amit az agraragazat hatalmas kiviteli tobblete tesz lehetévé. Az egy
fére juté GDP a magyarnal alacsonyabb, a kinainal magasabb, vasarloerd paritason 2006-ben
8600 USD/f6 volt.

A mezOgazdasag 8%-ot képvisel a GDP-b6l. Legnagyobb nemzetgazdasagi ag a szol-
galtatas, 54%-kal. A mez6gazdasagban foglalkoztatottak aranya 18%.

Brazilia élelmiszergazdasagi exportja az 5. legnagyobb a vilagon, 2005-ben 31 mil-
lidard USD volt. Mezdgazdasagi €s ¢élelmiszeripari importja meglehetdsen alacsony, 3 és fél
milliard USD, igy élelmiszergazdasaganak kiilkereskedelmi egyenlege 28 milliard USD
pozitivumot mutat. Ez a legnagyobb agrarkereskedelmi tobblet a vilagon. Kevés orszag van,
ahol az 4gazati bevitel értéke 2000-2005 kdzott visszaesett, kozejlik tartozik Brazilia. A vizs-
galt idészakban 11%-kal lett kevesebb az ¢lelmiszergazdasagi importja, mig az exportja két
¢és félszeresére nott 6t év alatt. Az dgazati export ilyen gyors felfutdsa hat év alatt kivételes
teljesitmény. Hatalmas 16kést adott az exportnak, hogy 1997-ben eltdrdlték az exportadot és
1999-ben leértékelték a nemzeti valutat, a realt (The Economist, 2005. nov. 5.).

69. abra
Brazilia élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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A braziliai névénytermelés torténelmileg az orszag délkeleti részére koncentralodik,
ahol az atlagos birtoknagysag 30 ha. A hatvanas évektdl kezdték miivelésbe vonni a kézép-
nyugati orszagrészt a kormany tamogatasaval. Az atlagos farmméret itt 1000 ha, a foldarak
joval a délkeleti vidék arai alatt vannak, bar mar itt is emelkednek. (Ez a vidék még nem az
esOerdd régidja.) Itt a szdjat szantas nélkiili technoldgiaval miivelik és kétszer aratnak, eld-
szOr szojat, majd rendszerint kukoricat vagy blizat. A szojanal 100 ha a versenyképességi
hatar Brazilidban. A nagy farmokat magan (csaladi) holdingok szervezik. Ezek a farmok
nagy méretiick, piacorientaltak, onfinanszirozok, azaz nem fiiggenek a kormany tamogatasa-
itol. Sokszor az input-ellatok és/vagy a kereskeddk finanszirozzak a termelést, gyakran kiil-
foldi tulajdonban vannak (Matthey, 2004). A kedvez6 iddjarasnak és a miivelésbe vonhato
foldnek koszonhetden Brazilia alacsonyabb koltséggel termeli a szojat és mas névényi ter-
mékeket. A sz6jat 20-25%-kal alacsonyabb koltséggel allitja eld, mint az USA.

A szallitasi és raktarozasi infrastruktura fejlédése kozép-nyugaton, azaz az 0j foldek
vidékén tette lehetdvé a ndvénytermelés expanzidjat. Magan és allami beruhdzasi projektek
egyarant indultak. Keresik a vizi szallitas bovitésének lehetdségét, mert a vastt 3-szor dra-
gabb, mint a hajo, a kozuti szallitas pedig 9-szer annyiba keriil.

A sertés- és a baromfidgazat jol szervezett, szerzddéses rendszerben mukdodik.
A baromfiagazat gyors fejlodését a dél-keletrél kozép-nyugatra huzodo szojatermelés fel-
futasa alapozta meg. A baromfihus feldolgoz6 lizemek is kezdenek az 0j tartomanyokba tele-
piilni. Brazilidban van a legnagyobb marhaallomany a vilagon és mennyiségben mar elérte
az exportban vezetd Ausztralia kivitelét. A szektor jovoje igéretes, a legelok fenntartasa-
hoz allami segitséget kapnak. Ugyanakkor a marhahus kivitelt meglehetésen lecsdkkentette
2004-ben, hogy tobb tartomanyt szaj- és koromfajas shjtott.

Az utdbbi két évtizedben Brazilia befolydsos exportérré valt szamos mezdgazdasagi
piacon. 1992-2002 kozott Brazilia nettd exportdr lett szojababbdl, szdjadarabol és szojaolaj-
bol. Ezzel Brazilia a vilagkereskedelem 30-40%-at adja az emlitett termékekbdl. Brazilia
kukoricabdl és gyapotbol nettd importdri poziciobol nettd exportdrré valt. Egyuttal Brazilia
jelenleg a vilag els6 exportdre brojlerhtisbol, masodik marhahusbdl, és a harmadik-negyedik
legnagyobb sertéshus exportdr. Vilagelsd a narancs juice, a kavé, a cukor, a dohany és az eta-
nol exportban is (USDA adatok).

32.2. A versenytarsi pozici6 alakulisa

Brazilidanak és Magyarorszagnak az export palettaja meglehetdsen széles, bar mas-
mas nagysagrendekrdl van szo, hiszen Brazilia agrarkivitelének értéke a magyarorszaginak
kozel nyolcszorosa. Ennek ellenére 2005-ben 6 olyan termékcsoportot talaltunk, amely mind-
két orszag exportjaban fontos szerepet tolt be. Kérdés, hogy ezekbdl a termékcsoportokbol
hany talalkozik 0ssze azonos orszag piacan és milyen versenytarsi pozicioval birnak. Ezt
vizsgaljuk meg az alabbiakban.

A vilag legnagyobb baromfihus exportdreként Brazilia kozel 3 milliard értékben
ad el baromfihust, mikdzben a magyar kivitel 360 millio6 USD kortl van, ami egyébként
hazai viszonylatban szép eredménynek szamit. Azonos piacunk volt 2004-ig Németorszag,
amely a magyar baromfitermékek elsé szamu vasarloja is (40%). Mig 2002-2005 kozott a
braziliai szallitasok értéke 85%-kal nott erre a piacra, addig mi ugyanitt teret vesztettiink,
eladasaink 23%-kal visszaestek. Nem allithat6 egyértelmiien, hogy ez kizarolag a brazil ver-
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seny miatt tortént, mert a baromfihis export belsé Osszetétele (baromfifajok, illetve eld-
hutott-fagyasztott) a két orszagbdl eltérd. Ugyanakkor, mivel a brazil fagyasztott barom-
fihtis a legolcsobb Eurdpaban, fagyasztott csirke- és pulykaszallitmanyainkkal kiszorultunk
errdl a piacrol. A brazil baromfihtis export a mi bévitési lehetdségeinket is korlatozza, olyan
fontos piacainkon mint Franciaorszag, Svajc, Egyesiilt Kiralysag. Amellett, hogy Brazilia
a vilag 151 orszagaba szallit baromfihust, legnagyobb piaca Japan, Szatd-Arabia és mas
kozel-keleti allamok, Oroszorszag és Kina. Amerikan kiviil tehat minden kontinensen erds,
rendszerint meghatarozé versenytars. Mint a korabbiakban lattuk, tartos versenyeldnye olyan
tényez6kon nyugszik, amit Eurépa nem tud produkalni. Az eurdpai orszagok, igy Magyar-
orszag egymas kozotti szallitasainak a brojler és a pulyka esetében a foldrajzi kozelség és a
szermaradvany mentesség marad a versenyelénye.

Brazilia sertéshus exportja 4 és félszer nagyobb mint a magyar. A nagy mennyiség €s
érték ellenére a brazil és a magyar sertéshus szallitmanyok nem azonos f6 piacokra keriilnek.
Magyarorszag f6 exportpiacain (Romania, Japan, Olaszorszag, Spanyolorszag) Brazilia nem
vagy csak minimalis mennyiségekkel van jelen. Brazilia husszallitmanyainak 70%-at Orosz-
orszagban adta el 2005-ben. Argentina és Kina mellett Ukrajnaba is jut beldle, hogy csak a
fobb vevoket emlitsiik. Kdzvetleniil tehat nem versenytarsunk Brazilia a sertéshus piacon, de
megnehezitheti, hogy keletre, a korabbi szovjet tagallamok felé bévitsiik sertéshus exportun-
kat. (Igaz, a jelenlegi alapanyag-hianyos helyzetben ez egyébként is csak fikcid.)

Brazilia nagy huskonzerv, hiskészitmény exportor is, évrél-évre novekvd érték-
kel. 2005-ben mar tobb mint 800 millié USD értékben adott el hiskészitményt a vilag tobb
mint 100 orszagaba. Bar legnagyobb vasarloja az USA, az EU szamos orszagaba szallit,
sOt az Egyesiilt Kiralysag a masodik legnagyobb vasarloja. A magyar hiskészitmény export
alig tizede a braziliainak, de f6 piacaink koziil kett6 egybeesik: Németorszag és az Egye-
siilt Kiralysag. Réadasul Brazilia nagyobb sullyal van jelen ezeken a piacokon, mint mi.
Mivel a konzervalt hust fed6 HS kategoria igen széles és mindharom husfélét — marha, sertés,
baromfi — magaban foglalja, a rendelkezésiinkre allo adatokbol nem tudjuk megallapitani,
hogy azonos termékek versenyeznek-e egymassal. Ha nem, akkor is fennall a helyettesités
lehetésége, ezért igy vagy ugy, mindenképp komoly versenytars Brazilia az Unid piacan.
A baromfihus és sertéshus termelés felfutd adatait figyelembe véve, még erésodhet is ez a
versenytarsi pozicio.

Az eldbbi hustermékekhez képest joval kisebb stlyt képvisel a magyar exportban a
friss marhahus (28 milli6 USD-t, mig a brazil exportban meghaladja a 600 millié USD-t.)
Europai piacaink mindegyikén (olasz, holland, dén, osztrék, svéd, cseh) mindegyikén jelen
van a brazil marhahus is, tobbségében joval nagyobb sullyal.

Brazilia kozel 4 milliard USD értékii cukrot exportal a vilag csaknem minden orsza-
gaba. Emellett a magyar cukorexport a maga 91 milli6 USD értékével eltorpiil. Az elsé
harom vevo kozott nincsenek azonos piacaink, de a roman, szir, horvat importérok mind a
két orszagbdl vasarolnak, a brazil eladoktol valamivel nagyobb értékben. A versenyképességi
szamitasok szerint is erds versenytarsunk ezen a teriileten és nem csupan a meglehetdsen
nagy volumenek miatt.

A magyar mézexportot a német piacon veszélyeztetik a braziliai szallitmanyok.
A Németorszagba iranyuld magyar mézkivitel értéke 2004-ben fele volt a brazil exporténak,
a magyar ar masfélszerese a brazilnak. Valoszinii, hogy a magyar méz tisztabb és jobb mind-
ségli, de tudjuk, hogy még az EU fejlettebb része is arérzékeny és a kereskedelmi lancok
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kiméletlen arversenyt folytatnak. Mig Németorszagban a brazil mézbevitel értéke 2001-2004
kozott kissé ingadozott, de végeredményben stagnalt, addig a braziliai méz 0sszes exportja
hihetetlen mértékben, huszonegyszeresére boviilt (2 millio USD-rél 42 milli6 USD-re).
2005-ben azonban tobb mint a felére esett vissza a braziliai méz exportja, de f6 piaca a német
maradt.

A brazil exportban nagy értéket képvisel a kavékivonat és az étrendkiegészito is,
amelyek nekiink csak kdzepes nagysagu exportcikkeink. Csupan a kisebb célpiacok kozott
vannak atfedések. Versenyképességi mutatdjuk azonban magas.

Brazilia és Magyarorszag exportja egyarant ingadozik kukoricabol, jo termésii évek-
ben a brazil kivitel az 500-700 millio USD-t kozeliti, széles vevokorrel. A brazil kukoricaszal-
litmanyok egyharmada Iranba, masik egyharmada Dél-Koreaba, egytizede Spanyolorszagba
ment 2004-ben. Kisebb, de fontos célpiac Olaszorszag ¢s Hollandia is. Mindharom emlitett
EU tagallam vevdje a magyar kukoricanak is, 3.-5. legnagyobb importdreink voltak az utobbi
harom évben. Brazilia tehat komoly versenytarsunk az EU piacon, bar 2005-ben visszaesett
a kukorica exportja.

70. abra
Brazilia pozicidja a versenyzé termékek esetében (2005)
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Osszefoglalva a fentieket, elmondhat6, hogy a nagyobb értékii magyar exporttermé-
kek koziil Brazilia komoly versenyt timaszt a magyar baromfihts, a marhahus, a huskészit-
mény, a cukor, a méz, a kukorica ¢és attételesen a sertéshiis exportjanak is, tobbnyire éppen a
legfontosabb célpiacainkon. Lehengerlé nagysagu exportvolumenei és értékei miatt akkor is
versenytarsunk, ha mi nem az 6 legfontosabb piacaira, hanem a kisebb vevéihez szallitunk.

Brazilia ¢lelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos 6 termékeit és ezek
legf6bb piacait a 36. sz. melléklet tartalmazza

32.3. Fejlesztési torekvések

Brazilia hosszabb tavt versenyképességének megdrzését segiti, hogy agrartamoga-
tottsaga csak 3%-os az dgazat kibocsatasdhoz viszonyitva. Ez a szint kb. Uj-Zéland és Auszt-
ralia tdmogatottsaganak felel meg és még egytizede sincs az EU tdmogatottsagi aranyanak
(Agrar Eurdpa, 2005. nov.).

A brazil mezégazdasag dramai novekedését a kozép-nyugati régié miivelésbe vondsa
okozta. A 110 milli6 termdre vonhato teriiletb6l 50 milli6 ha van miivelésbe vonva és
80 millié hektarra teheté a még fel nem hasznalt foldteriilet. (Minden 10 hektarbol 3 hek-
tart szabadon kell hagyni a természetes vegetacié szamara.)

Azt varjak, hogy a szdjabab iranti kereslet tovabbra is ndni fog, kiillondsen Kinaban.
A legeldk egy részét is at lehetne alakitani gabona- és szojatermd teriiletté, ha a piac meg-
kivanna.

Harom dolog arnyékolhatja be a kdzép-nyugati expanziot: az agrarreform eléreha-
ladésa, az indian rezervatumok bdvitése, kornyezetvédelmi nyomas az erddk védelmében
(Matthey, 2004 ¢és Schepf, 2001). Az 0j mezdgazdasagi teriiletekre és az egész mezdgazda-
sag fejlodésére fekezden hat a hitelekhez valo korlatozott hozzaférés. A mezdgazdasag ¢s az
exportndvekedés tovabbi lassulasat okozhatja az infrastrukturaban, a szallitasban ¢és a mar-
ketingben mutatkozo6 hianyossagok (az Un. iivegnyak effektus, azaz sziik keresztmetszet eze-
ken a teriileteken): szamitasok szerint a mezdgazdasagi termékek export tranzakcios koltsége
eléri a f.o.b. ar 15-20%-at (Valdes, 20006).

Az Amazonas vizgy(ijt6 teriiletén a mezogazdasag fejlesztésének tovabbi kornyezeti,
éghajlati és szocialis akadalyai is vannak a NASA LBA (Large-scale Biosphere Atmosphere)
programja szerint (Shean, 2003):

* 1995 6ta az erddtlenitett teriilet évi 2 millié hektarral ndé (ami percenként 7 fut-
ballpalya nagysagnyi teriiletet jelent), a ndvekedés a 90-es években hozott szigoru
természetvédelmi torvények ellenére kovetkezett be.

+ Fdleg a nagyiizemi marhatenyésztok feleldsek az erddveszteség 70 szazalékaért.

* Az erdbéégetéssel torténd tertiletnyerést nehezen tudjak a hatésagok ellendrizni.

* Az Amazonas vidéki népesség gyors novekedése (1970-ben 7,5 millid, 2000-ben
20 millid) novekvo nyomast gyakorol az erdd kizsdkmanyolasara.

* Az Amazonas vidékére a legnagyobb a bevandorlds, ami mas tartomanyok tulné-
pesedettségét, az ottani szocidlis fesziiltségeket enyhiti.

* A brazil kormany a kozeljovore tervezi a meglévd uthalozat fejlesztését ezen a
tertileten 7500 km autdsztrada épitésével.
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* A vizgyijto teriileten keresztbe-kasul athaladva ez a projekt 0j lehetéséget nyitna
a teriiletfoglalasra €s a tovabbi bevandorlast batoritana, noha mar igy is gyors a
népességnovekedés.

*  Alegtobb erddirtas ¢és égetés az Amazonas mentén az utak és az autdsztradak kor-
ny¢ékén volt eddig is, tovabb novelésiik meggyorsitja a folyamatot.

* Az 1j autésztrada épitési program dramai mértékben ndvelni fogja az erdéveszte-
séget €s a szétaprozottsagot az elkovetkezd 20-25 évben.

* Foleg a szarazabb erdét irtjak, mivel égetéses technikat hasznalnak.

Meégis a mérleg nyelve pozitiv irinyba mozdul. Brazilia mezégazdasagi termelésé-
nek Kkilatasai hosszu tavon kiilonosen kedvezoek, ami a miivelés ala vont fold folyamatos
novekedésén és a boséges vizkészleten alapszik, és ezt a lehetdséget a szakemberek sem
vitatjak. Ha mindaz a potencial, ami Dél-Amerikaban van, aktivizalodik, akkor az atirja a
vilag kereskedelmét (Schnepf, 2001). Napjainkban éppen ennek vagyunk tanui.

Ami a veliink versenyz6 brazil export termékek jovojét illeti, megallapithatd, hogy

* A nagy exportvolumen és érték ellenére az USDA progndzisa a brazil baromfihts
tovabbi 12%-nyi boviilését jelzi elore a kdvetkezd 5 évben. A kozel 400 ezer ton-
nanyi béviilés tobb, mint az egész magyar export. Megjegyzendd, hogy a FAPRI
lasstibb, 6%-nyi exportemelkedést prognosztizal ugyanerre az iddszakra.

* Qyors brazil kukoricaexport emelkedés is varhatd a 2005. évi 1,2 milli6é tonnarol
2010-re 3,7 millié tonnara (USDA). Mivel, mint lattuk, az Unidban versenytar-
sunk ebbdl a termékbdl, még inkabb az lesz a jovoben.

» Bar sertéshusban kdzvetleniil nem versenyziink, azért érdemes megjegyezni, hogy
az USDA szerint itt brazil export boom nem varhat6, mert 2006-10 kdzott 6ssze-
sen 9%-nyi novekedésre lehet szamitani. A FAPRI szerint viszont ugyanebben az
idében 30%-nyi felfutas valoszinii, ami 2010-re egy milli6 tonna brazil sertéshus
exportot jelent.

Ugy véljiik, a Brazilia fell jové exportnyomasnak az olcso arak miatt Europa és benne
a mi fo exportpiacaink nem tudnak ellen allni, éppen ezért a fenti termékek legfébb ver-
senytarsa Brazilia lesz. Német, francia és amerikai t6ke folyamatosan aramlik az orszag élel-
miszergazdasagaba, innovativ beruhdzasokat eszkozolve. Az allat- és ndvényegészségiigyi
rendelkezések betartatasa (pl. szermaradvanyok) némileg elodazhatja Brazilia exportoffenzi-
vajat, lassitva a hatalmas mennyiségek befogadasat. A végeredmény azonban az eur6pai agrar-
exportérokre nézve nem kétséges, és az exporttamogatasok kényszerti leépitésével még kri-
tikusabb lesz a helyzet. Az eurdpai szallitoknak, igy hazanknak is a kontinensen beliil harom
versenyeldnyiik marad: a termékek tisztasaga, frissessége €s a kisebb szallitasi radiusz.
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33. Argentina

33.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

A 40 milli6 f6s, 130 milli6é ha mezégazdasagi teriilettel rendelkez6 orszag GDP nove-
kedése a 2003-as nagy fordulat utan (mintegy 20%-ot javult el6z6 évhez képest) elérte a
9%-ot, s ezt a szintet 2006-ban is tartotta. A gazdag természeti forrasok, az exportorien-
talt ¢lelmiszergazdasag és a valtozatos ipari alapok biztositjadk a ndvekedést. Ezek érvé-
nyesiilését a gazdasagi nehézségek jelentdsen korlatozzak, olyannyira, hogy 2000 és 2002
kozott stilyos valsagot ¢élt at az orszag (2002-ben 11%-ot csdkkent a real GDP), s a javulast
(évi 9%) csak ezutan szamitjak. Az Osszességében kedvezd folyamatokat kiilsé koriilmé-
nyek, a bels6 fogyasztas javulasaval és a stabil exporttal magyarazzak. A magas inflacid
kordéban tartdsa azonban tovabbra is szigoru intézkedéseket igényel. Vasarléeré pari-
tason mért GDP alapjan az orszag 22. a vilagrangsorban Iran és Thaifold kozott. Egy
fore juto, vasarléeré-paritason mért értékben sokkal rosszabb a helyezés (67.), Litva-
nia és Uj-Kaledonia kozott helyezkedik el az orszag 15000 USD/f6 értékkel. Az agrarium
GDP-hez valo hozzajaruldsa kétszeresére nétt, 5%-rol 10%-ra 2000 és 2005 kozott. Fon-
tos agrartermék a napraforgémag, a citrom, a szdja, a kukorica, a dohany, a f61di mogyoro,
a tea, a buza és a szarvasmarha.

A teljes kiilkereskedelem egyenlege 14 milliard USD-os pozitivumot mutatott
2006-ban. A jelenleg kedvez6 cserearany olajartol fiiggéen rendkiviil sériilékeny s kiilfoldi
befektetések tartos erdsodése nélkiil az is marad. Fé exportpiaca volt 2005-ben Brazilia
(16%-o0s résszel az Osszes kivitelbdl), USA, Chile és Kina (11-11-8%). Az élelmiszer-
gazdasagi kiilkereskedelem egyenlege tartésan pozitiv és javuld, a 2000-es 9 milliard
USD-r6l 2005-re kozel 18 milliard USD-re emelkedett! Az élelmiszergazdasagi kivitel
47%-kal részesedett a teljes kivitelb6l, mig az élelmiszergazdasagi import részesedése
az osszes behozatalb6l 3% volt 2005-ben.
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71. &dbra

Argentina ¢élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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33.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Az orszag fontos élelmiszergazdasagi elhelyezési piaca volt Brazilia, USA, Hol-
landia, Chile és Egyiptom. Az exporttermékek kozott kiemelkedik a kukorica, a biza, a
napraforgo olaj, a szarvasmarhahus és a bor.
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Argentina buizakivitele 7%-kal részesedett az 0sszes ¢lelmiszergazdasagi kivitelb6l

2005-ben. Az 6sszes kivitel tartosan 1 milliard USD felett alakul (hazank kivitele 230 millio
USD volt 2005-ben). F6 piaca Brazilia és Egyiptom, hazank szamara ezek nem f6 célpiacok.
K6z06s piac Spanyolorszag és Banglades, ahova Argentina 10 és 36 millio USD értékben szal-
litott 2005-ben, mig hazank 25 és 11 millio USD értékii forgalmat bonyolitott.

A kukorica kivitele 8%-kal részesedett az Osszes élelmiszergazdasagi kivitelbdl
2005-ben. Az sszes kivitel tartésan szintén 1 millidrd USD felett alakul (hazank kivitele
300 millio6 USD volt 2005-ben). F6 piacokra Malajsidba, Szaud-Arabidba, Egyiptomba
¢s Chilébe mintegy 520 millid6 USD értékben szallitott kukoricat, melyek hazdnknak nem
piacai. Spanyolorszagba 50-100 millio6 USD értékben szallit kukoricat, ahova 2005-ben
hazanknak is sikeriilt (az el6z6 évihez képest nagy ugrassal) 30 millio USD értékti kukoricat
értékesiteni. Hollandidban 10 millio USD argentin kukorica 35 millio USD értékit magyar-
ral versenyez.
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Az USA-ba, az Egyesiilt Kiralysagba, Oroszorszagba, Németorszagba és Svédor-
szagba szallitott bor hazankkal is versenyez: 60-40-10-9-5 millié USD allt szemben a hazai
3-10-4-17-7 millié USD-vel 2005-ben. Németorszaghan a magyar bor kiviteli trendje szeré-
nyen csokken, mig Argentina stabilan noveli szallitasait. Az Egyesiilt Kiralysagba iranyulo
szallitasaink csokkennek, de 10 millio USD koriil alakulnak, mig az argentin eladasok nének
(2004-ben 30, 2005-ben 40 milli6 USD értékiiek voltak). Oroszorszagban hazank névekvéen
4, Argentina ingadozva 10 millié6 USD értéki borral jelent meg. K6z0s piacainkon 6sszes-
ségében 130 millio USD értéki versenyez 55 millié USD értékii magyar borral.

Huskonzervet Németorszagba és az Egyesiilt Kiralysagba 12 és 17 millio6 USD
értékben adott el 2005-ben, amivel szemben 24 és 16 millio6 USD magyar szallitasok allnak.
Németorszag hazank {6, s dinamikusan boviilé piaca, ahova 2005-ben az el6z0 évi kivitelt
10 milli6 USD-vel sikeriilt novelni, igy értiik el a 24 milli6 USD-t. Az Egyesiilt Kiralysagba
iranyuld kiviteliink béviil. Németorszagban és Anglidban Argentina is folyamatosan noveli
eladasait.

Argentina f6 mézpiacai Németorszag, Olaszorszag ¢és az Egyesiilt Kirdlysag
(2005-ben 46-10-10 milli6 USD-os cladassal). A két elsé piac er6sodik. Hazank Németor-
szagba iranyulo kivitele szerényen gyengiil, de meghaladja a 10 milli6 USD-t. Olaszorszag-
ban a trend hasonld, 2005-ben 8 millio USD értékben szallitottunk. Az Egyesiilt Kiralysag
tartds, novekvo piac, 2005-ben 5 millié USD értékben szallitottunk.

Bar az 6sszes argentin kivitelbdl szerényen részesedik csupan a baromfihis, a kivi-
tel ndvekedése jelentds: 2000-r61 2005-re 17-rél 110-milli6 USD-re. F6 piacainkon is meg-
jelent az argentin baromfi, igy Németorszagban, az Egyestilt Kiralysdgban és Japanban.
A ndvekedés jelentds, de egyeldre még a kiviteli érték kiilonbség szamottevd, mig Argentina
18, addig Magyarorszag 145 milli6 USD értékben szallit e k6zds piacokra.

Osszefoglalva, Argentina és Magyarorszag hiiskonzerv- és borexport tekintetében
(néhany 10 milli6 USD-vel) versenyez Németorszagban és Anglidban, kukoricanal eseti jel-
leggel Spanyolorszagban és méznél Németorszagban, Olaszorszagban és az Egyesiilt Kiraly-
sagban. A verseny tétje kb. 120 milli6 USD értékii magyar export. Ugyanakkor, a sok tekin-
tetben hasonld exportpalettank a jovobeli nagyobb mértékii verseny kialakulasanak veszé-
lyét is eldrevetiti a kukorica és a baromfihus teriiletén. A versenyképességi mutatok szerint
egyeldre a baromfihus a legy6zhetd termékek kozé tartozik Argentina esetében. Ugyanakkor

tozik.

Argentina élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal k6zos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 37. sz. melléklet tartalmazza.

33.3. Piaci kilatasok, fejlesztések

Argentinanak hagyomanyosan nincs exportpiac-timogatasi programja, tekintve,
hogy foként tomegtermékeket exportal, és a visszatéré gazdasagi problémai gatoljak is ennek
alkalmazasat. 2005-ben 18 millio USD-t szant ilyen jellegli programokra, ami féként nem-
zetko6zi kiallitdsokon vald részvételre és kereskedelmi missziokra korlatozodott, elsdsorban
az USA-ban és az EU-ban.
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== Argentina

A 16 termékek eladasat 6sztonzi az orszag, igy a bor, a szarvasmarha, a baromfi és a
tejtermékek kivitelét. Kiilon szarvasmarha kivitelt 6sztonzo agazati szervezet altal miikod-
tetett program az orosz, unids és a chilei kivitel 0sztonzésére 6sszpontosit, 8 millid USD kolt-
ségvetéssel. A boragazat 2,5 millio USD-t szan a Braziliaba és az USA-ba iranyulé kivi-
telre.

Argentina altalanos gazdasagi kilatasai, az igen valtozatos elézmények és az igen
magas inflacio ellenére, a jelenlegi helyzetbdl kiindulva révidtavon jok. Mivel a gazdasag
stabilizalasdhoz az élelmiszergazdasag mellett az ipar is jelentdsen hozzajarul, ezért nem
szabad figyelmen kiviil hagyni ezek egymasra hatdsat sem. Kiilondsen az ipari termelés
karos hatasat a mezégazdasagi alapokra, mert sajnos az iparosodo orszagok gyakori prob-
lémaival Argentina estében is taldlkozunk, igy az erddirtas, a talajer6zid, a 1ég- és a viz-
szennyezés mind megjelennek, mind kornyezetterheld, a termelést majd az értékesitést meg-
nehezitd tényezok.
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== Chile
34. Chile

34.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

A 16 milli6 f6s, 15 millié ha mezdgazdasagi teriilettel rendelkezd orszagban a GDP
novekedés 2004-ben s 2005-ben fokozatosan s stabilan er6sodott 6%-ra, ami 2006-ban visz-
szaesett 4%-ra. A gazdasag tovabbi stabil novekedést valdszintisitik mind a kiilsé koriilmé-
nyek, mind a gazdasag belso allapota. Vasarléerd paritason mért GDP alapjan az orszag
46. a vilagrangsorban Portugalia utan és Dania el6tt. Egy fore juté, vasarléeré-paritason
mért értékben sokkal rosszabb a helyezés (77.), Libia és Dél-Afrika kozt helyezkedik el az
orszag, 12700 USD/f0 értékkel. Az agrarium GDP-hez valé hozzéjarulasa 4,8-r6l csokkent
3,8%-ra 2000 és 2004 kozott, ami 6%-ra emelkedett 2006-ra. Fontos agrartermék a sz610,
az alma, a korte, a hagyma, a buiza, a kukorica, a zab, a barack és a fokhagyma.

A teljes kiilkereskedelem egyenlege erdteljesen javul, 2006-ban 23 milliard
USD pozitivumot ért el foleg a réz aranak kedvezd alakulésa miatt. F6 exportpiaca volt
2005-ben az USA (16%), Japan (12%), Kina (11%) és Hollandia (6%-0s résszel az dsszes
kivitelbdl). Az élelmiszergazdasagi kiilkereskedelem egyenlege tartésan pozitiv és javuld,
a 2000-es 1,5 milliard USD-r61 2004-re 2,6 milliard USD-re emelkedett, majd 2005-ben fel-
ugrott egészen 5,7 milliard USD-re. Az élelmiszergazdasagi kivitel 20%-kal részesedett a
teljes kivitelbol, mig az élelmiszergazdasagi import részesedése az Gsszes behozatalbol
7% volt 2005-ben.
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34.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Az orszag fontos élelmiszergazdasagi elhelyezési piaca volt az USA, az Egyesiilt
Kiralysag, Japan és Mexiko. Az exporttermékek kozott kiemelkedik a bor, a sertéshis,
a baromfihus és a gyiimolcslé.
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Chile legfontosabb exportterméke a bor, mely a teljes élelmiszergazdasagi kivitel-
bol 11%-kal részesedett 2005-ben, 880 millio USD-ral. A kivitel stabilan né (2000-ben még
csak 580 milli6 USD értékti bor keriilt exportra). Legfontosabb piac az Egyesiilt Kiraly-
sag, mely folyamatosan noveli vasarlasait, igy 2000-ben még csak 110 millio6 USD bort
vasarolt, de 2004-ben mar 160 milli6 USD volt az importja, ami csak szerényen csokkent
2005-ben. Hazédnk masodik legfontosabb piaca az Egyesiilt Kiralysag, ahova csokkend
mennyiséggel szallitunk, jelenleg mintegy 10 millié USD értékii bort. Chile masodik jelen-
tds piaca az USA (145 milli6 USD értékii bort vasarolt 2004-ben s 2005-ben), ahova hazank
nem szallit. Hazank legfontosabb piaca Németorszag (2005-ben 17 millié USD-os szallitas-
sal), ami Chile exportpiacai kozott a harmadik. Ez a piac 2000-ben még csak 30, 2004-ben
s 2005-ben mar 60-60 milli6 USD-t fizetett a chilei borért. Harmadik f& piacunkra, Cseh-
orszagba Chile nem szallit, de svéd piacunkon ndvekvéen jelen van (2005-ben 25 millio
USD-vel, mig Magyarorszag 7 millio6 USD-vel). Oroszorszagban 17 millié USD értékii chi-
lei bor versenyez a 4 millio USD értékii magyarral. Lengyelorszagban 5-5 millié USD a ver-
seny tétje mindkét oldalrdl. K6zos piacainkon 6sszességében 413 millio USD értékii chilei
bor versenyez 55 millié6 USD értékii magyar borral.
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A sertéshus kivitel 45-r61 nétt 295 milli6 USD-re 2000-t61 2005-ig (az 1995-6s
2,75 millié tonnardl 2005-re 127 millié tonnara). Japan hazanknak is f6 piac, ahova Chile
2005-re hatszorosara, 186 milli6 USD-re novelte kivitelét 2000-hez képest. Hazank Japanba
iranyul6 exportja szerényen nott s 40 milli6 USD volt 2005-ben. A Chilének fontos Mexi-
koéba nem szallitunk jelentds mennyiséget, de Korea szintén kozos piac, ahol hazank kozel
20 milli6 USD-re novelte kivitelét, mig Chile 3 év alatt meghétszerezte szallitasait, igy ért el
50 milli6 USD-t 2004-ben, amit tovabb erdsitett 68 millio USD-re 2005-re. Eurdpai piaca-
inkon egyel6re még csak par milli6 USD-val van jelen Chile, de a forgalom alakulasat vizs-
galva lathato, hogy lemaradasat gyorsan behozhatja. Ma k6z0s piacainkon Osszességében
260 millié USD értékii chilei bor versenyez 90 millio USD érték{i magyar borral.

Kukoricabol Németorszagban versenytarsunk, 2005-ben 7 millié USD értéki szal-
litdssal, amit hazank 40 milli6 USD-t is meghaladd eladassal mult feliil. Franciaorszagban
11-11 milli6 USD a verseny tétje mindkét oldalrél. Hollandidba 2 millié USD értékben szal-
lit Chile, mig hazank 35 millié USD-vel volt jelen 2005-ben.

A baromfihus kivitel 2005-ben meghaladta a 130 milli6 USD-t. A 2005-ben meg-
termelt 450 ezer tonnabol 57 ezer kertilt exportra. Az Egyesiilt Kiralysagba novekvo a kivi-
tel, 2004-ben 14, 2005-ben 27 millio6 USD volt, mig hazank 23 millié USD csirkét adott el
2005-ben. Németorszagban szintén nd a chilei csirke jelenléte, 2004-ben 10 milli6 USD
értéki csirke jelent meg, ez 7 millié USD-re csokkent 2005-re. Ezzel szemben hazank kdzel
108 milli6 USD csirkét adott el 2005-ben, novekvé mennyiséggel Németorszagba. Japan-
ban hazank és Chile is k6zel 13 millio USD értékkel van jelen. Japanban hazank mar régebbi
piaci szerepld, de Chile jobban ndveli eladasait. K6zos piacainkon dsszességében 47 millid
USD értékii chilei baromfihus versenyez 144 millio USD értékii magyarral. Bar a kiilonbség
még nagy, Chile igyekezete, mely a kiilonbség lefaragasara iranyul, igencsak aggaszto.

Osszefoglalva, Magyarorszag és Chile a bor és baromfihus-exportban versenyez
egymassal az Egyesiilt Kiradlysagban és Németorszagban, és a sertéshus exportban Japan-
ban, illetve Dél-Koredban. A verseny jelentds, a tétje dsszességében 150 millio USD magyar
export. Emellett tobb mas termékben is potencialis versenytarsunk, ezek elsésorban a ser-
téshus, a kukorica, a feldolgozott zoldség és gylimolcs, valamint a csokoladé. Legy6zhetd
Chile versenyz6 terméke a kukorica és a baromfihts, azonban a sertéshus az erdsen fenye-
getd versenyz0 termék kategoriaba tartozik!

Chile ¢lelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és ezek
legf6bb piacait a 38. sz. melléklet tartalmazza.
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34.3. Fejlesztési torekvések

Chile 1998-ban kozvetlen export proméciéra 10 millio6 USD-t szant. Chile Argen-
tinaval szemben, nagy hagyomdnyokkal rendelkezik az export-promécid terén, mivel
1974-ben Latin-Amerikdban eldszor itt kezdett miikddni olyan intézmény, mely ezt a célt
szolgalta. 39 kiilfoldi irodaja segiti a termeldket és a kereskeddket a piaci lehetéségek felku-
tatasaban ¢és kihasznaladsdban az agrarmarketing egész eszkoztaranak a felvonultatdsaval. Az
intézmény koltségvetésének 44%-a gylimolcsexportra forditodott, 18%-a borra és 5% feldol-
gozott élelmiszerekre. A sertés-exportpiacok fejlesztésére agressziv kampanyt folytat Chile.

A bortermelés mennyisége hosszabb tavon dinamikusan nétt, de az utobbi években
kissé csokkent. Ezt a jobb mindség kompenzalja 2006-ban, azonos exportmennyiség mellett.
A bort mintegy 8000 termel6 allitja eld. Az elmult 8 évben az iiltetvények teriilete 70%-kal
nétt, ami ma 115000 ha-t jelent. Az ezen a teriileten talalhato sz6l6k termdre fordulasakor
ujabb befektetéseket igényel a feldolgozas a megndvekedett igények kielégitésére. 2005-ben
a peso felértékelése miatt csokkent az exportbor versenyképessége, s ez a régota szarnyalod
export mérsé¢klodését eredményezte. A kedvezétlen jelenség 2006-ban nem folytatddott. Az
eredetvédelemre, a mindségre kiemelt figyelmet fordit az allam, a chilei bor j6 hirnevének
megorzése érdekében. Az allam a bor eldallitasara és exportra kdzvetlen tamogatast nem
nyujt. Igaz azonban, hogy a sikeres allami piaci promocios programjaban (Chile izei) sze-
repel a bor. A program kdltségvetése 6 millio USD, melyhez az allam 15%-kal jarul hozza,
ami kevesebb mint 1%-a a teljes palackozott borexport 2005-6s értékének. A promocio f6
teriilete Kanada, Anglia, Németorszag, {rorszag és az USA.

A chilei sertéshiis kiilpiaci sikere tobb tényezon alapul. Az orszag foldrajzi elszi-
geteltsége lehetdvé tette, hogy az orszag hatdrain beliil 1étrejojjon egy betegségektdl mentes
teriilet. A gazdasagi stabilitds, a nyitott gazdasag a befektetéseket dsztondzte, amelyeknek
jelentds pozitiv hatasa volt a tokeigényes fejlesztésekre, a vevoi mennyiségi és mindségi igé-
nyek figyelembevételére és arra, hogy ezeknek az igényeknek legmesszebbmenden meg-
feleljenek. Az egész ¢lelmiszeriparban a kiilfoldi befektetések 2 milliard USD-t értek el az
utobbi 20 évben. A gazdasag fejlodésével (az elmult 18 évben az atlagos éves GDP nove-
kedés 6% felett volt) nétt a sertéshustermelés és a fogyasztas. Az elmult évtizedben rend-
kiviil nétt a termelés (évente atlag 9%-ot). A sertésallomany az 1995-6s 1,5 milli6 darab-
rol 3,8-ra n6tt 2005-re. 1985-ben csak 66 ezer tonna sertéshust termeltek de mar 2005-ben
410 ezer tonna volt. A sertéshusfogyasztas az 1995-6s 12 kg-rél 19,3 kg-ra nétt 2005-re.
A sertésfeldolgozasban a méretgazdasagossag eldnyeinek kihasznalasaval érik el a rendkiviil
versenyképes arakat. A versenyképes ar és az élelmiszer-egészségligyi intézkedések kiva-
l6saga a titka a chilei sertéshus piaci sikerének, de a szabadkereskedelmi egyezmények
jelentds szerepérdl sem szabad elfeledkezni. Mexikdba 300 ezer tonna sertést szallit vam-
mentesen Chile. Az EU felé 3500 tonna sertés kereskedelmére nyilik lehetdség, 10% éves
novekedéssel és 2014-t6] megvaldsul a szabad kereskedelem. Koredval 10 éves vamesok-
kentés érvényes, termékenként kiilon kikotésekkel. Kindval 10 év alatt 2017-re fokozatosan
teljesen megnyilik a piac.

A chilei sertésagazat 14%-os termelésboviilésre szamit 2006-ban, amit kiilondsen
az azsiai novekvd piacok szivnak fel, ahol a madarinfluenza miatt keresik ezt a terméket.
A novekedés folytatddik 2007-ben is (20%-kal). 2010-re 491 ezer sertéssel és 858 ezer tonna
hussal szamolnak, amit 22 kg/f6 éves fogyasztas kovet. 2010-re 250 ezer tonna husexport
varhat6 505 milli6 USD értékben.
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A 2005-6s 6%-0s GDP erésodés 2006-ban mérséklodott, mindez alacsony inflacid
mellett. A stabil gazdasagi és politikai hattér erdsiti a biztos gazdasagi alapokat, igy az orszag
altalanos gazdasagi kilatasai jok. A novekedés hatterében a magas réz arak, a stabil export-
bevételek (erdészeti, halaszati termékek) és a novekvo kiilfoldi befektetések allnak, amit
az intenziv kereskedelmi nyitas (szabadkereskedelmi egyezmények az USA-val, EU-val,
MERCOSUR-ral, Dél-Koreaval, Mexikoval) tovabb erdsit. Az orszag rendkiviil elkotelezett
a kereskedelem liberalizacioja mellett. 2006-ban Indiaval és Kinaval irt ala kereskedelmi
egyezményt, melyekkel kozel 60-ra emelkedett az orszag kereskedelmi megallapodasainak
a szama. Sajnos a banyaszat ¢s az erddirtas igen komoly karokat okozott a természeti erd-
forrasokban, amit tovabb sulyosbit a viz- és 1égszennyezés. Ez kockazatot jelent a mezé-
gazdasagi termelésre a jovoben.
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== Ausztréalia
35. Ausztralia

35.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Ausztralia az elmult évtizedekben nemzetkozileg versenyképes, fejlett piacgazdasaga
orszagga valt. A kilencvenes években az egyik leggyorsabban fejloédé OECD tagorszag lett,
nagyrészt a nyolcvanas évek gazdasagi reformjainak kdszonhetéen. Teriilete 7741,2 ezer
km?, lakosainak szama 20,3 milli6 f6 volt 2005-ben. A GDP foly6 aron 2005-ben 701 mil-
liard USD volt. Az egy fére jutdé GDP 2005-ben 34515 USD volt. A teljes nemzetgazdasagi
export értéke 2004-ben 123 milliard USD volt, az importé 134 milliard USD, az egyenleg
pedig 11 milliard USD. Ausztralia mezdgazdasagaban a fobb agazatok: gabonafélék, cukor-
nad, gyiimélcs, szarvasmarha, juh, baromfi. A legfontosabb élelmiszeripari dgazatok a
2004/2005-0s gazdasagi évben arbevétel szerint a kdvetkezok voltak: htisfeldolgozas, tej-
feldolgozas, gyiimolcs- és zoldségfeldolgozas, édes-, siit6- és malomipar, valamint az ital-
gyartas.
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Ausztralia ¢

35.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Az ITC Trade Performance Index szamitasai szerint a friss ¢lelmiszerexport trendje
tekintetében (1999-2003-as adatok) Ausztralia a 128. helyet foglalta el 173 orszag koziil, a
feldolgozott élelmiszerek esetében pedig a 107. helyet (146 orszag koziil). Az egy fore jutd
éves export valtozasat figyelve a friss élelmiszereknél a 11. helyet, a feldolgozott ¢lelmisze-
reknél pedig a 27. helyet érte el Ausztralia.

A kereskedelmi teljesitmény valtozasa az 1999-2003-as id6szakot figyelve minusz
6,35%-ot mutat a friss ¢élelmiszerek esetében ennek Osszetevdi: versenyképességi hatds
-1,13%, kezdeti foldrajzi specializacio -1,96%, kezdeti termék specializacio -2,54%, adap-
tacio -0,72%. A feldolgozott élelmiszereknél -2,87% volt a valtozas, az dsszetevok: verseny-
képességi hatas -1,28%, kezdeti foldrajzi specializacio -1,66%, kezdeti termék specializacid
-0,20, adaptacio 0,27%.

Az RCA mutaté 4,08 volt a friss ¢lelmiszereknél ¢s 2,00 a feldolgozott élelmisze-
reknél. A specializacios rangsorban a helyezés 64 volt a friss élelmiszereknél és 57 a fel-
dolgozott élelmiszereknél. Ez a gazdasag egészét tekintve nem rossz eredmény, mert a leg-
jobb ,helyezett”, a szallitasi eszkozgyartas a 41. volt a rangsorban.

Az ausztral élelmiszergazdasagi export fobb termékei a HS-2 fécsoport szerint
vizsgélva a kovetkezdk voltak a legjelentésebbek 2005-ben: hiuis; gabonafélék, ital, tej-
termékek, olajos mag. A focsoportokon beliil azonban, ha termékcsoport (HS-4) szerint
vizsgéljuk az exportot, az ital (bor) kivételével nem azok a relevans termékek az ausztral
exportban, mint amelyeket a magyar export jelentdsége, silya szempontjabol vizsgaltunk.

A his fcsoporton beliil a szarvasmarhafélék hisa frissen vagy hiitve termékcso-
port exportjanak értéke 1661 millio USD volt 2005-ben. A kivitel tobb mint haromnegyede
(76%) Japanba irdnyult. A masodik helyen allt az Amerikai Egyesiilt Allamok (8%), a harma-
dikon pedig Dél-Korea (7%). Az Egyesiilt Kiralysagba iranyuld export értéke 2%-ot tett ki.
Ezutan kovetkezett Hong Kong, illetve Dania 1%-kal. Ezen célpiacok koziil Magyarorszag
egyediil Daniaba szallitott friss marhahust (a kivitel 17%-a iranyult ide). A szarvasmarha-
félék hisa fagyasztva termékcsoportban az ausztral kivitel értéke 1903 millio USD, és 6
célpiaca az USA volt 41%-os részesedéssel, utana kdvetkezett Japan (29%), majd Dél-Korea
(18%). Az Indonéziaba, illetve Kanadaba iranyulo kivitel 1%-ot tett ki. Magyarorszag ezen
orszagok koziil Japanba szallitott, a kivitel 1%-a keriilt ide.

A gabonafélék focsoportban a buiza export értéke 2272 millié USD volt 2005-ben.
A célpiacokrol nem sokat tudunk, mert az export 94%-anak a megfeleld érték egy sorban
szerepel és a partner neve ,,specialis kategoriak™ (special categories — ami azt jelenti, hogy
az exportOr orszag nem szolgaltatott részletes adatot). Ugyanez volt a helyzet az arpa kivitel
esetében, amikor is az dsszexport értéke 566 millio USD volt, bar itt joval alacsonyabb (34%)
a specialis kategoria részesedése. Ezutan kovetkezett Kina (21%), majd Szaud-Arabia (19%).
Japanba iranyult az ausztral arpa export 16%-a. Ezen orszagokba iranyulo kivitel az ausztral
arpa export kozel 56%-at adta.

Az ital focsoport legnagyobb termékcsoportja a bor volt. Az ausztral borexport értéke
2005-ben 2110 millié6 USD volt. A f6 célpiac az Egyesiilt Kiralysag , illetve az Amerikai
Egyesiilt Allamok volt, egyarant 33%-os részesedéssel. Kanada részesedése 9% volt, ez utan
kovetkezett Uj-Zéland (4%), majd Németorszag (3%). A magyar borkivitel 14%-a iranyult
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(értékben) az Egyesiilt Kiralysagba, 4%-a az USA-ba, 3%-a Kanadaba, 23%-a Németor-
szagba. Ausztralia tehat mindezen piacokon versenytarsunk, kiilonosen figyelemre méltd a
legf6bb piacunkon, Németorszaghban megszerzett ausztral piaci részesedés, mely abszolut
értékben is tobb, mint haromszorosa az oda iranyulé magyar kivitelnek.

A tejtermékek focsoportban a tej és tejszin, stiritve vagy édesitve termékcsoportban
az Osszes kivitel értéke 820 millio USD volt 2005-ben. A f6 célpiac Malajzia volt (17%) a
masodik helyen allt Indonézia (13%), a harmadik pedig Szingapur (10%). Ezutan kovet-
kezett a Fiilop-szigetek, illetve Thaifold, egyarant 8%-os részesedéssel.

A vaj esetében 2005-ben Mexiko volt a f6 piac (11%). Ezutan kdvetkezett az
USA (10%), majd Dél-Korea (9%). A negyedik helyen allt Szingapur (8%), az 6todiken
pedig Malajzia (6%). Eurdpan beliil az Orosz Foderacioba (2%) és Hollandiaba (2%) szal-
litott nagyobb értékben vajat Ausztralia.

Az ausztral sajt export értéke 2005-ben 208 millié USD volt, a {6 piac Japan (40%),
a masodik helyen allt Szaud-Arabia (10%), a harmadikon pedig az USA. Ezutan kovetkezett
Dél-Korea, illetve Hollandia (5%). A magyar sajt kivitel méasodik legnagyobb célpiaca volt
értékben Szaud-Arabia (19%), a negyedik pedig Japan, ezen a két célpiacon tehat Ausztralia
versenytarsunk.

Az olajos mag fécsoportban a repcemag export értéke 237 millio USD volt 2005-ben.
A f6 felvevopiac Japan volt (46%), a masodik helyen allt Pakisztan (38%), a harmadikon
pedig Banglades (7%). Ezutan kovetkezett Kina (5%), majd India (1%).

Az ausztral élelmiszergazdasagi export fobb termékcsoportjait figyelve lathatjuk,
hogy a bor (és részben a vaj) kivételével a f6 célpiacok a térség orszagai.

Ausztralia szamara Eurdpa nem kiillondsebben érdekes, a régioba iranyuld export-
aranya 10%. Jelent6s felvevépiacnak tartjak Kinat és Indiat hosszabb tavon és mindkét piac
tekintetében kedvezd helyzetben vannak (Fischer, 2006). Ausztralia a magyar bor ver-
senytarsa az eurdpai piacokon, de hosszabb tavon a magyar belsé piacon is.

sy
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Ausztralia pozicidja a versenyzo termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

A magyar export jelentésége alapjan kivalasztott 37 termékcsoportbdl Ausztralia kivi-
tele 2005-ben az Osszes ausztral élelmiszergazdasagi exportbol 55%-ot tett ki. Versenyzo ter-
mékcsoportot 4-et talaltunk, ezek koziil a sertéshus esetében jobb volt Magyarorszag pozi-
cidja, azonos az étkezési célra alkalmas hus, vagasi melléktermék és belséség (frissen) ese-
tében. Ausztralia versenypozicidja jobb volt a sajtnal, illetve a bornal.

A sertéshiisnal Japan volt a kozos célpiac. A magyar export értékben ugyan tobb
mint haromszorosa volt a Japanba iranyuld ausztral exportnak, de nem elhanyagolhat6 ver-
senytars, mivel Japan Ausztralia hagyomanyos piaca a hiisok tekintetében. A vagasi mellék-
termék csoportban a k6zos célpiac Németorszag, Franciaorszag és Belgium, az ezen orsza-
gokba iranyulé magyar export értéke 11 millié USD volt, az ausztralé pedig 17 millié6 USD,
tehat a piaci részesedés miatt figyelemreméltd a verseny. Elgondolkodtato a szallitasi radiusz
kérdése is. A sajtnal a verseny szempontjabol kozos fontos célpiac Szaud-Arabia és Japan
volt. A bor esetében a kdzos célpiacokra iranyuld magyar export az ausztralénak csak 3%-a,
itt a presztizsveszteség a fajo, hogy hagyomanyos borpiacainkon egyre inkabb hattérbe szo-
rulunk.

Ausztralia élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 39. sz. melléklet tartalmazza.
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35.3. Fejlesztési torekvések

Az ITC export portfolio szamitasai szerint az ausztral exportban hagyomanyos
terméknek szamit a blza. A sztarok kozé tartoznak a kovetkezok: tej, marhahus, juhhus,
fagyasztott marhahus, sajt.

Az exportoroket segiti az Austrade egy ausztral kormanyiigynokség a nemzetkdzi pia-
cokra vald Iépéshez. A vilag 60 orszagaban tobb mint 100 irodaval rendelkezik. A segit-
ségnyujtas a kovetkezokre terjed ki:

» Gyakorlati export informacio és tanacsadas, a lehet6ségek feltarasa, timogatas

+ Stratégiai export tervezés

» Ingyenes altalanos informacid a az Austrade honlapjan, vagy telefonon keresztiil

» Specifikus tanacsadas oradijas alapon

* Pénziigyi tamogatas az exportéroknek az Export Market Development Grants-
on keresztiil, ez esetben az export marketing koltségek egy részér téritik
(Ferguson, 2006).
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36. Uj-Zéland

36.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

A 4 milli6 f6s, 17 millié ha mezdgazdasagi teriilettel rendelkezd orszag GDP nove-
kedése 2004-es 4,4 %-rol felére csokkent s ez a trend folytatodik, 2006-ban 2% volt. Vasar-
16eré paritison mért GDP alapjan az orszag 60. a vilagrangsorban az Arab Emiratusok
utan és Szlovakia eldtt. Egy fore jutd, vasarléeré-paritason mért értékben jobb a helye-
z¢s (40.), Izrael utan és Brunei el6tt helyezkedik el az orszag 26000 USD/f6 értékkel Az
agrarium GDP-hez val6 hozzdjarulasa 4% volt 2006-ban. Fontos agrartermék a buza, az
arpa, a burgonya, a hiivelyesek, a zoldség-gyiimolcs, a gyapju, a szarvasmarha, a juh, a tej-
ipari termékek €s a hal.

A teljes kiilkereskedelem egyenlege kozel 1 milliard USD negativummal zart
2006-ban. Fé exportcikk a tejtermék és a his. F6 exportpiaca volt 2005-ben Ausztralia
(21%-o0s résszel az 6sszes kivitelbdl), USA (14%), Japan (11%), Kina és az Egyesiilt Kiraly-
sag (5-5%). Az élelmiszergazdasagi kiilkereskedelem egyenlege pozitiv és folyamatosan
javulo, a 2000-es 4,8 milliard USD-ré6l 2005-re 9 milliard USD-re emelkedett. Az élelmi-
szergazdasagi Kivitel 51%-kal részesedett a teljes kivitelbdl, mig az élelmiszergazdasagi
import részesedése az dsszes behozatalbdl 8% volt 2005-ben.

77. dbra
Uj-Zéland élelmiszergazdasagi kiilkereskedelmének alakulasa (2000-2005)
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36.2. A versenytarsi pozicié alakulasa

Az orszag fontos élelmiszergazdasagi elhelyezési piaca volt Japan, Ausztralia, az
USA és az Egyesiilt Kiralysag. Az exporttermékek kozott kiemelkedik a sajt, a bor, és
az étrendkiegészitok.

A sajtkivitel kozel 7%-kal részesedett az ¢lelmiszergazdasagi kivitelbol 2005-ben,
ami kozel 760 millié6 USD értéket jelentett (e mellett eltdrpiil hazank 50 millio USD értékii
kivitele). Fo, stabilan novekvo felvevépiac Japan, ahova 155 milli6 USD értékben szal-
litott konkurensiink, mig hazank 2005-ben 7 milli6 USD értékben exportalt. A felvevopia-
cok egyezésével Szatud-Arabiaban is talalkozunk, ahova hazank 9, Uj-Zéland pedig dina-
mikusan névekvoen, 30 milli6 USD értékben szallit. A sajttermelés eldrelathatéan nem val-
tozik jelentdsen. A legnagyobb tejipari vallalat a Fonterra elsésorban a kinai piacot célozza
meg. A holland Campinaval val6 egyesiilést kdvetden a Fonterra szamara megnyiltak a tars-
cég eurdpai €s Japan piacai is.

78. dbra
Uj-Zéland poziciéja a versenyzé termékek esetében (2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

A borexport 332 millié6 USD értéki volt 2005-ben (2000-ben még csak 90), mig a
hazai kivitel csak a 80-at kozelitette. Egyesiilt Kiralysagba hatarozottan novekvok a szal-
litasok, 2004-ben elérték a 90 millio USD-t, s 2005-ben megkozelitették a 115 millio USD-t.
Ekozben a hazai kivitel ugyancsak a szigetorszagba, szerényen csdkken, 2004-ben és
2005-ben is 10 millié USD koriil alakult. Uj-Zéland masik 6 piaca, USA 2 milli6 USD
magyar bort vasarolt és 90 milli6 USD értékben uj-zélandit. Németorszagban forditott a
helyzet, mivel oda hazank 17, UJ-Zéland 2 millié USD értékben szallit.
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A vagasi melléktermékek svajci, olasz és német piacan hazank kortilbeliil 10-10-10
millio USD értéki szallitasokkal van jelen, mig konkurensiink 8-4-60 millié6 USD értékben
szallit.

Osszefoglalva Uj-Zéland és Magyarorszag sajt exportban versenyez egyméssal
Szaud-Arabiaban és Japanban, a borpiacon pedig az Egyesiilt Kirdlysagban. A verseny tétje
20-10 millié6 USD magyar exportérték. Dinamikus exportndvelése miatt azonban mas cél-
piacainkon is konkurensiinkké valhat. A versenyképességi mutatok szerint a kevésbé jelen-
tds mézen kiviil kevés az esélylink versenyezni az 0j-zélandi sajttal, borral és vagasi mel-
léktermékekkel.

Uj-Zéland élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos 6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 40. sz. melléklet tartalmazza.

36.3. Fejlesztési torekvések

Uj-Zéland altalanos gazdasagi kilatasai jok. Bar az iparosodas jelents, s ez a
zaloga az orszag fliggetlen gazdasaganak, az exportban meghatarozo az élelmiszergazdasag,
ami a fejlédés egyik fo hajtoereje. Az export kb. 28%-a a GDP-nek. A mezogazdasagi ter-
mel6 alapokra, a természeti er6forrasokra kockazatot jelent az erddirtas, a talajerozio és az
idegen fajok megjelenése.

A szallitasi tavolsagok miatt az orszag varhatéan a jovében is elsésorban a hozza
kozelebbi (igy hazanktol tavolabb fekvd) piacokat célozza meg, igy ko6zos piacon a nem
magasan feldolgozott termékekkel alig-alig versenyziink egymassal.
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37. Dél-Afrika

37.1. Makrogazdasagi adatok és mutatok

Dél-Afrika teriilete 1219,1 ezer km?, lakosainak szdma 45,2 millio f6 volt 2005-ben.
Kozepes jovedelmi fejlodé orszag boséges természeti erdforrasokkal. A GDP foly6 aron
240 milliard USD volt 2005-ben. Az egy fore juté GDP 5313 USD volt. A termékek és szol-
galtatiasok osszes exportja a GDP 26,6%-at tette ki, ami a kiilpiaci részvétel viszonylag ala-
csony fokara utal. A mezdgazdasag részesedése a GDP-bol 3,1% volt (Vilagbank adatok).

A dél-afrikai mezOgazdasag f6 termékei: kukorica, biiza, cukornad, gyiimélcs,
zoldség, marha, baromfi, juh, gyapju és tejtermékek.

Dél-Afrika fejlett élelmiszeriparral rendelkezik. A foglalkoztatottak szama 220 ezer
folotti, a GDP-hez vald hozzajarulasa magas, 8%-o0s. Magas a koncentracio foka, 8 élelmi-
szer csoport adja az értékesités 66%-at. A legjelentdsebb dgazatok: malomipar, soripar, hiis-
feldolgozas, zoldség- gylimodlesfeldolgozas, siitdipar, cukor, allati takarmany, bor- és szesz-
ipar. A vallalatok szama 1900.

37.2. A versenytarsi pozicio alakuldsa

Az ITC Trade Performance Index szamitasai szerint a friss ¢lelmiszer export trendje
(1999-2003-as adatok) alapjan Dél-Afrika a 97. helyet foglalta el 173 orszag koziil, a fel-
dolgozott ¢élelmiszerek esetében pedig a 104. helyet (146 orszag koziil). Az 1 fore jutd export
éves valtozasa alapjan a friss élelmiszereknél a 84. helyet érte el, a feldolgozott élelmisze-
reknél pedig a 85.-et.

A kereskedelmi teljesitmény index valtozasa az 1999-2003-as iddszakot figyelve
2,53% volt a friss ¢lelmiszereknél, az dsszetevok: versenyképességi hatas 2,44%, kezdeti
foldrajzi specializacio 1,83%, kezdeti termékspecializacio 0,23% és adaptacio -1,98%.
A feldolgozott élelmiszereknél -2,44% volt a valtozas, melynek dsszetevoi: versenyképes-
ségi hatas -0,26%, kezdeti foldrajzi specializacio -0,26%, kezdeti termékspecializacio 0,44%,
adaptacio -2,36%.

Az RCA mutat6 1,51 volt a friss élelmiszereknél és 1,13 a feldolgozott élelmiszerek-
nél. A specializacios helyezés 104 volt a friss élelmiszerek és 89 a feldolgozott élelmiszerek
esetében.
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79. abra
Dél-Afrika élelmiszergazdasagi kiilkereskedelme (2000-2005)
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Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas a HS 01-24 arucsoportok dsszességére vonatkozdan

A HS-2 fécsoport szerint vizsgalva Dél-Afrika exportjaban a kdvetkezdk voltak a leg-
jelentdsebbek: gyiimoles, dio, ital, halak, zoldség-, gyiimoleskészitmény, cukor, cukor-
aruk.

A gyiimélcs, dié focsoport exportjanak értéke 1243 milliéo USD volt 2005-ben. Ezen
fécsoport azonban a magyar export vonatkozasaban nem relevans, nem is szerepel a meg-
figyelt termékcsoportok kozott, tehat ezzel nem foglalkozunk. Ugyanez vonatkozik a halak
fécsoportra is.

Az ital fécsoporton beliil 596 millié USD volt a bor értéke. A f6 célpiacok a kdvet-
kezdk voltak: az Egyesiilt Kiralysag (32%), Hollandia (13%), Németorszag (11%), Svéd-
orszag (8%), valamint az Amerikai Egyesiilt Allamok (6%). 2000-ben 243 millié USD volt
a dél-afrikai borexport, tehat 5 év alatt 2,5-szeresére nétt. A 3 £6 célpiac akkor is az Egyesiilt
Kiralysag, Hollandia és Németorszag volt, rendre a kovetkezd részesedéssel: 38%, 16% és
9%. A negyedik helyen Belgium allt 5%-os piaci részesedéssel. Hollandia kivételével Dél-
Afrika az 6sszes f6 bor célpiacan versenytarsunk.

A zoldség-, gyiimoleskészitmény focsoportban a gyilimoéles, didkészitmény ter-
mékesoportban 178 millio USD volt 2005-ben a dél-afrikai kivitel értéke, a f6 célorszagok:
Japan (14%), az Egyesiilt Kiralysag (14%), Németorszag (9%), Hollandia (7%) és
Svajc (5%). A magyar kivitel tobb 49%-a (értékben) iranyult Németorszagba, igy ott Dél-
Afrika versenytarsunk.
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A gyiimoélcslé termékcsoportban 128 millid USD volt dél-afrikai export, a 6 felvevd
orszagokban a piaci részesedés pedig a kovetkezOképpen alakult: Japan (31%), Hollandia
(20%), Kanada (6%), az Amerikai Egyesiilt Allamok és Mauritius egyarant 4%. A magyar
gylimolcslé kivitel szempontjabol Dél-Afrika versenytarsunk az USA-ban.

A cukor, cukoraruk fdcsoportban Dél-Afrika nadcukor exportja volt jelentds
(275 millié USD) 2004-ben. Az egyéb cukor kivitelének értéke 14 milli6 USD volt. A fo6bb
célorszagok: Nigéria (22%), Ausztralia (12%), Uj-Zéland (8%), Zambia és az Egyesiilt
Kiralysag egyarant 7%.

Osszességében megallapithaté, hogy a vizsgalt termékek koziil jelentés és novekvé
Dél-Afrika konkurenciaja a magyar borexport tekintetében és kisebb jelentdségii a zoldség-
¢és gylimdlceskészitmények, valamint a gyiimolcslé vonatkozasaban.
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Pontszam

Forras: Comtrade adatbazis alapjan sajat szamitas

A magyar export jelentdsége miatt kivalasztott 37 termékcsoportbol Dél-Afrika
exportja 2005-ben az dsszes dél-afrikai élelmiszergazdasagi kivitelbol 40%-ot tett ki. A 37
termékcesoportbol kettdt talaltunk versenyzének, és mindkét esetben Dél-Afrika versenypo-
zicidja volt jobb (cukorszirupban fozott €s tartositott gytimoles €s a bor).
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A gyiimoélcskonzerv kozos versenyz6 célpiaca Németorszag volt. A magyar kivitel
értéke ugyan kétszerese volt a Németorszagba iranyul6 dél-afrikai exportnak, de itt komoly
versenytars Dél-Afrika. A bor esetében a magyar kivitel a k6zos célpiacokra 14%-at tette ki
a dél-afrikainak, de itt is hagyomanyos célpiacainkon szorulunk egyre inkabb hattérbe.

Az ITC export portfolié szamitasai szerint tradicionalis exporttermék a nadcukor.
A sztarokhoz tartoznak a kovetkezok: friss alma és korte, citrusfélék, bor, valamint a friss
vagy szaritott sz610.

Dél-Afrika ¢élelmiszergazdasagi exportjanak Magyarorszaggal kozos f6 termékeit és
ezek legfobb piacait a 41. sz. melléklet tartalmazza.
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Kutatasunk eredménye részben koztudott, esetenként azonban meglepd eredményt
hozott abban a vonatkozasban, hogy a vizsgalt orszagok milyen mértékben és mely élel-
miszergazdasagi termékekben tamasztanak versenyt célpiacainkon.

Nem meglepd az a kutatasi megallapitasunk, hogy legfébb versenytarsaink foként
az agrar kiilpiacon az Eurdpai Unio régi tagjai (EU-15) koziil keriiltek ki. A pozicids szami-
tasaink szerint a § legjelentdsebb versenytarsunknak Franciaorszag, Lengyelorszag, Olasz-
orszag, Spanyolorszag, Németorszag,Hollandia, Belgium és Ausztria bizonyult. Ebben a
felsorolasban mar kevésbé tekintheté kozismert ténynek az, hogy az elsék kdzott szerepel
Németorszag, amely nemcsak legnagyobb elhelyezési piacunk e termékkdrben, hanem egyik
legfobb versenytarsunk is. Szintén nem tartozik az evidens tények kozé, hogy az a Lengyel-
orszag, amely az ezredfordul6 idején még nettd agrarimportdr volt, az elmult 5 év folyaman
— hazanknal sokkal hatékonyabban kihaszndlva a kozds piac nytjtotta lehetdségeket —
a masodik legfébb konkurensiinkké nétte ki magat. Ugyancsak fontos versenytarsaink Dénia,
Portugalia és Gordgorszag.

A felsorolt orszagok egyiittesen mintegy 60%-at teszik ki a versenyben érintett
magyar agrarexportnak. Ez mutatja, hogy igazodasi pontként ezen orszagok ¢lelmiszergaz-
dasagi termelésének, termékszerkezetének, mingségének, csomagolasanak, logisztikajanak,
marketingjének és piaci szervezetének szinvonalat kellene elérniink ahhoz, hogy a verseny-
ben megalljuk a helyiinket. Ami az arversenyt illeti, ugyancsak tapasztalhaté ezen orsza-
gok részérdl versenyeldny, amely azonban az esetek jelentds részében (kiilondsen a his- és
baromfiipari alapanyag esetében) abbol adodik, hogy a nagyobb termelési volumen mellett
tobb olyan melléktermék keletkezik, amely feldolgozott termék gyartasahoz felhasznalhato.

Kevésbé tekinthetd versenytarsunknak a régi EU-15 tobbi orszaga, bar egyes kisebb
piaci szegmensekben még az Egyesiilt Kiralysag, [rorszag és a skandinav allamok is ver-
senytarsként jelentkeznek.

Bizonyos mértékig varatlan eredményt hozott az Eurdpai Unidhoz veliink egyiitt csat-
lakozott kilenc orszag vizsgalata. Itt ugyanis arra deriilt fény, hogy ezen orszagcsoport dina-
mikusan ndvelni tudta élelmiszergazdasagi kivitelét az elmult években mar a csatlakozas
elétt is. Kiilondsen figyelemre mélto a harom visegradi orszag (a mar emlitett Lengyelorszag,
de Csehorszag és Szlovakia is) eléretorése az agrarpiacokon altalaban, de kiilondsen hazank
célpiacain, azaz az EU-15 orszagaiban. Részben ugyan eltéré termékstruktaraban valtak
egyre erdteljesebb szallitokka, de sok olyan termék van, amely a mi kiviteli palettankon is
szerepel. Ezek a termékek kiilondsen az allattenyésztés teriiletérdl adodnak és itt szemmel
lathat6 a szoban forgoé orszagok versenyel6nye (tej, sajt, baromfihts). Vannak olyan ndvény-
termesztési, illetve ndvényi eredetii termékek is, amelyekben érzékelhetd e harom orszag
veliink szembeni versenyeldnye: friss és feldolgozott z6ldség és gyiimoles, pékaruk.

A t6bbi veliink egytitt csatlakozott orszag nem tekinthet6 veszélyes konkurensnek, de
néhany termékben mar érzékelhetd olyan valtozas, amely egy jovébeni versenytarsi pozicid
kialakulasara enged kovetkeztetni.

A 2007. januar 1-jén EU-tagga valt Romania mar most is veszélyes konkurensiinknek
szamit néhany teriileten (arpa, €16 juh, ¢16 marha), de Bulgaria is tekintélyes konkurensiink a
napraforgdémag, a btiza, a bor piacan.
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A nem unios tagorszagok koziil figyelemre méltd eredményt hozott Oroszorszag és
Ukrajna konkurencia vizsgalata, amely arrdl tantiskodik, hogy mindkét orszag agrargazda-
saga dinamikusan fejlédik az utobbi években és a korabbi importdri pozicidbol szamos eset-
ben atkertiltek exportéri pozicidoba. Ez kiilondsen a nagyon fontos magyar gabona-export
kérdését érinti, hisz ¢ termékcsoportbdl mindkét orszag jelentds exportot bonyolit. Néhany
mas terméknél is tapasztalhatunk exportversenyt ezen orszagok részérdl, pl. napraforgdbmag,
kukorica. Napjainkban még az tapasztalhatd, hogy mindkét orszag exportja erdteljesen inga-
dozik a termés fliggvényében és ezért a konkurencia mértéke is sz¢élséségesen ingadozik. Ez
azonban nem konnyit a helyzetiinkon, inkabb nehezit annak kiszamithatatlansaga miatt.

A volt jugoszlav tagallamok koziil kiemelkedik Szerbia, kiilondésen a kukorica
esetében, de veszélyes konkurensiink a cukor, a napraforgdolaj és a pékaruk piacan is.

A tobbi vizsgalt eurdpai orszag nem szamit jelentds versenytarsnak.

Az Europan kiviili orszagok koziil mint versenytars kiemelkedik Brazilia, Thaifold,
Chile és egyes termékek esetében Ausztralia, Argentina, Dél-Afrika. Ezek koziil Brazilia és
Thaifold kiilondsen a baromfihus, Chile a bor és baromfihus, mig Ausztralia és Dél-Afrika a
bor, Argentina pedig huskonzerv, bor és kukorica tekintetében versenytarsunk.

Az USA barmennyire is nagyhatalom az ¢lelmiszergazdasag teriiletén, eltérd piacori-
entacidja tekintetében nem tekinthetd 1ényeges versenytarsunknak. Ugyanakkor azonban a
vilagpiacon szinte az 6sszes fontos agrarexport termék vonatkozasaban piacvezetd €s armeg-
hatarozo, igy tehat ,,altalanos konkurensiinknek” tekinthetd. Viszonylag alacsony gabona
araival — amely még a tengerentuli szallitast is elbirja — elméletileg is versenytarsunknak
szamit, hiszen sok teriiletre nyilvan azért nem tudunk gabonat exportalni, mert araival nem
tudunk versenyre kelni. Feltehetden mas termékeknél is tapasztalhato areldnye, valamint

senyelénye.

Kiilon emlitést érdemel a vilag két legnépesebb orszaga, Kina és India, amelyek
nem csak méretiikkel tiinnek ki, hanem dinamikus gazdasagi fejlédésiikkel is. Az itt szerzett
tapasztalatunk arr6l tantiskodik, hogy Kina 3-4 termékben (toll, méz, feldolgozott zoldség,
gylimdlcs), India azonban 1ényegében nem tekinthetd konkurensnek. Méreteiknél és gyors
fejlodésiiknél fogva azonban egyik orszag esetében sem kizarhatd a jovébeni versenypo-
ziciok szamunkra kedvezétlen alakuldasa. Noha mindkét orszag természeti feltételei tekin-
tetében vannak korlatai az agrarfejlesztéseknek (foként a vizhiany).

Fentieket figyelembe véve altalanos tapasztalatként megallapithaté az, hogy hazank
agrargazdasaganak versenyképessége onmagahoz képest javult az elmult években, de a ver-
senytarsak legtobbjének ilyen irdnyu fejlddése gyorsabb volt a hazainal. Eppen ezért a nem-
zetkozi agrarpiaci versenyképességiink relative romlott. Ez a tapasztalat még a korabbi fontos
felvevo piacnak szamito visegradi orszagokkal — ezen beliil is kiilondsen Lengyelorszaggal —,
de még Oroszorszaggal és Ukrajnaval szemben is tapasztalhato. Ugyancsak altalanosnak
tekinthetd az a tapasztalat, hogy szinte valamennyi komoly konkurensiinknek tekinthetd
orszag a fejlesztési terveiben kiemelkedd szerepet szan a postharvest-tevékenységnek, az
infrastruktura-fejlesztésnek (elsésorban a logisztika teriiletén), tovabba a piacépités, piac-
bovités, a marketing és a promocid erdsitésének.
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A hazank szamara legfontosabb termékek esetében meglehetésen sok orszaggal
vagyunk kénytelenek versenyezni. Kedvezd azonban, hogy a legnagyobb kiviteli cikkeink
koziil harom is van, amelynél szamos versenyzé orszag is legy6zhetonek bizonyult, a pont-
szamok sorrendjében: kukorica, baromfihts, allati eledel. Tovabbi 5, szintén fontos export-
terméknél a verseny sok orszaggal szemben kiegyenlitett volt: zoldségkonzerv, vagasi mel-
Iéktermék, buza, sertéshis, huskészitmény.

A kevesebb orszaggal versenyzd termékek koziil szamitasaink szerint a legjobb hely-
ezek a pontszam sorrendjében: napraforgémag, repcemag, fagyasztott zoldség, méz, malata,
izocukor, savanyusag, fagylalt, napraforgoolaj.

A versenyben fenyegetett termékek koziil viszonylag sok a magas hozzaadott értéka
arucsoport, példaul étrend-kiegészitok, pékaruk, csokoladé, sajt, bor, cukorka, befott. Ez az
eredmény is igazolja, hogy a koncentral6do kereskedelmi kdrnyezetben a piacra Iépés és pia-
con maradas feltételei a tovabb-feldolgozott fogyasztoi termék esetében a legnehezebbek.
Eddigi tapasztalataink alapjan bizonytalannak latjuk, hogy a magyar ¢lelmiszeripar ilyen szé-
les exporttermék palettaval tartésan piacon képes-¢ maradni.

Az aldbbiakban részletesebben bemutatjuk az egyes vizsgalt orszagok veliink szem-

sy

A német ¢lelmiszergazdasagi export a vizsgalt termékcsoportok (buza, kukorica, ser-
téshus, baromfihus, tej, sajt, méz, bor) esetében féleg az EU piacra iranyult, tehat itt min-
denhol konkurenciat jelenthet a magyar export szempontjabol. De konkurens lehet az Orosz
Foderacio piacan, Ukrajnaban, valamint Romaniaban is. Figyelemre mélto, hogy az egyéb-
ként nettd élelmiszer-importdr Németorszag milyen jelentds élelmiszergazdasagi exportot
bonyolit le, és milyen sok termékben versenytarsunk a f6 piacainkon. A versenypozicios
vizsgalat alapjan Magyarorszag 30 termékcsoport koziil 5-nél volt kedvezébb helyzetben,
mint Németorszag: baromfihts, vagasi melléktermék, fagyasztott z6ldség, kukorica és izo-
cukor.

A legfontosabb francia export termékek (buza, kukorica, sertéshus, baromfihus, tej,
sajt, bor), piaci iranyultsagat tekintve szembetiing az export koncentraltsaga a piaci részesedés
¢s a foldrajzi megoszlas tekintetében, azaz a régi EU-tagorszagok, ezen beliil is a legrégebbi
tagok a fo felvevok. Megtalalhato tovabba a btiza tekintetében a hagyomanyos felvevopiac
(Algéria). A kovetkezé fontos célpiac az Orosz Foderacio, a tavolabbi piacok koziil az Egye-
sillt Allamok, Kanada, illetve egyes esetekben a tavol-keleti jol fizetd piacok (Dél-Korea,
Japan). A versenyzé termékcsoportok koziil Magyarorszag helyzete a toll esetében volt jobb,
mint Franciaorszagé (6sszesen 30 termékcsoport koziil).

Az osztrak export f6 célpiacai a vizsgalt termékcsoportokbol (sertés- és baromfihts,
tej, sajt, pékaru, gylimodlcskészitmények, bor) fleg a régi EU tagorszagok, ezen beliil is
Németorszag, Olaszorszag, Franciaorszag, tehat ezekben az orszdgokban konkurensiink. Az
Eurdpan kiviili orszagoknal konkurensiink a sertéshs tekintetében Japanban és Dél-Korea-
ban. A versenyzd termékcsoportok esetében (6sszesen 21) Magyarorszag pozicioja volt jobb
a kovetkezoknél: baromfihus, kukorica, hiiskonzerv, zoldségkonzerv ecet nélkiil.
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Olaszorszag nagy ért¢kii és széles palettaju ¢lelmiszergazdasagi exportjabol szamos
termék versenytarsa a magyar arunak. Erés konkurencia helyzet jellemzi a bort, féként a
német és a brit piacon. A friss és feldolgozott z6ldségek és gyiimolesok minden kategori-
ajaban szoros a verseny, elsgsorban a német piacon, de esetenként az orosz vevokkel is.
A magyar ¢s olasz baromfi-, sertéshis és a kolbaszfélék szintén versenytarsai egymasnak
a német, osztrak, francia és roman piacon, de a versenyképességi szamitasok alapjan csak
kozepesen erés kdzottiik a verseny. Az olasz pékaruk és a csokoladé készitmények verseny-
képességi mutatdja a borhoz hasonldéan magas. Legy6zhetd exportterméknek csak egy aru, a
kukorica bizonyult.

Déania kozepesen jelentés és elsésorban allati eredetii termékek esetében fenye-
get6é versenytarsa Magyarorszagnak. A piaci fenyegetést jelentd termékek koziil a leg-
fontosabbak a sertéshus, a legmagasabb pontszdmu sajt és az étrend kiegészitok. A verseny
azonos termékcsoportbdl, ahol elsésorban a piacmegtartas de esetleg a piacszerzés igénye is
felmeriilhet kiemelend6 az allateledel és a baromfihtis. Ezek a termékek Dania legnagyobb
piacai, azaz Németorszag, Egyesiilt Kiralysag és Svédorszdg mellett sertéshus és a sajt
estében Japan, illetve sajtnal az arab allamok esetében jelentik a legerésebb konkurenciat.
A jovot illeten a dan termelés erdsségei koziil a termelési hatékonysag mellett a magas élel-
miszerbiztonsagi szint felértékelddése és piackiszoritd hatasa jelenthet kihivast hazanknak,
amelyet erdsithet a kiterjedt és meglehetdsen hatékonyan mikddd export-6sztonzési intéz-
ményrendszer.

Hollandia az egyik legjelentésebb versenytirsa Magyarorszag élelmiszergaz-
dasagi kivitelének, ugy, hogy a holland export legfontosabb cikkei koziil szamos, nem is
szerepel a kiemelt termékek kozott. Az egyértelmi piaci fenyegetést jelentd termékek kozé
nem elsésorban a hazank kivitelének sulyponti arucsoportjai keriiltek (sajt, friss marhahus,
étrend kiegészitok és friss zoldség). Igen fontos magyar termékek (allateledel, a sertéshus és
a baromfihts) kertiltek azonban a legnagyobb értékii verseny-azonos termékek kozé, ahol
elsésorban a piacmegtartas de esetleg a piacszerzés igénye is felmeriilhet. Mig a fenyeget6
termékek esetében Hollandia minden piacunkon dominans versenytarsunk, addig az azonos
termékeknél Németorszag a legkiemelked6bb kozos célorszagunk. A holland élelmiszergaz-
dasag mar meglévo és a jovoben is kiemelten fejleszteni kivant erésségei koziil a hazai kivitel
versenyképessége szempontjabol a legnagyobb kihivast a kedvezo elhelyezkedéshez tarsuld
kitiing logisztikai infrastruktira és a termelés magas technologiai szinvonala jelenti.

Belgium jelentds exportversenytarsa Magyarorszagnak elsésorban a tovabb fel-
dolgozott termékek esetében. A fenyegetd kategériaba tartozo legfontosabb belga termékek
a csokoladé, pékaru, fagyasztott zoldség, gyiimolceslé, tditoitalok, étrend kiegészitok. Ver-
senytarsi szempontbdl kedvezd, hogy e magas hozzdadott értékli termékek nem a magyar
kivitel legfontosabb cikkei, a hazai élelmiszeripar fejlettségét azonban negativan jellemzi.
Igen fontos magyar termékek kertiiltek azonban a legnagyobb értékii verseny-azonos termé-
kek koz¢, ahol a piacmegtartas, illetve a piacszerzés lehetségesnek tinik: sertéshus, cukor,
baromfihus, huskészitmény és zoldségkonzerv. Belgium a régi unios allamok (féként Német-
orszag ¢s Olaszorszag) mellett a kozép-kelet-eurdpai orszdgok esetében is igen erdteljes
versenytarsunk, kiilondsen a magas hozzaadott-értékti termékek esetében. A jovot illetden
a belga ¢lelmiszergazdasag erdsségei és fejlesztési tervei is azt timasztjdk ald, hogy a kelet-
eurdpai célpiacokon €s a tovabb-feldolgozott termékek esetében varhatd tovabb erésodo ver-
senyfenyegetés.
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A spanyol agrarexport mind dsszességében mind a szamunkra fontos exportterméke-
ket nézve dinamikusan n6. Leginkabb a bor, a sertéshus, a friss és feldolgozott zoldség- és
gylimdlcs exportunkat veszélyezteti. Nem varhato, hogy a jovében ez az allapot valtozni
fog, hiszen Spanyolorszag a kertészeti termékek legjelentdsebb exportére Eurdpaban. (Igaz,
szakérték szerint az agazat szerkezete valtoztatasra szorul, mert szétaprozott, pl. 617 ter-
meldi szervezet mikodik az orszagban.) Legy6ézhet6 versenyterméknek csak a baromfihus
¢és a kukorica bizonyult, a vizsgalt, kozel 20 termék donto része a fenyegetd versenyaru kate-
goriara esett.

Portugalia egy termék egy piacat (bor, Németorszag) kivéve nem versenytarsunk €s
a jovoben sem varhato, hogy konkurenciat jelentene a magyar agrartermékeknek. Egyrészt
kicsi az exportja és egyuttal nettd importdr, masrészt mind exportpalettdja, mind a megcélzott
orszagok kore kiilonbozik hazankétol. A versenytarsi fenyegetettség a bor kivételével mind a
termékek, mind a dinamika szempontjabol elhanyagolhato.

Gorogorszag altalanossagban nem szamit jelentds konkurensiinknek az agrarpiaco-
kon, de a friss és feldolgozott z61dség- és gylimdlesfélék, tovabba a bor és a pékaru tekin-
tetében mégis szamolnunk kell vele, mint versenytarssal.

Az Egyesiilt Kiralysag a magyar ¢lelmiszergazdasagi export kdzepes-gyengébb ver-
senytarsai kozé tartozik. Az Egyesiilt Kiralysag ¢lelmiszergazdasagi kivitele piaci fenyege-
tést nem a legfontosabb magyar termékeknél jelent. Hirom magas hozzaadott értéki termék
tartozik ide: pékaru, étrend kiegészitd és csokoladé. Valamivel tobb, volt a verseny-azonos
termék, ide tartozik két gabonaféle (buza, arpa), valamint a cukorka, bor, htskészitmény és
a kavé. Viszonylag sok és valtozatos volt a kozds célpiacunk (3-8) kdre ezen termékeknél,
amelyek kozott Németorszag majdnem minden esetben megtalalhato volt. Az exportdszton-
z¢st és a mar meglévd adottsagokat is figyelembe véve az Egyesiilt Kiralysag a jovoben sem
lesz igazan jelentés versenytarsa hazanknak, csupan néhany magas hozzaadott-értékti pré-
mium élelmiszeripari termék esetében kell jelentds fenyegetésre szamitanunk.

[rorszig nagyobb exportpotenciallal bir, mint hazank. Elelmiszeripari kivitele els6-
sorban az Egyesiilt Kiralysaghoz koti, masodsorban a tobbi EU-s orszaghoz. Ugy véljiik,
a jovoben elsdsorban a magyar sertéshiis japan piaci kilatasait és a friss marhahus olasz és
hollandiai eladésait veszélyeztetheti az ir aru. Figyelni kell még az étrend kiegészito, a sajt,
a huskészitmény exportra is, mert ebben erds versenytars, mig legy6zhetének csak barom-
fihtisbol bizonyult.

Svédorszag a jovében sem lesz erds versenytarsunk, de az olasz és a japan sertéshiis
piaci szerepére figyelni kell. A versenytarsi vizsgalatokban kitlin pozicidt kapott pékaru,
keksz, csokoladé, kakaos termék és az étrendkiegészité egyarant olyan szines, Osszetett aru-
csoport, amelyeken beliil meg lehet talalni azt a néhany konkrét terméket, amelyekben ver-
senyképesek vagyunk.

Finnorszag ¢s Magyarorszag sertéshus tekintetében versenyez Japanban és Korea-
ban. Altalanossagban nem szamit jelentds agrarpiaci versenytarsunknak.

Lengyelorszag az utobbi években — mar a csatlakozasa el6tt is — rendkiviil dinami-
kusan tudta ndvelni agrarexportjat. Igy szamos termékben novekvd mértékben valt verseny-
tarsunkka, szinte minden fontos piacunkon. Ezen termékek koziil is kiemelkedd fontossagu
a gylimdlcs- és zoldséglé (foként a német és az osztrak piacon). Ezen kiviil a kiilonb6zo
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hasok és huskészitmények, a sajt, a csokoladé és kakadtartalmu élelmiszerkészitmények, az
étrendkiegészitdk, valamint a friss és fagyasztott zoldségek. A kdzeljovében a lengyel export
tovabbi novekedésével szamolhatunk, bar a korabbi ndvekedési iitemet valosziniileg nem
fogjak tudni tartani.

Csehorszag novekvo mértékben valik versenytarsunkka az agrar-vilagpiacon els6-
sorban a tej (a német és az olasz piacon), tovabba a csokoladé (a német, a szlovak, a roman és
a lengyel piacon) esetében. Ezen kiviil még szamos termékbol versenytarsunk.

A szlovak élelmiszergazdasagi kivitel dinamikus ndvekedése altal er6sddé versenyt
tamaszt szamunkra altalaban is, de foként a csokoladé, a tej, a napraforgémag és a pékaru
tekintetében. E termékekben f6 piacaink is azonosak: Németorszag, Csehorszag, Olaszor-
szag, Hollandia, Lengyelorszag és Ausztria.

Aszlovén gazdasag nem Onellatéd ¢lelmiszerekbdl, az agazati importja erésen novekvo.
Egyediil a folyadéktej az a termék, amelybdl Szlovénianak és hazanknak is Olaszorszag a f6
piaca.

Litvania exportja a kdvetkezd termékek esetében versenyez hazankéval tobb piacon,
els6sorban Németorszagban: hobbidllat-eledel, repcemag, friss z6ldség, folyadéktej. A litvan
eléretdrés az agrarexport-piacokon kevéssé valoszind.

Romania ¢16 juh és kecske, €16 marha, tovabba erds6dé mértékben a napraforgomag
és -olaj, a kukorica és a méz tekintetében versenytarsunk a f6 piacainkon, elsésorban Német-
orszagban. Ezen kiviil kisebb mennyiségben exportal arpat, repcemagot, friss zoldséget és
buzat is, melyek szintén versenyz6 termékeknek szamitanak.

Bulgaria leger6sebb versenytarsunknak a bor piacan szamit, két legfébb azonos elhe-
lyezési piacunk Németorszag és az Egyesiilt Kiralysag. Emellett szamolnunk kell konkuren-
ciajukkal a bliza, a napraforgd és a pékaruk, ezen kiviil a sajt, arpa és kukorica termékeknél
is. A kukoricat kivéve fenyeget6 versenytarsnak bizonyult az emlitett termékekbdl.

Az utobbi években meglepden gyors agrarfejlodést mutatd Oroszorszag tobb fon-
tos agrartermék, igy gabona tekintetében is importdri pozicidobol exportéri pozicidra val-
tott. Magyarorszag és Oroszorszag f6leg napraforgémag tekintetében versenyez torok, olasz,
holland és gabona vonatkozasaban az olasz, gordg, spanyol, bangladesi, ¢s roman piacon.
Oroszorszag a f6 gabonaellato, a hozza (és hozzank) kozel fekvo kelet-eurdpai orszagokban,
amikor ezek gabonaimportra szorulnak. Itt tehat versenytarsai lehetiink egymasnak a jovo-
ben. Versenyképességi mutatok szerint allati eledel, z6ldség konzerv valamint napraforgd
mag esetében hazank gyézhet a versenyben, mig fenyegetd versenyzd Oroszorszag buza,
arpa, csokoladé és étrend-kiegészitok esetében.

Ukrajna is gyors agrarfejlodést mutat az utdbbi években, és megjelent a gabona-
exportérok kozott. Magyarorszag és Ukrajna a buzaexport-piacon versenyez Olaszorszagban
és Spanyolorszagban, kukorica tekintetében Gordgorszagban, napraforgomagnal Tordkor-
szagban. Ukrajnat versenytarsunkként kell kezelniink a buza esetében a jovoben is. Emellett
a felsorolt exporttermékek tekintetében potencialisan barmely célpiacunkon versenytar-
sunkka valhat, mivel termelése nagyon ingadozo, de elméleti agrarpotencialja sokszorosa
hazanknak és tengeri kikotdvel is rendelkezik. A versenyképességi mutatok szerint a magyar
bor versenyképes az ukrannal szemben, s még a kukoricanal is rendelkeziink némi elénnyel,
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viszont a bliza, az arpa, a csokoladé, a gyiimolcslé és a pékaru esetében nincs elényiink, ezek
exportképessége kiszamithatatlan, igy varatlan és jelentds (ezért veszélyes) versenytarsként
vald megjelenésére szamithatunk.

Horvatorszag viszonylag kevés termékben és kis volumenben jelent konkurenciat a
magyar agrarexport szamara, elsdsorban a csokoladé és a pékaru tartozik ezek koz¢é Német-
orszag és a volt jugoszlav tagallamok piacain.

Szerbia a volt Jugoszlavia tagallamai koziil a legnagyobb agrar-export-potenciallal
rendelkezé orszag. Kukoricabol jelentds versenytarsunk Boszniaban, Spanyolorszagban és
Olaszorszagban, de potencialisan konkurenciat jelent a napraforgoolaj és a csokoladé piacon
is. Pékaruknal foként a jugoszlav utdédallamokban szamithatunk az orszag altal timasztott
versenyre.

Torokorszag mar most is jelentds konkurensiink néhany zoldség- és gyiimdlcskon-
zerv tekintetében (befétt, savanyusag, zoldség-konzerv), tovabba az édes keksz, valamint
a csokoladé¢ és kakaotartalmu készitmények piacan. Novekvd gylimolcstermelése a friss és
feldolgozott gytimolcs piacan versenyhelyzet kialakulasat vetiti elére.

A magyar exportdroknek a jovoben 0j kinai exportcikkek versenyével vélhetéen nem
kell szamolniuk. A mar ma is, illetve a kozelmultban versenyzok koziil a toll és egyes fel-
dolgozott zoldség- és gyiimolesfélék lehetnek tovabbra is konkurenseink, kiilondsen a német
piacon, valamint potencialisan a sertéshus. Ugyanakkor figyelemre méltd, hogy a versenykeé-
pességi szamitasok szerint Kinanak nincs legy6zhetd versenyterméke, azok zommel a fenye-
getd kategoriaban vannak, ami elsésorban a nagy volumenekbdl ered.

Kevés olyan indiai élelmiszergazdasagi export terméket talalunk, amely a magyar-
nak versenytarsa lenne harmadik piacokon. Ugy talaljuk, hogy elsGsorban a magyar méz
németorszagi eladasait és a savanyusagok orosz piacat veszélyeztethetik az indiai hasonld
termékek.

A tovabbfeldolgozott baromfihus (s attételesen a nyers baromfihus), valamint egyes
z0ldségkonzerv- és gylimolesfélék esetében versenytarsunk Thaifold, dontéen a német pia-
con. ezekben azonban kemény versenytarsunk.

Az USA, noha a vilag vezetd agrargazdasagi és agrarexport nagyhatalma, s mint ilyen
piacvezetd és armeghatarozd, tehat ,,altalanos konkurensként” kezelhetjiik, konkrétan mégis
kevés termék esetében, kevés piacon keriiliink szembe exportjaval. igy az USA kozepes
jelent6ségii versenytarsa hazanknak, mivel ugyan nem tul sok, de a magyar kivitel szem-
pontjabol igen fontos termékek bizonyultak fenyegetettnek (pl. bliza), illetve azonos pozi-
cidjunak (pl. kukorica, baromfihus, sertéshus, allateledel, sajt, bor). A kdzos célpiaci kereszt-
metszet szintén elég szlik, de a legtobb terméknél a hazank szamara jelentdsebb cél-orsza-
gokban talalkoznak aruink. A gabonaféléknél Olaszorszagban és Spanyolorszagban, barom-
fihusnal, sertéshusnal és sajtnal Japanban, az allati eledelnél és bornal pedig Egyesiilt Kiraly-
sagban és Németorszagban. Az Egyesiilt Allamok élelmiszergazdasaganak jelenlegi hely-
zetét és az exportstratégia elemeit attekintve a hagyomanyos piacainkon nem szamithatunk
er6s0do versenyre, viszont az azsiai piacokra (pl. Kina, Indai) torténd betorést, illetve tovabbi
terjeszkedést (pl. Japan) nehezithetik az amerikai kereskeddk/termékek mar megszerzett
pozicioi, illetve jelentds disztribuciods elonyiik.
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A nagyobb értékli magyar exporttermékek koziil Brazilia komoly versenyt timaszt a
magyar baromfihus, a marhahus, a htiskészitmény, a cukor, a méz, a kukorica és attételesen
a sertéshuis exportjanak is, tobbnyire éppen a legfontosabb célpiacainkon. Lehengerl6 nagy-
sagu exportvolumenei és értékei miatt akkor is versenytarsunk, ha mi nem az 6 legfontosabb
piacaira, hanem a kisebb vevdihez szallitunk. Kimagasld versenyképességét az is mutatja,
hogy a szamitasok szerint a vizsgalatba vont termékek koziil nincs a legyézhetd és az azonos
kategoriaban egyetlen arucsoport sem.

Argentina ¢és Magyarorszag huskonzerv- és borexport tekintetében versenyez
Németorszagban és Anglidban, kukoricanal eseti jelleggel Spanyolorszagban és a méznél
Németorszagban, Olaszorszagban ¢és az Egyesiilt Kiralysagban. Ugyanakkor, a sok tekintet-
ben hasonl6 exportpalettank a jovébeli nagyobb mértékii verseny kialakuldsanak veszélyét is
elérevetiti a kukorica és a gylimdlcskonzervek teriiletén. A versenyképességi mutatok szerint
egyeldre a baromfihus a legyozhetd termékek kozé tartozik Argentina esetében. Ugyanakkor

cres

Chile és Magyarorszag a bor és baromfihts-exportban versenyez egymassal az Egye-
siilt Kiralysagban ¢és Németorszagban, a sertéshus exportban Japanban, illetve Dél-Koreaban.
A verseny jelent0s, a tétje 0sszességében 150 milli6 USD magyar export. Emellett potenci-
alis versenytarsunk a sertéshus, a kukorica, a feldolgozott zoldség és gyiimdlcs, valamint a
csokoladé nemzetkozi piacan. Legy6zhet6 Chile versenyzé terméke a kukorica és a baromfi-
hus, azonban a sertéshus a fenyegetd versenyzé termék kategoridba tartozik!

Ausztralia szimara Eurdpa nem kiilondsebben fontos felvevOpiac, a régioba iranyuld
export ardnya 10%. Jelentds felvevopiacnak tartjak Kinat és Indiat hosszabb tavon és mind-
két piac tekintetében kedvezd helyzetben vannak. Ausztralia a magyar bor versenytarsa az
eurdpai piacokon, de hosszabb tavon a magyar belsé piacon is. Versenyzd termékcsoportot
négyet talaltunk, ezek koziil a sertéshus esetében volt jobb Magyarorszag pozicidja.

Uj-Zéland és Magyarorszag sajt exportban konkural egymassal Szatid-Arébidban
¢és Japanban, a borpiacon pedig az Egyesiilt Kiralysagban. Dinamikus exportndvelése miatt
azonban mas célpiacainkon is konkurensiinkké valhat. A versenyképességi mutatok szerint
a kevésbé jelentds mézen kiviil az 0j-z¢élandi sajt, bor és vagasi melléktermékek esetében
fenyeget6 versennyel talalkozunk.

A vizsgalt termékek kozil jelentds és novekvd Dél-Afrika konkurenciaja a magyar
borexport tekintetében valamennyi fontos export célpiacainkon és kisebb jelentdségii a zo1d-
ség- és gyiimolcskészitmények, valamint a gyiimolcslé vonatkozasaban. Két termékcsoportot
talaltunk versenyzének, mindkét esetben Dél-Afrika versenypozicidja volt jobb (cukorszi-
rupban f6zott és tartdsitott gytimoles és a bor).
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1. melléklet
Az elemzésbdl kimaradé orszagok
Elelmisz’elr- ., 37 Versenyzé | Adott orszag |Magyarorszag
Megnevezés gazdasigi klvalas%tott termékek |exportja kozos |exportja kozos
export termék . - .
(HS01-24) exportja exportja célpiacokra célpiacokra
Belarusz 1329 690
Bosznia-Hercegovina 141 88
Esztorszag 553 31
Kazahsztan 679 330 220 29 94
Buza 220 29 94
Lettorszag 633 297 84 19 57
Buza 52 11 24
Repcemag 32 8 32
Macedoénia 340 134 36 16 17
Bor 36 16 17
Moldavia 583 435 278 213 34
Bor 278 213 34

Forras: Comtrade ¢s KSH adatbazis alapjan sajat szamitas

Belarusz, Bosznia-Hercegovina és Esztorszag esetében a kivalasztott versenyzé ter-
mékekre felallitott értékhatar korlat zarta ki az orszdgokat. Mig Kazahsztannak, Lettorszag-
nak, Maceddnianak és Moldavianak volt ugyan versenyz6 terméke, de ahhoz kevés, vagy kis
jelentdségii, hogy kiilon elemezziik az orszagot.

214



Mellékletek

2. melléklet

Kivalasztott termékek és orszagok exportja dsszesen (2005, millio USD)

Magyarorszag

36 orszag

37 élelmiszer-

Tobbi élelmiszer-

Termékek exportja exportja Orszagok gil:f;iigi %::I(Illzfegki
Baromfihus 363 11 851 | Franciaorszag 30306 18 582
Allateledel 341 9900 | Egyesiilt Allamok 25928 38 021
Kukorica 302 10 613 | Németorszag 22 554 20 062
Sertéshus 246 15433 [Hollandia 18518 34 006
Z06ldség konzerv 230 4794 | Belgium 13934 14 553
Buiza 230 14 604 | Brazilia 12 592 18 875
Napraforgd mag 176 988 | Spanyolorszag 10 177 17731
Napraforgo olaj 111 2 531 | Ausztralia 9589 7748
Cukor 91 10221 [Dania 8410 7263
Repcemag 79 1145 |Kina 8021 18 442
Huskészitmény 78 7398 | Egyesiilt Kiralysag 6572 13 841
Gytimdleslé 76 7 444 | Olaszorszag 6 446 18 995
Bor 74 18 295 | Argentina 5970 12 735
Toll 68 701 | Ausztria 5449 1936
Kave 65 2681 |lrorszag 5118 4280
Fagy. zoldség 61 2 849 | Lengyelorszag 4978 3950
Befott 60 5482 | Thaifold 4068 9170
El§ juh 60 488 [ Magyarorszag 3530 601
Csokoladé 59 9844 | Ukrajna 2948 1357
E16 marha 59 3476 | Uj-Zéland 2435 8 674
Kolbasz 57 2030 |Oroszorszag 2412 1491
Friss zoldség 54 4771 |Torokorszag 2088 5740
Sajt 50 14 986 | Chile 1992 5711
Etrend kiegészit 49 12 670 | Csehorszag 1852 1417
Izocukor 48 1658 [Dél-Afrika 1717 2527
Pékaru 46 11 446 | Svedorszag 1537 3007
Savanyusag 44 766 | Portugalia 1320 1999
Méz 44 532 | Gorogorszag 1239 2612
Alkoholmentes ital 42 6 358 | Szlovékia 932 479
Tej 39 4 088 | Bulgaria 904 355
Arpa 38 3205 [Litvania 896 628
Vagasi mellékterm. 37 649 | India 827 8993
Cukorka 37 4300 |Roménia 633 200
Fagylalt 30 1725 |Finnorszag 630 577
Malata 30 1 629 | Horvatorszag 465 466
Friss marhahus 28 10 811 | Szerbia Montenegrod 463 338
EI6 sertés 27 1 888 [Szlovénia 328 322

Forras: Comtrade és KSH adatbazis alapjan sajat szamitas
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3. melléklet
A kivalasztott orszagok exportjanak versenypozicidja (2005, milli6 USD)

Osszes | Atlag | 1-24 |37 termék
Megnevezés pont- pont- | export [ export [ NV* | VA* | VJ* | VR¥
szam szam | (2005) | (2005)
pontszam 1360 54
. millio USD 28 488 13934 1766| 4329( 7032 807
Belgium
% 100 49 6 15 25 3
darab 37 12 12 9 4
pontszam 795 53
. millio USD 15673 8410 800 1254| 6203 153
Dania
% 100 54 5 8 40 1
darab 37 22 5 7 3
pontszam 1575 53
| millio USD 52 524 18518 809| 7512 9510 688
Hollandia
% 100 35 2 14 18 1
darab 37 7 15 8 7
pontszam 608 38
Egyesiilt | millio USD 20414 6572 1610 1381 2042| 1539
Kiralysag % 100 32 8 7 10 8
darab 37 21 6 3 7
pontszam 595 46
Egyesiilt | milli6 USD 63 949 25928 482612645 6974| 1483
Allamok % 100 41 g 20| 1 2
darab 37 24 7 2 4
pontszam 213 53
o milli6 USD 1524 896 583 156 31 127
Litvania
% 100 59 38 10 2 8
darab 37 33 2 1
pontszam 200 40
. | millié USD 1207 630 335 168 127
Finnorszag
% 100 52 28 14 0 11
darab 37 32 3 2
pontszam 338 48
Orosz- milli6 USD 3903 2412 641 0| 1658 113
orszag % 100 62 16 42 3
darab 37 30 4 3
pontszam 483 60
. milli6 USD 4305 2948 1152 334] 1433 30
Ukrajna
% 100 68 27 8 33 1
darab 37 29 2 5 1
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Osszes | Atlag 1-24 |37 termék
Megnevezés pont- pont- [ export | export [ NV* | VA* | VJ* | VR*
szam szam | (2005) (2005)
pontszam 673 56
. milli6 USD 18 705 5970( 1571 477| 3812 110
Argentina
% 100 32 8 3 20 1
darab 37 25 5 6 1
pontszam 140 35
Chil millio USD 7703 19921 609 295 883 205
ile
% 100 26 8 4 11 3
darab 37 33 1 1 2
pontszam 303 76
. milli6 USD 11 109 2435] 1162 25| 1247
Uj-Zéland
% 100 22 10 0 11
darab 37 33 3
pontszam 1105 69
| milli6 USD 3268 1852 272 61| 1153 366
Csehorszag
% 100 57 8 2 35 11
darab 37 21 11 4
pontszam 895 69
Torok- millié USD 7 828 2088 204 38| 1630 216
orszag % 100 27 3 0 21 3
darab 37 24 9 3
pontszam 583 65
Gorog- milli6 USD 3851 1239 317 265 546 112
orszag % 100 32 8 7 14 3
darab 37 28 2 5 2
pontszam 1763 65
Lengyel- | millio USD 8928 4978 224 443 3749 562
orszag % 100 56 3 5| 42 6
darab 37 10 3 14 10
pontszam 720 60
.| millio USD 1411 932 306| 267 239 120
Szlovakia
% 100 66 22 19 17 9
darab 37 25 6 3 3
pontszam 273 68
.| milli6 USD 651 328 191 66 71
Szlovénia
% 100 50 29 10 11
darab 37 33 2 2
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Osszes | Atlag 1-24 (37 termék
Megnevezés pont- pont- | export | export [ NV* | VA* | VJ* | VR*
szam szam | (2005) (2005)
pontszam 468 67
. millio USD 1258 904| 312 315 222 55
Bulgaria
% 100 72 25 25 18 4
darab 37 30 3 3 1
pontszdm 360 72
Horvat- millio USD 931 465 167 91 207
orszag % 100 50 18 10 22
darab 37 32 3 2
pontszam 490 61
. milli6 USD 833 633 236 202 166 30
Romaénia
% 100 76 28 24 20 4
darab 37 29 5 2
pontszam 283 71
Szerbia | millig USD 801 463| 190 45| 194 34
Monte- 5
negro % 100 58 24 6 24 4
darab 37 33 2
pontszam 725 73
. i milli6 USD 9398 5118 996 3831 291
Irorszag
% 100 54 11 41 3
darab 37 27 8 2
pontszam 1305 62
Olasz- milli6 USD 25 441 6446 299 141 5590| 415
orszag % 100 25 1 1 22 2
darab 37 16 2 13 6
pontszam 238 59
.| millio USD 3319 1320 498 762 60
Portugalia
% 100 40 15 23
darab 37 33 2
pontszam 1333 63
Spanyol- | millié USD 27908 10177] 1181 187 8286 523
orszag % 100 36 4 1 30 2
darab 37 16 2 15 4
pontszam 615 68
milli6 USD 4 544 1537 444 919 174
Svédorszag
% 100 34 10 20 4
darab 37 28 6 3
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Osszes | Atlag 1-24 |37 termék
Megnevezés pont- pont- [ export | export [ NV* | VA* | VJ* | VR*
szam szam | (2005) (2005)
pontszam 775 70
i milli6 USD 26 463 8021( 3922| 359 3595 145
ina
% 100 30 15 1 14 1
darab 37 26 1 8 2
pontszam 185 62
. millio USD 9821 827 654 0 147 26
India
% 100 8 7 0 1 0
darab 37 34 0 2 1
pontszam 553 79
. milli6 USD 31467 125921 2998 0| 95%
Brazilia
% 100 40 10 0 30
darab 37 30 0 7
pontszam 595 74
. milli6 USD 13 238 4068 | 1265 0f 2617 186
Thaifold
% 100 31 10 0 20 1
darab 37 29 0 7 1
pontszam 1165 55
. millié USD 7385 5449 584 992| 3624 250
Ausztria
% 100 74 8 13 49 3
darab 37 16 7 10 4
pontszam 1 800 60
Francia- milli6 USD 48 888 30 306 875( 802421340 67
orszag % 100 62 2 16| 44 0
darab 37 7 16 13
pontszam 1740 58
Német- milli6 USD 42 617 225541 1013 747113084 987
orszag % 100 53 2 18 31 2
darab 37 7 13 12 5
pontszam 150 75
. millié USD 4244 1717]21 348 0| 1206
Dél-Afrika
% 100 401 503 0 28
darab 37 35 0 2
pontszam 228 57
.| milli6 USD 17 337 9589 6698 39( 2751 101
Ausztralia
% 100 55 39 0 16 1
darab 37 33 1 2 1

* A jelolések magyarazatat 1asd a Fiiggelékben
Forras: Comtrade és KSH adatbazis alapjan sajat szamitas
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A kivalasztott termékek exportjanak versenypozicidja (2005, millio USD)

4. melléklet

Export a
Megnevezés Ossze’s Atlag klvalasztrott NV* | VA* VJ* VR*
pontszam [pontszam| 36 orszag
esetében
pontszdm 658 60
, milli6 USD 3476 530 926 2020
El6 marha
% 100 15 27 58
darab 36 25 7 4
pontszam 168 84
, milli6 USD 1888 1111 777
El6 sertés
% 100 59 41
darab 36 34 2
pontszam 143 71
.o milli6 USD 488 331 65 92
El6 juh
% 100 68 13 19
darab 36 34 1 1
pontszdm 890 74
. milli6 USD 10811 2713 262 7836
Friss marhahtis
% 100 25 2 72
darab 36 24 1 11
pontszam 745 47
milli6 USD 15433 1649 8880| 4462| 442
Sertéshus
% 100 11 58 29 3
darab 36 20 10 2 4
pontszam 645 38
milli6 USD 11 851 450 6388 3496|1517
Baromfihus
% 100 4 54 30 13
darab 36 19 7 1 9
pontszam 520 43
milli6 USD 649 72 362 156 59
Vag. mellékt.
% 100 11 56 24
darab 36 24 9 1
pontszam 510 85
Toi milli6 USD 4088| 1887 2201
e
! % 100 46 54
darab 36 30 6
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Export a
Megnevezés Ossze's Atlag, klvalaszt'ott NV* [ VA* VJ* | VR*
pontszam |pontszam | 36 orszag
esetében
pontszam 1195 85
Sai milli6 USD 14986| 2676 204| 12105
ajt
! % 100 18 1 81
darab 36 22 1 13
pontszam 268 54
millio USD 532 253 151 128
Méz
% 100 47 28 24
darab 36 31 4 1
pontszam 135 34
millio USD 701 167 402 132
Toll
% 100 24 57 19
darab 36 32 2 2
pontszam 888 68
o milli6 USD 4771 916 626| 3230
Friss zoldség
% 100 19 13 68
darab 36 23 4 9
pontszam 575 52
millio USD 2 849 471 449 1719 210
Fagy. z6ldség
% 100 17 16 60 7
darab 36 25 3 4 4
pontszam 900 45
) milli6 USD 14604 2615| 1491 9981| 517
Buza
% 100 18 10 68 4
darab 36 16 5 6 9
pontszam 675 61
. milli6 USD 3205 982 668 1554
Arpa
% 100 31 21 49
darab 36 25 5 6
pontszdm 513 32
. millio USD 10613 1679 6858 1367 709
Kukorica
% 100 16 65 13 7
darab 36 20 4 1 11
pontszam 348 70
milli6 USD 1629 1253 190 186
Malata
% 100 77 12 11
darab 36 31 2 3
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Export a
Megnevezés Ossze,s Atlag' klvalasztrott NV* | VA* VJ* VR*
pontszam [pontszam| 36 orszag
esetében
pontszam 303 43
milli6 USD 1145 501 583 61
Repcemag
% 100 44 51
darab 36 29 5 2
pontszdm 328 41
Napraforgd- milli6 USD 988 207 364 159 257
mag % 100 21 37 16 26
darab 36 28 3 1 4
pontszam 115 58
olaj % 100 88 11 2
darab 36 34 1 1
pontszam 565 63
milli6 USD 2030 624 425 980
Kolbasz
% 100 31 21 48
darab 36 27 4 5
pontszam 978 58
Huskészit- milli6 USD 7398 1849 2139 2931 480
mény % 100 25 29 40 6
darab 36 19 8 7 2
pontszam 865 62
milli6 USD 10221 1947( 1727 6265 282
Cukor
% 100 19 17 61 3
darab 36 22 5 8 1
pontszam 225 56
milli6 USD 1658 1065 290 107 195
Izocukor
% 100 64 17 6 12
darab 36 32 1 2 1
pontszam 1153 64
milli6 USD 4300 681| 1066 2 511 42
Cukorka
% 100 16 25 58 1
darab 36 18 6 11 1
pontszam 1455 81
milli6 USD 9844 1597 202 8 045
Csokoladé
% 100 16 2 82
darab 36 18 2 16
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Export a
Megnevezés Ossze's Atlag, klvalaszt'ott NV* | VA* VJ* | VR*
pontszam |pontszam | 36 orszag
esetében
pontszam 2110 81
milli6 USD 11 446 446 796| 10204
Pékaru
% 100 4 7 89
darab 36 10 2 24
pontszam 403 58
o millio USD 766 235 221 264 46
Savanyusag
% 100 31 29 34 6
darab 36 29 3 3 1
pontszam 558 43
Z6ldség millio USD 4794 1144 1796 1672 182
konzerv % 100 24 37 35 4
darab 36 23 6 3 4
pontszam 865 62
milli6 USD 5482 954 844 3166| 519
Befott
% 100 17 15 58 9
darab 36 22 6 7 1
pontszam 795 61
millio USD 7444 2281 1632 2719( 812
Gylimolcslé
% 100 31 22 37 11
darab 36 23 5 6 2
pontszam 268 54
o milli6 USD 2681 1293 276 1112
Kavé
% 100 48 10 41
darab 36 31 2 3
pontszam 523 58
milli6 USD 1725 293 231 1115 86
Fagylalt
% 100 17 13 65 5
darab 36 27 4 4 1
pontszdm 1948 81
Etrend- milli6 USD 12 670 726 79( 11 864
kiegészitd % 100 6 1 94
darab 36 12 2 22
pontszam 888 89
Alkoholmentes | millié USD 6358 1803 4555
ital % 100 28 72
darab 36 26 10
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Export a
Megnevezés Ossze,s Atlag' klvalasztrott NV* | VA* VJ* VR*
pontszam [pontszam| 36 orszag
esetében
pontszam 1190 63
B milli6 USD 18 295 124 1826| 16231 114
or
% 100 1 10 89 1
darab 36 17 6 11 2
pontszam 575 38
. milli6 USD 9900 913| 7483 0f 1504
Allateledel
% 100 9 76 15
darab 36 21 9 6
pontszam 25878 60
.. milli6 USD 224251 4065550172 | 125257 8 167
Osszesen
% 100 18 22 56 4
darab 1332 903 145 215 69

* A jelolések magyarazatat 1asd a Fiiggelékben

Forras: Comtrade és KSH adatbazis alapjan sajat szamitas
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Moédszertan

A vizsgalt versenypozicios valtozok

Exportérték arany (EA): Amely azt mutatja meg, hogyha az adott termék magyar
kiviteléhez képest mekkora az adott vizsgalt orszag ugyanezen termékének exportja.

EA=X /X,

Ahol X reprezentalja az exportot, n Magyarorszagot, j egy meghatdrozott terméket, i
pedig az adott vizsgalt orszagot.

Teljesitmény (T): ITC mutato, amely a vilagpiaci részesedés valtozasat méri:
B1 = Bajnok1 = vilagpiac b6viil, az adott orszag exportja pedig még jobban.
AIM, >100 ¢és AIM <AX,

B2 = Bajnok2 = vilagpiac boviil, és az adott orszag exportja is, de a vilagpiacnal
kisebb mértékben.

AIM, >100 és AIM, >AX,>100

A = Alulteljesitok = vilagpiac (import) boviil, az adott orszag exportja pedig nem vagy
kisebb mértékben.

AIM, >100 és AIM, >AX <100
K = Kapaszkodok = vilagpiac sztikiil, de az adott orszag exportja nd.
AIM, <100 és AX;>100
H = Hanyatlok = vilagpiac ¢s az adott orszag exportja is szkdl.
AIM, <100 ¢s AX, <100

Ahol AIM reprezentdlja az import valtozasat 2000 és 2005 kozott szazalékban kife-
jezve, AX az export valtozasat 2000 és 2005 kozott szazalékban kifejezve, n a vilagot, j egy
meghatarozott terméket, 1 pedig az adott vizsgalt orszagot.

Specializacios index (RCA) Balassa mutaté: Az credeti RCA-indexet Balassa
(1965) fejlesztette ki. B a megfigyelt kereskedelem szerkezetén alapul, egy meghatarozott
termék aranyat a teljes hazai exportban veti dssze ennek a terméknek egy meghatarozott
orszagcesoport kereskedelmében betdltott részesedésével.

B = (X,/X,)/ (X/X,).

Ahol X reprezentalja exportot, i egy adott orszagot, j egy meghatarozott terméket, t
a termékek egy csoportjat, valamint n az orszagok egy adott csoportjat (jelen esetben vilag
Osszesen).

Kiilkereskedelmi egyenleg (KE): ecredetileg arversenyképességet szamoltunk a
Gehlhar, Pick mutato6 alapjan de a szamitasok soran azt tapasztaltuk, hogy a HS 4 mélységii
termékszerkezet nem elég pontos, raadasul a Comtrade adatbazisban a mennyiségi adatok
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sok esetben hidnyosak. Ezért a mutatobol csak a nettd exportdri vagy importdri poziciora
utald informacidt tartottuk meg:

KE=X, -IM,

Ahol X reprezentalja exportot, IM az importot, i egy adott orszagot, j egy meghata-

rozott terméket.

Versenyz6 termékek kivalasztasa

Magyar és
adott orszag
export érték

Ko6zos magyar
célpiacok egyenként

Ko6zos magyar
és adott orszag
célpiacok osszesen

NVf=Nem versenyzd
termék forgalom alapjan

25 milli6 USD
alatt

NVcep = Nem versenyzd
termék célpiacok alapjan

25 milli6 USD
felett

50 milli6 USD magyar
exportérték alatt
1 milli6 USD-ig

5-5 milli6 USD-ig

NVep = Nem versenyzd
termék célpiacok alapjan

25 millié USD
felett

50-75 milli6 USD
kozotti magyar
exportértéknél

2,5 millio USD-ig

5-5 milli6 USD-ig

NVep = Nem versenyz6
termék célpiacok alapjan

25 milliéo USD
felett

75-100 milli6 USD
kozotti magyar
exportértéknél

5 milli6 USD-ig

5-5 milli6 USD-ig

NVep = Nem versenyzd
termék célpiacok alapjan

25 millio USD
felett

100 milli6 USD
magyar exportérték
felett 10 millio USD-ig

10-10 milli6 USD-ig

Példa
Adott orszag: USA Magyarorszag
Export Export kozos Export Export K6z0s | £ skelés
. célpiacra . célpiacra
(millio USD) 1 i uspy | M6 USD) | i usD)

Sertéshus 2063 1240 246 110 | Versenyzd
Romania 47 48
Japan 1 059 41
Koreai Koztarsasag 134 21
Fagyaszt. zoldség 119 1 61 12 NVcp
Egyesiilt Kiralysag 1 12
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Versenyz0 termékek értékelése
T RCA KE
EA (B1=5;B2=4
Pozicié 0,5-1,5 3 D=4 (+ egyenleg = 1
. = +/- o
azonos) 3,_K 2; (+/- 12,5% azonos) - egyenleg = 0)
H=1)
Jobb = Adott orszag
értéke magasabb 30 25 20 25
Magyarorszagénal
Azonos = Adott
orszag értéke azonos 15 12,5 10 12,5
Magyarorszagéval
Rosszabb = Adott
orszag értéke
alacsonyabb 0 0 0 0
Magyarorszagénal
Példa
T RCA KE
EA — —
(0,5-1,5 ([le_ 35_’ 1131_24’ (+/-12,5% | (+ egyenleg= | Pontok
azonos) > ’ azonos) | l-egyneleg = 0)
H=1)
Sertéshus
Magyarorszag 1 4 2,2 1
Adott orszag: USA 8 4 1,2 1
Pontszam 30,0 12,5 0,0 12,5 55,0
Versenyz0 termékek besorolasa
Ponthatarok
VJ=Versenyz6 termék- adott orszag jobb pozicidoban 60 pont felett

VA=Versenyz0 termék- adott orszag azonos pozicidoban

40-60 pont kozott

VR=Versenyz6 termék- adott orszag rosszabb pozicidban

40 pont alatt

Azaz ha a versenypozicidé szempontjabol kialakitott négy csoportba helyezve egy-

s

*  Nem versenyz6 termékek (NV): nem éri el az adott termék exportja a 25 milli6

USD-t, vagy nincs kell6 sulyu kdzos célpiaca Magyarorszaggal.

* Legydzhetd versenyz6 termékek = Versenyzd termék — adott orszadg rosszabb
pozicioban (VR): eléri a 25 millid USD-t az export, van kellé stlyt kozos célpiac
¢és a pozicids pontszam 40 alatti. Az ide sorolt termékek esetében érdemes alapo-
sabban, egyéb piackutatasi eszkozoket is felhasznalva megvizsgalni adott orszag
célpiacait, rejtenek-e kihasznalhat6 piaci lehetdséget.

s

pozicidban (VA): eléri a 25 millid6 USD-t az export, van kellé sulyt kozos cél-
piac €s a pozicids pontszam 40 és 60 kozé esik. Az ide sorolt termékek esetében
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érdemes alaposabban, egy¢b piackutatasi eszkozoket is felhasznalva megvizsgalni
adott orszag célpiacait, rejtenck-¢ kihasznalhato piaci lehetéséget, ugyanakkor a
piacmegtartasra is érdemes figyelmet forditani.

Fenyegetett versenyz6 termékek (a magyar export a ,,fenyegetett”) = Versenyz6
termék- adott orszag jobb pozicioban (VJ): eléri a 25 milli6 USD-t az export, van
kell6 sulyt kozos célpiac és a pozicids pontszam 60 folé esik. Az ide sorolt ter-
mékek esetében az adott orszag célpiacain a piacmegtartasra érdemes figyelmet
forditani.
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